
Креатив    472 0 0 8  |  №  6  |  Р е к л а м н ы е  И д е и

Предельная ясность в представлении 
товаров и их упаковки должна была про-
демонстрировать преимущества Askul и 
возвестить новую эру коммуникации между 
товаром и потребителем: наглядную, хоро-
шо считываемую и очень позитивную.

Бьорн Кузовски: «Askul — это японский ма-
газин товаров для офиса, для которого мы 
делали новую упаковку. В этом магазине 
можно оформить доставку любых предметов 
офисного обихода, начиная от батареек и 
других мелочей и заканчивая мебелью и 
компьютерами. В их каталоге 18 тысяч раз-
личных наименований предметов, и компа-
ния обязуется организовать доставку в тече-
ние суток после оформления заказа.

В Японии батарейки разделяются по но-
мерам: 1—2—3--4, тогда как в Европе деле-
ние более громоздкое A — АА — ААА. 

Исходя из простого японского варианта, 
мы создали очень необычную упаковку: она 
наглядно демонстрирует, что за товар вну-
три. С бумагой для ксероксов и принтеров 

мы тоже поступили радикально — добавили 
графичности и нанесли понятные символы 
на упаковку, говорящие о типе бумаги (диа-
фрагму для фотобумаги, увеличенные точ-
ки — для глянцевой печати), а затем также 
разделили ее по цветам. ®

Товары для офиса Askul: 
максимальная наглядность >
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01 > Упаковка для 

различных товаров 

компании Askul, при-

думанная агентством. 

Все очень наглядно и 
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а это фотобумага
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