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Bait advertising — ðåêëàìà “íà æèâöà”:
ðåêëàìèðîâàíèå ÷ðåçâû÷àéíî âûãîäíûõ
öåí èëè óñëîâèé ïîêóïêè òîâàðà äëÿ
ïðèâëå÷åíèÿ ïîêóïàòåëåé â ìàãàçèí,
ãäå âûÿñíÿåòñÿ, ÷òî ïðèîáðåñòè òîâàð
íà îáúÿâëåííûõ óñëîâèÿõ çàòðóäíè-
òåëüíî èëè âîâñå íåâîçìîæíî.
Bugs — “æó÷êè”:
äåôåêòû â ïëàíå ðåêëàìíûõ ìåðîïðèÿ-
òèé.
Buried advertisement — “ïîãðåáåííîå”
ðåêëàìíîå îáúÿâëåíèå:
îáúÿâëåíèå, ïîìåùåííîå â óãëó íèæíåé
÷àñòè ïîëîñû â îêðóæåíèè äðóãèõ
ðåêëàìíûõ îáúÿâëåíèé.
Campbell’s soup position — ìåñòî äëÿ
ñóïà “Êýìïáåëë”:
ðåêëàìíîå îáúÿâëåíèå, çàíèìàþùåå â
èçäàíèè ïðàâóþ ïîëîñó ïîñëå îñíîâíîãî
ðåäàêöèîííîãî ðàçäåëà, òðàäèöèîííî
èñïîëüçîâàâøóþñÿ àìåðèêàíñêîé ôèðìîé
“Êýìïáåëë”.
Cream plan — ïëàí “ñíÿòèÿ ñëèâîê”:
òàêòèêà óïðàâëåíèÿ ðåêëàìíîé äåÿ-
òåëüíîñòüþ, çàêëþ÷àþùàÿñÿ â íàïðàâ-
ëåíèè óñèëèé â ïåðâóþ î÷åðåäü íà íàè-
áîëåå ïåðñïåêòèâíóþ ãðóïïó ïîòåíöè-
àëüíûõ ïîòðåáèòåëåé, çàòåì íà ñëåäó-
þùóþ ïî çíà÷åíèþ è ò.ï.
Door opener —  îòìû÷êà:
ñóâåíèð, îáû÷íî íåäîðîãîé, ðàñïðîñòðà-
íÿåìûé ïðåäñòàâèòåëåì ñëóæáû ñáû-
òà äëÿ ïðèâëå÷åíèÿ âíèìàíèÿ ðîçíè÷íîãî
òîðãîâöà èëè ëþáîãî äðóãîãî
ïîêóïàòåëÿ.
Drive time — âðåìÿ àâòîâîæäåíèÿ:
âðåìÿ ñ 7 äî 9 óòðà è ñ 16 äî 19 ÷àñîâ
âå÷åðà, êîãäà íàñòóïàåò ïèê ðàäèî-
ñëóøàíèÿ, ïîñêîëüêó ëþäè âêëþ÷àþò
ðàäèîïðèåìíèêè, ñëåäóÿ â àâòîìàøèíàõ
íà ðàáîòó èëè ñ ðàáîòû.
Ears — óøè:
ìåñòà äëÿ ðàçìåùåíèÿ ðåêëàìíûõ îáúÿâ-
ëåíèé â ãàçåòàõ ñïðàâà è ñëåâà îò
çàãîëîâêà ãàçåòû.
Gutter position — ìåñòî â “êàíàâå”:
íåâûãîäíîå ðàçìåùåíèå ðåêëàìíîãî
îáúÿâëåíèÿ âïðèòûê ê âíóòðåííèì ïîëÿì
ïðîòèâîëåæàùèõ ñòðàíèö èçäàíèÿ.

ÏÐÎÔÅÑÑÈÎÍÀËÜÍÛÉ ÆÀÐ-
ÃÎÍ
àíãëîÿçû÷íûõ ðåêëàìèñòîâ,
èëè Âåñåëàÿ áåçäåëóøêà, èç êîòîðîé âíèìàòåëüíûé íàáëþäàòåëü ñìîæåò ïî÷åðï-
íóòü ðåöåïòû òðàäèöèîííûõ, îòðàáîòàííûõ äåñÿòèëåòèÿìè ðåêëàìíûõ òåõíîëî-
ãèé.

Impuls buying — èìïóëüñèâíàÿ ïîêóïêà:
íåçàïëàíèðîâàííàÿ ïîêóïêà ïîòðåáèòåëü-
ñêîãî òîâàðà ïîä âëèÿíèåì çðèòåëüíîãî
èëè ñëóõîâîãî âïå÷àòëåíèÿ.
Loss leader — “óáûòî÷íûé ëèäåð”:
ðåêëàìèðîâàíèå òîâàðà, ïðîäàâàåìîãî ïî
ñåáåñòîèìîñòè èëè äàæå íèæå ñåáå-
ñòîèìîñòè, äëÿ ïðèâëå÷åíèÿ ïîêóïàòå-
ëåé â ìàãàçèí.
Orphan — ñèðîòà:
âèñÿ÷åå ñëîâî â âåðõíåé ÷àñòè ïîëîñû
èëè êîëîíêè, ñëóæàùåå ïðèçíàêîì ïëîõîãî
ìàêåòà èëè ïëîõîé âåðñòêè.
Plug — çàãëóøêà, çàòû÷êà:
â âåùàíèè — î÷åíü êðàòêîå ðåêëàìíîå
ñîîáùåíèå, îáû÷íî ïåðåäàâàåìîå áåñïëàò-
íî.
Sandwichman — “÷åëîâåê-ñàíäâè÷”:
îäíî èç ñðåäñòâ íàðóæíîé ðåêëàìû —
ñïåöèàëüíî íàíÿòûé ÷åëîâåê, íåñóùèé
ðåêëàìíûå ïëàêàòû íà ãðóäè è íà ñïèíå,
ïðîõàæèâàÿñü ïî óëèöå.
Self-liquidator — ñàìîëèêâèäàòîð:
ïðåìèÿ ïîêóïàòåëþ, ñòîèìîñòü êîòîðîé,
âêëþ÷àÿ îáðàáîòêó è ðàññûëêó,
ïåðåêëàäûâàåòñÿ íà ïîòðåáèòåëÿ.
Sniping — “ïîäðåçêà”:
ðàçìåùåíèå ñðåäñòâ íàðóæíîé ðåêëà-
ìû òàì, ãäå ïîçâîëÿþò îáñòîÿòåëüñòâà
(áåç ïîëó÷åíèÿ ôîðìàëüíîãî ðàçðåøåíèÿ),
ïðèñëîíèâ èõ ê ðàçëè÷íûì ïðåäìåòàì,
çàáîðàì è ïð.
Teaser — ïðèìàíêà:
ðåêëàìíîå ñîîáùåíèå îáû÷íî ïðåäøåñòâó-
þùåå ðåêëàìíîé êàìïàíèè, çàäóìàííîå òàê,
÷òîáû âûçâàòü ëþáîïûòñòâî, íå
ðàñêðûâàÿ ïðè ýòîì èìåíè ðåêëàìîäàòå-
ëÿ èëè íàçâàíèÿ òîâàðà, à îáåùàÿ
äàëüíåéøóþ èíôîðìàöèþ â ïîñëåäóþùèõ
ñîîáùåíèÿõ.
Waste — îòáðîñû, îòõîäû:
÷àñòü òèðàæà èçäàíèÿ, êîòîðàÿ çàâå-
äîìî íå äîñòèãíåò ïîòåíöèàëüíûõ ïîòðå-
áèòåëåé ðåêëàìèðóåìîãî òîâàðà è íå
îêàæåò íà íèõ âîçäåéñòâèÿ, ïîñêîëüêó
ïîïàäåò ê òåì, êîìó ýòîò òîâàð íå íóæåí.
Ïåðåâîä ïðèâîäèòñÿ â ñîîòâåòñòâèè  ñ
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