
32  ¹3(19) èþíü 1997

ÌÅÄÈÀÏËÀÍÈÐÎÂÀÍÈÅ

ÏÐÀÊÒÈÊÀ
ÌÅÄÈÀÏËÀÍÈÐÎÂÀÍÈßâ ðåêëàìíûõ àãåíòñòâàõ
Ñàíêò-Ïåòåðáóðãà
Â ó÷åáíèêàõ ïî ðåêëàìå ïðî òàêóþ âàæíóþ ÷àñòü ðåêëàìíîãî
ïðîöåññà, êàê ìåäèàïëàíèðîâàíèå íàïèñàíî ìàëî. Â ìåòî-
äèêàõ ðàñ÷åòà ïîêàçàòåëåé ìåäèàïëàíà, ïðèøåäøèõ ê íàì ñ
Çàïàäà, ó÷òåíî äàëåêî íå âñå.  Áåñåäû ñî ñïåöèàëèñòàìè ïî
ìåäèàïëàíèðîâàíèþ  ïîêàçàëè, ÷òî ñóùåñòâóåò áîëüøàÿ îá-
ëàñòü ôàêòîðîâ, íå îïèñàííûõ â ëèòåðàòóðå, íà îñíîâàíèè
êîòîðûõ ïðèíèìàþòñÿ ðåøåíèÿ ïðè ñîñòàâëåíèè ìåäèàïëàíà
ðåêëàìíîé êàìïàíèè.
 Ïðåäëàãàåì âàøåìó âíèìàíèþ îáçîð, ñäåëàííûé â ðåçóëü-
òàòå áåñåä ñ ïðåäñòàâèòåëÿìè ðÿäà âåäóùèõ ïåòåðáóðãñêèõ
ðåêëàìíûõ àãåíòñòâ: “Businesslink” (“BLmedia”), “S-top”, “Ri-
Vita DDB”, “Ýêñïðåññ Ñåðâèñ”.

ÑÏÅÖÈÔÈÊÀ ÌÅÄÈÀÏËÀÍÈÐÎÂÀÍÈß
Â ÐÎÑÑÈÈ

Äåíèñ Ñèçîâ, ìåíåäæåð ðåêëàìíîãî àãåíòñòâà “S-top”: “Íà
Çàïàäå, â îòëè÷èå îò íàñ, áîëåå óñòîÿâøååñÿ îáùåñòâî: ñòà-
áèëüíàÿ ïîëèòè÷åñêàÿ îáñòàíîâêà, óæå ñëîæèâøèåñÿ ïî-
òðåáèòåëüñêèå ïðåäïî÷òåíèÿ, óñòîè è íîðìû”.

Ìàðèíà Áàêàíîâà, ïðåçèäåíò ðåêëàìíîãî àãåíòñòâà “S-
top”: “Ó êàæäîé ñòðàíû åñòü ñâîè îñîáåííîñòè. Íàïðèìåð,
âî Ôðàíöèè ïîòðåáèòåëÿì íóæíà áîëåå ýìîöèîíàëüíàÿ ðåê-
ëàìà, ÷åì â Ãåðìàíèè. Â ðåêëàìíîì ïëàêàòå äëÿ Ãåðìàíèè
íå ñòîèò èñïîëüçîâàòü áîëåå òðåõ öâåòîâ. Èñïàíöû ïðåäïî-
÷èòàþò áîëåå ãðàôè÷íûå îáðàçû. ×òîáû ñäåëàòü äëÿ Èñïà-
íèè ýôôåêòèâíóþ ðåêëàìó, íóæíî ó÷èòûâàòü ðàçëè÷èÿ ìåæ-
äó îáëàñòÿìè ñòðàíû, ïðèìåðíî òàê æå, êàê  ìåæäó Ïåòåð-
áóðãîì è Ìîñêâîé. Ýòè ðàçëè÷èÿ, åñòåñòâåííî, îòðàæàþòñÿ
â ïðàêòèêå ìåäèàïëàíèðîâàíèÿ”.

ßêîâ Ïåñèí, ìåíåäæåð ïî ìåäèà è èññëåäîâàíèÿì ðåêëàì-
íîãî àãåíòñòâà “Ri-Vita DDB”: “Íàø ðåêëàìíûé ðûíîê íàïî-
ìèíàåò ìíå ìèðîâîé ðûíîê ðåêëàìû 70-õ ãîäîâ. Â ïðîôåññè-
îíàëüíûõ æóðíàëàõ òîãî âðåìåíè øëè äèñêóññèè íà òåìû —
êàê îöåíèòü ýôôåêòèâíîñòü ðåêëàìû, êðèòåðèè âûáîðà
ñðåäñòâ ðåêëàìû. Íà Çàïàäå âëàñòâóåò ñèñòåìíîñòü ïîäõîäà,
ó íàñ æå — ýìïèðèêà. Íî ìíîãî íåðåøåííûõ âîïðîñîâ ó íàñ è
ó íèõ. Íàïðèìåð, ñóùåñòâóåò ïðåäóáåæäåíèå ïåðåä ðàçìåùå-
íèåì ðåêëàìû íà ÒÂ â âûõîäíûå äíè. Èëè — ïåðåä ïðîâåäå-
íèåì êàìïàíèè â èþëå-àâãóñòå. Íî âåäü ëþäè ïðîäîëæàþò
åñòü, ïèòü? Çíà÷èò, íàäî èñêàòü, âûáèðàòü äðóãèå ÑÌÈ”.

Àëåêñåé Þæàíîâ, äèðåêòîð “BLmedia”: “Íå ñóùåñòâóåò
ðîññèéñêèõ ìåòîäîëîãèé. Íî åñòü îñîáåííîñòè ðûíêà, åñòü
ðàçëè÷èÿ â öåëåâûõ ãðóïïàõ ó íàñ è íà Çàïàäå, åñòü ðàçëè÷èÿ
â âîçìîæíîñòÿõ. Ìû íàõîäèìñÿ íà íà÷àëüíîé ñòàäèè ðàçâè-
òèÿ èíôðàñòðóêòóðû ðåêëàìíîãî ðûíêà ñòðàíû. Åñëè ñåé÷àñ
ó íàñ åñòü àêöåíò íà êà÷åñòâåííûå ïàðàìåòðû îöåíêè ÑÌÈ,
òî òîëüêî ïîòîìó, ÷òî êîëè÷åñòâåííûå åùå íå ðàçâèòû. Îñ-
íîâíûå èãðîêè íà ðîññèéñêîì ðåêëàìíîì ðûíêå — çàïàäíûå
ðåêëàìíûå àãåíòñòâà. Îíè ïðèíîñÿò ñâîè òåõíîëîãèè. Ïî-
ñòåïåííî ðàñòåò êîëè÷åñòâî ïðîñâåùåííûõ êëèåíòîâ ñðåäè
ðîññèéñêèõ ôèðì, êîòîðûå, óâåëè÷èâàÿ îáîðîòû è ïîïàäàÿ â
êîíêóðåíòíóþ ñðåäó, óæå íå õîòÿò çðÿ òðàòèòü äåíüãè. Îíè
ïðèõîäÿò â ðåêëàìíûå àãåíòñòâà. Äëÿ íåêîòîðûõ ðîññèéñêèõ
ôèðì ñòèìóëîì ñòàíîâÿòñÿ çàïàäíûå ïàðòíåðû”.

Ñåðãåé Ñîëîâüåâ, äèðåêòîð ïî ìàðêåòèíãó ðåêëàìíîé ãðóï-

ïû “Ýêñïðåññ Ñåðâèñ”: “Â Ðîññèè ïðîäâèæåíèåì ìåòîäîëî-
ãèè ìåäèàïëàíèðîâàíèÿ àêòèâíî çàíèìàþòñÿ èññëåäîâà-
òåëüñêèå ôèðìû, ñïåöèàëèçèðóþùèåñÿ íà èçó÷åíèè àóäè-
òîðèé ñðåäñòâ ðåêëàìû. Îíè çàèíòåðåñîâàíû â ôîðìèðîâà-
íèè îñîçíàííîé ïîòðåáíîñòè â ðåçóëüòàòàõ èññëåäîâàíèé è
÷óâñòâóþò íåîáõîäèìîñòü â ïîâûøåíèè îáðàçîâàòåëüíîãî
óðîâíÿ ñâîèõ êëèåíòîâ”.

Ïî îöåíêàì ìîèõ ñîáåñåäíèêîâ, îñíîâíûå ôàêòîðû,
îïðåäåëÿþùèå îñîáåííîñòü ðîññèéñêîé ñèòóàöèè ìåäè-
àïëàíèðîâàíèÿ:

• ïîëèòè÷åñêàÿ íåñòàáèëüíîñòü,
• áûñòðî è íåîæèäàííî ìåíÿþùàÿñÿ ñèòóàöèÿ íà òîâàð-

íûõ ðûíêàõ,
• íåîïðåäåëåííàÿ èëè áûñòðî ìåíÿþùàÿñÿ ñòðàòåãèÿ

ðîññèéñêèõ ôèðì,
• áûñòðî ìåíÿþùàÿñÿ ïñèõîëîãèÿ ëþäåé, îòñóòñòâèå

ãðóïï ñ óñòîé÷èâûìè æèçíåííûìè ñòèëÿìè,
• îòñóòñòâèå îáùåïðèíÿòûõ ñòàíäàðòîâ íà äàííûå äëÿ

ìåäèàïëàíèðîâàíèÿ è ìåòîäèêè ðàñ÷åòà ìåäèàïëàíîâ,
• áûñòðî ìåíÿþùèéñÿ ðûíîê ÑÌÈ (ìåíÿþòñÿ ñåòêè

òåëåêàíàëîâ, ïîÿâëÿþòñÿ è èñ÷åçàþò èçäàíèÿ).

Òàê, íàïðèìåð, êîãäà â ÿíâàðå 1997 ãîäà ÐÒÐ è ÍÒÂ
èçìåíèëè ñåòêó âåùàíèÿ, ýòî ÿâíî ñêàçàëîñü íà ðåéòèíãàõ,
è äàæå äåêàáðüñêèå èññëåäîâàíèÿ àóäèòîðèé íåëüçÿ áûëî
èñïîëüçîâàòü äëÿ ïëàíèðîâàíèÿ.

ÍÀ ÊÀÊÈÅ ÑÐÎÊÈ ÌÎÆÍÎ ÝÔÔÅÊÒÈÂÍÎ
ÏËÀÍÈÐÎÂÀÒÜ

Â Ðîññèè äîãîâîðû ñ ðåêëàìíûìè àãåíòñòâàìè ðåäêî
çàêëþ÷àþòñÿ ñðîêîì áîëüøå ÷åì íà ãîä. Ïðè ýòîì àãåíòñòâî
ìîæåò ðàñïðåäåëèòü íà ãîä âïåðåä ðåêëàìíûé áþäæåò, îïðå-
äåëèâ ïèêè è ñïàäû ðåêëàìíîé àêòèâíîñòè. Ñðîêè æå äëÿ
ìåäèàïëàíèðîâàíèÿ ãîðàçäî ìåíüøå.

Èçìåí÷èâàÿ ñèòóàöèÿ íà ðîññèéñêîì ðûíêå è â ðîññèéñ-
êîì îáùåñòâå îãðàíè÷èâàåò ñðîêè ýôôåêòèâíîãî  ìåäèàïëà-
íèðîâàíèÿ.

Åñëè â ðàçâèòûõ ñòðàíàõ ìîæíî äåëàòü ìåäèàïëàíû ñðî-
êîì íà ãîä ñ êîððåêòèðîâêîé êàæäûå ïîëãîäà (ñðåäíèé ñðîê
äëÿ ïðîäâèæåíèÿ ìàðêè), òî â Ïåòåðáóðãå ñïåöèàëèñòû íà-
çûâàþò ìàêñèìàëüíûì ñðîê äëÿ ðåàëüíîãî ìåäèàïëàíà —
äâà ìåñÿöà. ×àñòî ïîñëå ìåñÿöà ðåêëàìû äåëàåòñÿ êîððåêòè-
ðîâêà ìåäèàïëàíà.

Ñåðãåé Ñîëîâüåâ, “Ýêñïðåññ Ñåðâèñ”: “Íà ïðàêòèêå ñðîê
ìåäèàïëàíèðîâàíèÿ ÷àñòî çàâèñèò îò ñòåïåíè ïîíèìàíèÿ
çàêàç÷èêîì ñòðàòåãè÷åñêèõ çàäà÷ ðàçâèòèÿ ôèðìû. Ýòîò ñðîê
íå ìîæåò áûòü áîëüøèì, åñëè ó ôèðìû îòñóòñòâóåò ÷åòêèé
ïëàí äåéñòâèé íà ðûíêå...”

Ìàðèíà Áàêàíîâà, “S-top”: “Äëÿ çàïàäíûõ ðåêëàìîäàòå-
ëåé âàæíåå êîíêóðåíòíàÿ ñèòóàöèÿ íà ðûíêå, äëÿ íàøèõ —
ïîëèòè÷åñêàÿ è ôèíàíñîâàÿ”.

ÈÑÏÎËÜÇÎÂÀÍÈÅ ÊÎÌÏÜÞÒÅÐÍÛÕ ÏÐÎÃÐÀÌÌ
ÄËß ÑÎÇÄÀÍÈß ÌÅÄÈÀÏËÀÍÀ

Ðåêëàìíûå àãåíòñòâà “S-top”, “Ri-Vita DDB”, “Ýêñïðåññ
Ñåðâèñ” ïîëüçóþòñÿ äëÿ ðàñ÷åòà íåêîòîðûõ ðåêëàìíûõ êàì-
ïàíèé ïðîãðàììîé ìåäèàïëàíèðîâàíèÿ GALILEO, ïðåäîñ-
òàâëÿåìîé èññëåäîâàòåëüñêîé ôèðìîé Gallup St.-Petersburg
â ðåæèìå ïî÷àñîâîãî ïîëüçîâàíèÿ (ïîäðîáíîå îïèñàíèå ïðî-
ãðàììû ñì. â YES! ¹2). Äàííûå äëÿ ïðîãðàììû îáíîâëÿ-
þòñÿ ðàç â ïîëãîäà (â ìàå è íîÿáðå) íà îñíîâàíèè ðåçóëüòà-
òîâ èññëåäîâàíèé, êîòîðûå ïðîâîäÿòñÿ ìåòîäîì ëè÷íûõ èí-
òåðâüþ. Äîâåðèå ê äàííûì Gallup ñðåäè ðåêëàìíûõ àãåíòñòâ
ãîðîäà äîñòàòî÷íî âûñîêî.

“Â Gallup âñåãäà ìîãóò ãðàìîòíî îáúÿñíèòü, îòêóäà ó íèõ
âçÿëèñü ýòè öèôðû”, — ãîâîðèò Äåíèñ Ñèçîâ, “S-top”.
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Ñåðãåé Ñîëîâüåâ, “Ýêñïðåññ Ñåðâèñ”: “Áåçóñëîâíîå äîñòî-
èíñòâî ïðîãðàììû GALILEO — âîçìîæíîñòü îêîí÷àòåëü-
íîé “äîâîäêè” ìåäèàïëàíà ñ ïîìîùüþ ôóíêöèè îïòèìèçà-
öèè ïî íåñêîëüêèì êëþ÷åâûì ïàðàìåòðàì.  À ýòî äàæå â
ñàìîì “ïðîçðà÷íîì” ñëó÷àå îáåñïå÷èâàåò äî 10—15% ýêîíî-
ìèè”.

“GALILEO äàåò ÷åòêèå ïðîãðàììíûå ðåéòèíãè ïî ÒÂ,
âîçìîæíîñòü âûäåëåíèÿ öåëåâîé ãðóïïû. Íåäîñòàòîê ïðî-
ãðàììû — èññëåäîâàíèÿ ïîä íåå ïðîâîäÿòñÿ âñåãî äâà ðàçà â
ãîä”,— ãîâîðèò ßêîâ Ïåñèí, “Ri-Vita DDB”.

Ðåêëàìíîå àãåíòñòâî “Businesslink” èñïîëüçóåò äëÿ ìåäè-
àïëàíèðîâàíèÿ êîìïüþòåðíóþ ïðîãðàììó è áàçó äàííûõ
èññëåäîâàòåëüñêîé ôèðìû “Russian Research”, ñòàâøóþ
ñòàíäàðòîì ìåäèàïëàíèðîâàíèÿ òåëåâèçèîííûõ êàìïàíèé
íàöèîíàëüíîãî ìàñøòàáà. Íåäàâíî êîìïàíèÿ “Businesslink”
ñîçäàëà ñîâìåñòíîå ïðåäïðèÿòèå ñ “Âèäåî Èíòåðíåøíë”
(Ìîñêâà) — “Ìåäèà Èíòåðíåøíë”, êîòîðàÿ èñïîëüçóåò åäèí-
ñòâåííóþ â Ðîññèè ýëåêòðîííóþ ñèñòåìó ðàçìåùåíèÿ òåëå-
âèçèîííîé ðåêëàìû ñ íåïîñðåäñòâåííûì âûõîäîì íà âèðòó-
àëüíûå ñåðâåðû òåëåêàíàëîâ. Òåïåðü ìîæíî ðàçìåùàòü ðåê-
ëàìó íà ëþáîì íàöèîíàëüíîì òåëåêàíàëå ïðÿìî èç îôèñà
“Ìåäèà Èíòåðíåøíë” â Ñàíêò-Ïåòåðáóðãå.

ÏÅÒÅÐÁÓÐÃÑÊÈÅ ÀÃÅÍÒÑÒÂÀ ËÓ×ØÅ
ÇÍÀÞÒ ÑÂÎÉ ÐÛÍÎÊ

Òåíäåíöèÿ òàêîâà: ðåêëàìíóþ êàìïàíèþ äëÿ Ðîññèè ëó÷-
øå ïîäãîòîâèò àãåíòñòâî, ðàáîòàþùåå â Ðîññèè, ïîòîìó ÷òî
îíî ëó÷øå çíàåò ñðåäñòâà ðåêëàìû, ïîòðåáèòåëåé. Åñëè ñëåã-
êà óìåíüøèòü ìàñøòàá ðàññìîòðåíèÿ, ñòàíåò ÿñíî, ÷òî ìå-
äèàïëàí â Ïåòåðáóðãå òî÷íåå è ýôôåêòèâíåé ñäåëàåò ïåòåð-
áóðãñêîå àãåíòñòâî, ÷åì ìîñêîâñêîå. Êàêèå îñîáåííîñòè åñòü
â Ñàíêò-Ïåòåðáóðãå, êîòîðûõ íå óâèäåòü èç ñòîëèöû?

Òàêîé íåîïðåäåëåííûé ôàêòîð êàê âîçìîæíîñòü “÷óâ-
ñòâîâàòü” ðûíîê ÿâëÿåòñÿ âàæíûì äëÿ ìåäèàïëàíèðîâàíèÿ.

Àëåêñåé Þæàíîâ, “BLmedia”: “Ìîñêîâñêèå ñïåöèàëèñòû
ïî ìåäèàïëàíèðîâàíèþ “÷óâñòâóþò” Ìîñêâó è äîáàâëÿþò ê
íàöèîíàëüíûì êàìïàíèÿì äîïîëíèòåëüíûå ñðåäñòâà íà
ñâîé ãîðîä. Ïîñêîëüêó ðåéòèíãè íàöèîíàëüíûõ êàíàëîâ ïî
Ìîñêâå íèæå, ÷åì â ñðåäíåì ïî Ðîññèè. À ïî ïîâîäó Ïåòåð-
áóðãà ñ÷èòàþò, ÷òî íàöèîíàëüíàÿ è ìîñêîâñêàÿ ðåêëàìà åãî
“íàêðûâàåò”. Ãîðàçäî áîëüøèé èíòåðåñ äëÿ ìîñêîâñêîãî ìå-
äèàïëàíèðîâùèêà ïðåäñòàâëÿþò Íîâîñèáèðñê, Åêàòåðèí-
áóðã, Âëàäèâîñòîê, ïîòîìó ÷òî îíè äàëåêî, òàì ñâîÿ ñïåöè-
ôèêà, è òàì ìîãóò “âûðåçàòü” èç ýôèðà ðåêëàìó. Áëèçîñòü ê
Ìîñêâå è öèâèëèçîâàííîå îòíîøåíèå ê ðåêëàìå â Ïåòåðáóð-
ãå äàþò èëëþçèþ òîãî, ÷òî ïðè íàöèîíàëüíîé êàìïàíèè
íàø ãîðîä ïîëíîñòüþ îõâà÷åí. À ýòî äàëåêî íå òàê”.

Äåíèñ Ñèçîâ, “S-top”: “Ïèòåðñêèé ìåäèàïëàíèðîâùèê
ëó÷øå ÷óâñòâóåò àóäèòîðèþ (ðèòì æèçíè, ïðåäïî÷òåíèÿ,
èñòîðè÷åñêè ñëîæèâøèåñÿ âçãëÿäû, êóëüòóðó), àòìîñôåðó
ãîðîäà. Ó íàñ è ðàáîòàþò, è îòäûõàþò ïî-äðóãîìó, ÷åì â
Ìîñêâå. Ýòî èìååò çíà÷åíèå ïðè ðåêëàìå òîâàðîâ, äëÿ êîòî-
ðûõ âàæåí ñòèëü æèçíè. Ïèòåðñêèå àãåíòñòâà èìåþò ðåàëü-
íûé îïûò ðàáîòû íà ýòîì ðûíêå, èìåþò âîçìîæíîñòü îáðà-
òèòüñÿ ê òàêîìó ìîùíîìó ñðåäñòâó ïðîãíîçèðîâàíèÿ, êàê
ñóììà ýêñïåðòíûõ îöåíîê”.

Ñåðãåé Ñîëîâüåâ, “Ýêñïðåññ Ñåðâèñ”: “Îòîðâàííîñòü” ñòî-
ëèöû ñðàçó ñòàíîâèòñÿ çàìåòíîé, åñëè âçÿòü â ðóêè ñîñòàâ-
ëåííûé â Ìîñêâå ìåäèàïëàí, â êîòîðîì åñòü ïðîôåññèî-
íàëüíûå è ñïåöèàëèçèðîâàííûå ïåòåðáóðãñêèå èçäàíèÿ, à
òàêæå ñðåäñòâà íàðóæíîé ðåêëàìû. Âìåñòå ñ òåì, íàäî îò-
äàòü äîëæíîå ìåòîäè÷åñêîé ÷åòêîñòè ðàáîòû ìîñêîâñêèõ
ìåäèàïëàíèðîâùèêîâ”.

“Äàæå åñëè ÿ ïðîâåäó íåäåëþ â Êðàñíîäàðå è âñå ïîñìîò-
ðþ è ñôîòîãðàôèðóþ, ÿ íå óçíàþ ðûíîê. Êîãäà ìíå íóæíà
ðåãèîíàëüíàÿ êàìïàíèÿ, ÿ âûáèðàþ ìåñòíîå àãåíòñòâî, ñî-
âåòóþñü ñ íèìè è ðàçìåùàþ ÷åðåç íèõ”, — ãîâîðèò Àëåêñåé
Þæàíîâ,  “BLmedia”
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×ÒÎ ÒÀÊÎÅ ÏÐÎÔÅÑÑÈÎÍÀËÈÇÌ
ÌÅÄÈÀÏËÀÍÈÐÎÂÙÈÊÀ

Èç áåñåä ñòàëî ÿñíî, ÷òî òàêîé ôàêòîð êàê ïðîôåññèî-
íàëüíàÿ èíòóèöèÿ èãðàåò çíà÷èòåëüíóþ, à ïîðîé ðåøàþ-
ùóþ ðîëü â ïðîöåññå ìåäèàïëàíèðîâàíèÿ. Êàçàëîñü áû, ïðè
ñîâðåìåííîì ðàñïðîñòðàíåíèè êîìïüþòåðíûõ ïðîãðàìì,
ïîçâîëÿþùèõ ðàññ÷èòàòü êîììóíèêàòèâíóþ è ýêîíîìè÷åñ-
êóþ ýôôåêòèâíîñòü ìåäèàïëàíà, èíòóèöèÿ äîëæíà óéòè íà
âòîðîé ïëàí. Íî ýòîãî íå ïðîèñõîäèò. Ïî÷åìó?

Äåíèñ Ñèçîâ, “S-top”: “Ñèñòåìà äàåò òåíäåíöèþ, íà êîòî-
ðóþ ìîæíî îïåðåòüñÿ â ðàçðàáîòêå îêîí÷àòåëüíîãî âàðèàíòà
ìåäèàïëàíà, íå áîëüøå”.

ßêîâ Ïåñèí, “Ri-Vita DDB”: “Åñëè îïèðàòüñÿ òîëüêî íà
ôîðìóëû, âûõîëàùèâàåòñÿ ñóòü. Ïðîãðàììà ïðåäëàãàåò
ôîðìàëüíîå ðåøåíèå, íå ó÷èòûâàÿ ðÿä ïàðàìåòðîâ: öâåò-
íîñòü, ðàçìåð (äëèòåëüíîñòü) ðåêëàìíîãî ñîîáùåíèÿ, öåëü
ðåêëàìíîé êàìïàíèè — çàïóñê ýòî íîâîé ìàðêè èëè ïîä-
äåðæêà ñòàðîé, íà ïîäúåìå íàõîäèòñÿ òîâàð èëè íà ñïàäå...
Íóæíî óìåòü èñêàòü. ×àñòî îãðàíè÷åííûé ðåêëàìíûé áþä-
æåò àêòèâèçèðóåò òâîð÷åñòâî. Â 1996 ãîäó â ðåêëàìíîé
êàìïàíèè ïðîäóêòîâ ôèðìû Saarioinen ìû àêòèâíî èñ-
ïîëüçîâàëè óòðåííèå ïðîãðàììû ÍÒÂ è ÐÒÐ. Óìåíüøèâ
ñòîèìîñòü ðàçìåùåíèÿ, ìû ïîäíÿëè ÷àñòîòíîñòü. Êîìïü-
þòåðíàÿ ïðîãðàììà íå ìîæåò ïðåäëîæèòü òàêîå ðåøåíèå.
Íî îêîí÷àòåëüíûé ðàñ÷åò ìàäèàïëàíà, îñîáåííî äëÿ ÒÂ,
êîãäà ïëàíèðóåòñÿ ïîòðàòèòü áîëüøèå äåíüãè, äîëæåí áûòü
ôîðìàëèçîâàí”.

Ñåðãåé Ñîëîâüåâ, “Ýêñïðåññ Ñåðâèñ”: “Ýôôåêòèâíîñòü
êàìïàíèè çàâèñèò íå òîëüêî îò îáùèõ ðåéòèíãîâ, íî è îò
îïòèìàëüíîãî ñî÷åòàíèÿ ñðåäñòâ ðåêëàìû âî âðåìåíè è ïðî-
ñòðàíñòâå. Ñòðàòåãèþ ðåêëàìû êîìïüþòåðíûå ïðîãðàììû
íå ïðîñ÷èòûâàþò. À îïòèìàëüíûé ðàçìåð è ìåñòî îáúÿâëå-
íèÿ â êîíêðåòíîì èçäàíèè ïîêà ìîæåò îïðåäåëèòü òîëüêî
ïðîôåññèîíàë”.

Àëåêñåé Þæàíîâ, “BLMedia”: “Ñòàòèñòèêó ìîæåò êóïèòü
ëþáîé, íî îïûò, íàêîïëåííûé ãîäàìè â ðàáîòå íàä ðàçëè÷-
íûìè ðåêëàìíûìè çàäà÷àìè, êóïèòü íåëüçÿ. Ñðåäà âíóòðè
ðåêëàìíîãî àãåíòñòâà èìååò îñîáóþ öåííîñòü — â òâîð÷åñ-
êîé êîìàíäå 1+1 — ýòî óæå íå 2, à 5!”

Êîìïüþòåðíûå ïðîãðàììû äëÿ ìåäèàïëàíèðîâàíèÿ íå
ó÷èòûâàþò ðÿä ïàðàìåòðîâ, íàïðèìåð:

• öâåòíîñòü è äðóãèå êà÷åñòâåííûå ïàðàìåòðû èçäàíèÿ,
• õàðàêòåð îòíîøåíèÿ öåëåâîé àóäèòîðèè ê âûáðàííîìó

ÑÌÈ (íàñêîëüêî ñåðüåçíî âîñïðèíèìàåòñÿ àóäèòîðèåé ñî-
äåðæàíèå ÑÌÈ),

• äîâåðèå ê ðåêëàìå â äàííîì ÑÌÈ (íàñêîëüêî ñåðüåçíî
âîñïðèíèìàåòñÿ ðåêëàìà â äàííîì ÑÌÈ),

• ñîîòâåòñòâèå ñîäåðæàíèÿ ðåêëàìû õàðàêòåðó ÑÌÈ,
• ñèòóàöèþ ïðî÷òåíèÿ (ïðîñìîòðà, ïðîñëóøèâàíèÿ),
• ðàçìåð ðåêëàìíîãî ñîîáùåíèÿ,
• ìåñòî ðåêëàìíîãî ñîîáùåíèÿ â èçäàíèè,
äëèòåëüíîñòü “æèçíè” èçäàíèÿ.

“Êîìïüþòåð îïòèìèçèðóåò öèôðû, íî ôèíàëüíîå ïëàíè-
ðîâàíèå äåëàåòñÿ âðó÷íóþ. Åñòü “ìóæñêîé” ðåéòèíã ïðî-
ñìîòðà “Ñàíòà-Áàðáàðû”, íî ÿ çíàþ åìó öåíó”, — ãîâîðèò
Àëåêñåé Þæàíîâ, “BLMedia”. — Ìóæ ñèäèò â êîìíàòå âî
âðåìÿ ïðîñìîòðà è çà íåãî ñòàâèòñÿ îòìåòêà, íî îí íå ñìîò-
ðèò íà ýêðàí. Êîìïüþòåð ýòîãî íå çíàåò. Êîìïüþòåð òàêæå
íå ó÷èòûâàåò, ÷òî â æóðíàëå Cosmopolitan ðåêëàìà — ýòî
÷àñòü ñîäåðæàíèÿ æóðíàëà, è, ñîîòâåòñòâåííî, âíèìàíèå ê
íåé âûøå”.

Âñå ïåðå÷èñëåííîå âûøå — äîñòîÿíèå îïûòà è êðóãîçî-
ðà ïðîôåññèîíàëà. Íèêòî èç ìåäèàïëàíèðîâùèêîâ íå îáîá-
ùàåò è íå ôîðìàëèçóåò ëè÷íûé îïûò íàñòîëüêî, ÷òîáû åãî
ìîæíî áûëî ïåðåäàòü äðóãîìó ÷åëîâåêó â âèäå, ñêàæåì, ìå-
òîäèêè. Ïî îöåíêàì ñïåöèàëèñòîâ, ìåäèàïëàíèðîâùèêó íå-
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îáõîäèì êàê ìèíèìóì ãîä ïðàêòèêè ñ õîðîøèì ïîòîêîì
ðàçíûõ ïî õàðàêòåðó è âåëè÷èíå çàäà÷, ÷òîáû ïðèîáðåñòè
íåîáõîäèìûé îïûò.

ÄÎÏÎËÍÈÒÅËÜÍÛÅ ÈÑÒÎ×ÍÈÊÈ
ÈÍÔÎÐÌÀÖÈÈ ÄËß ÌÅÄÈÀÏËÀÍÈÐÎÂÀÍÈß

Êàê óæå áûëî ñêàçàíî, íåöèôðîâûå ôàêòîðû èãðàþò âàæ-
íóþ ðîëü â ìåäèàïëàíèðîâàíèè. Îñîáåííî îíè âàæíû íà
ñòàäèè ïåðâè÷íîãî âûáîðà ñðåäñòâ ðåêëàìû.

Êàêèå æå èñòî÷íèêè èíôîðìàöèè ïîìèìî èññëåäîâàíèé
àóäèòîðèé ÑÌÈ èñïîëüçóþòñÿ ïðîôåññèîíàëàìè?

Âîò ñóììàðíûé ñïèñîê èñòî÷íèêîâ èíôîðìàöèè, ïî-
ëó÷åííûé â ðåçóëüòàòå áåñåä:

• îïûò àãåíòñòâà â ðåêëàìå äàííîé òîâàðíîé ãðóïïû,
• îïûò çàêàç÷èêà, ïîëó÷åííûé â ðåçóëüòàòå ïðåäûäó-

ùåé ðåêëàìíîé äåÿòåëüíîñòè (àíàëèç îáðàùåíèé, îïðîñû
ïîêóïàòåëåé),

• ìîíèòîðèíã ðåêëàìû êîíêóðåíòîâ è ñõîäíûõ òîâàð-
íûõ ãðóïï,

• êîíñóëüòàöèè èññëåäîâàòåëüñêèõ ôèðì,
• âïå÷àòëåíèÿ ñîòðóäíèêîâ àãåíòñòâà îò ñðåäñòâ ðåêëà-

ìû,
• ýêñïåðòíûå îöåíêè çíàêîìûõ,
• ýêñïåðòíûå îöåíêè ïðåäñòàâèòåëåé öåëåâîé àóäèòî-

ðèè,
• îöåíêè, ïîëó÷åííûå îò ïðåäñòàâèòåëåé ÑÌÈ (êðèòè-

÷åñêè ïåðåîñìûñëåííûå),
• è äàæå ñîáñòâåííûå ïðåäñòàâëåíèÿ î ïðåêðàñíîì.

×ÒÎ ÐÀÍÜØÅ —
ÈÄÅß ÐÅÊËÀÌÛ ÈËÈ ÂÛÁÎÐ ÑÐÅÄÑÒÂ?

Ïðèíÿòàÿ ñõåìà ðàáîòû ñ ìåäèà ïðåäïîëàãàåò ðàçäåëåíèå
ïðîôåññèé: media buyer è media planner.

Â àãåíòñòâàõ ñ áîëüøèì øòàòîì ýòè ôóíêöèè ðàçäåëåíû,
â àãåíòñòâàõ ñ ìàëåíüêèì — ñîâìåùåíû. Â íåêîòîðûõ àãåí-
òñòâàõ ìåäèàïëàíèðîâùèê âêëþ÷àåòñÿ â ðàáîòó íà ñòàäèè
ðàçðàáîòêè òâîð÷åñêîé ñòðàòåãèè ðåêëàìû, â íåêîòîðûõ —
ïîëó÷àåò çàäà÷ó â êîíöå ïðîöåññà.

Â àãåíòñòâå “S-top” ðàçðàáîò÷èê îáùåé ñòðàòåãèè êàìïà-
íèè, ìåäèàïëàíèðîâùèê è ìåíåäæåð — îáû÷íî îäèí  òîò æå
÷åëîâåê. Òàêîé “àâòîðñêèé íàäçîð” ïîçâîëÿåò ñêîîðäèíèðî-
âàòü âñå íþàíñû ïðîöåññà, ñîãëàñîâàòü ðåêëàìó ñ íîñèòå-
ëåì.

Äåíèñ Ñèçîâ, “S-top”: “Â ãàçåòíîé ðåêëàìå ASKO ìû
èñïîëüçîâàëè íåõàðàêòåðíî äëèííûå äëÿ ðåêëàìû áûòîâîé
òåõíèêè çàãîëîâêè, òèïà “Âàì óäîáíî è êîìôîðòíî â âàøåé
îäåæäå. À âàøåé îäåæäå óäîáíî è êîìôîðòíî â ñòèðàëüíîé
ìàøèíå ASKO”. Ýòî áûëà ñâîåîáðàçíàÿ èãðà ñ èçäàíèåì,
ïñèõîëîãèåé åãî ÷èòàòåëÿ”.

“Ó íåêîòîðûõ çàêàç÷èêîâ íàáîð ìåäèà ÿâëÿåòñÿ ÷àñòüþ
èõ êîðïîðàòèâíîãî ñòèëÿ. Íàïðèìåð, åñòü ôèðìû, êîòîðûå
íèêîãäà íå ðåêëàìèðóþòñÿ ñ ïîìîùüþ íàðóæíîé ðåêëàìû.
Íà âûáîð ñðåäñòâ âëèÿåò è áþäæåò ðåêëàìû, à òàêæå çàïðå-
òû è îãðàíè÷åíèÿ ñî ñòîðîíû çàêîíà. Ñåé÷àñ ñòàëî ìîæíî
ðåêëàìèðîâàòü ïèâî ïî ÒÂ — ìû ñíèìàåì ðîëèêè, ãîòîâèì
êàìïàíèè. Äî ýòîãî ðåêëàìèðîâàëè ñ ïîìîùüþ íàðóæêè”, —
ãîâîðèò Àëåêñåé Þæàíîâ, “BLmedia”.

ßêîâ Ïåñèí, “Ri-Vita DDB”: “Ðàáîòà íàä ìåäèàïëàíîì íà-
÷èíàåòñÿ ñ èçó÷åíèÿ ïðîäóêòà, ðûíêà, öåëåâîé ãðóïïû, ñ
îïðåäåëåíèÿ öåëè, êîòîðîé õî÷åò äîáèòüñÿ êëèåíò — ïðîäâè-
íóòü íîâûé òîâàð èëè ïîääåðæàòü ñòàðûé. Ñ ñîîòíåñåíèÿ
ýòîé öåëè ñ âåëè÷èíîé ðåêëàìíîãî áþäæåòà. Êëèåíòû ñ
òî÷íîé èíôîðìàöèåé î ñâîåì ðûíêå ïîïàäàþòñÿ ðåäêî. Ñà-
ìûé òâîð÷åñêèé ýòàï ðàáîòû — ïåðâîíà÷àëüíûé âûáîð
ñðåäñòâ ðåêëàìû (áóäåò ýòî íàðóæêà, òåëåâèäåíèå èëè ïðåñ-
ñà) è îïðåäåëåíèå èõ ñîîòíîøåíèÿ — íå ïîääàåòñÿ ôîðìàëè-

çàöèè. À ðàñ÷åò ìåäèàïëàíà, êîãäà âû óæå âûáðàëè ñðåäñòâà
ðåêëàìû, íå ÿâëÿåòñÿ ñëîæíîé çàäà÷åé”.

Ñåðãåé Ñîëîâüåâ, “Ýêñïðåññ Ñåðâèñ”: “Â ñâîåé ðàáîòå ìû
ñòðîãî ïðèäåðæèâàåìñÿ ïðèíöèïà ïîñëåäîâàòåëüíîñòè: áóäü
òî êàìïàíèÿ ïî óâåëè÷åíèþ ïðîäàæ èëè âûâîä íà ðûíîê
íîâîé òîðãîâîé ìàðêè. Ñíà÷àëà ÷åòêàÿ ôîðìóëèðîâêà öåëåé
ðåêëàìíîé êàìïàíèè, âûáîð è îáîñíîâàíèå êëþ÷åâûõ îáëà-
ñòåé, äåòàëèðîâêà ïî çàäà÷àì, è íàêîíåö, ñàìè ìåðîïðèÿòèÿ
— îò êðåàòèâà äî “áàèíãà”. Íà ïåðâûõ ýòàïàõ âñåãäà ðàáîòà-
åò êîìàíäà, ïðèñóòñòâèå â êîòîðîé âåäóùåãî ìåäèà ñïåöèà-
ëèñòà îáÿçàòåëüíî”.

Ïðèçíàþñü — ñïðàøèâàòü î ìåäèàïëàíèðîâàíèè äëÿ
public relations áûëî ÷èñòîé ïðîâîêàöèåé. Íî ïîñêîëüêó
îïëà÷åííûå ïóáëèêàöèè ìàòåðèàëîâ PR — ÷àñòü ïðàêòèêè
ñîâðåìåííîé ðåêëàìû â Ðîññèè, òî âîçíèêëî æåëàíèå ïî-
äîéòè ê âîïðîñó ïðàãìàòè÷íî. Èòàê, ïðè âûáîðå ÑÌÈ äëÿ
PR áîëåå âàæåí êà÷åñòâåííûé ñîñòàâ àóäèòîðèè, ÷åì îõâàò.
Íåêîòîðûå ÑÌÈ äàþò ðåçîíàíñ, íåêîòîðûå íåò. Îïûòíûå
PR-ìåíû çíàþò è ó÷èòûâàþò ýòè îñîáåííîñòè ÑÌÈ.

ÎÏÛÒ ÇÀÊÀÇ×ÈÊÀ — ÄÎÂÅÐßÉ, ÍÎ ÏÐÎÂÅÐßÉ
Íàñêîëüêî ìîæíî ó÷èòûâàòü îïûò çàêàç÷èêà ïðè âûáîðå

ñðåäñòâ ðåêëàìû? Íå ïîäêðåïëåííûé öèôðàìè, îñíîâàí-
íûé çà÷àñòóþ íà ñóáúåêòèâíûõ ïðåäïî÷òåíèÿõ, îí ïðåä-
ñòàâëÿåò èç ñåáÿ ïðîáëåìó äëÿ ðåêëàìíîãî àãåíòñòâà. Íàè-
áîëåå îïûòíûå ìåíåäæåðû ñòàðàþòñÿ ñðàçó îïðåäåëèòü ñòå-
ïåíü äîñòîâåðíîñòè çàÿâëåíèÿ òèïà “Îò ýòîé ãàçåòû õîðî-
øèé îòêàò”. Êîãäà íåò áàçû äëÿ ñòàòèñòèêè, îñíîâàííîé íà
ðåãóëÿðíûõ îïðîñàõ ïîêóïàòåëåé, åäèíè÷íûå ññûëêè ïîêó-
ïàòåëåé íà ñðåäñòâî ðåêëàìû ÷àñòî âîçâîäÿòñÿ â àáñîëþò.

Èíîãäà ðåøàþùèì ôàêòîðîì ïðè âûáîðå çàêàç÷èêîì ñðåä-
ñòâà ðåêëàìû ÿâëÿþòñÿ ñêèäêè, ýòèì ñðåäñòâîì ïðåäîñòàâ-
ëÿåìûå, èëè âîçìîæíîñòü îïëàòû ïî áàðòåðó. Â òàêèõ ñëó-
÷àÿõ ðåêëàìíîìó àãåíòñòâó áûâàåò òðóäíî óáåäèòü çàêàç÷è-
êà îòêàçàòüñÿ îò âûáðàííîãî ñðåäñòâà, è îíî âêëþ÷àåòñÿ â
ìåäèàïëàí ñ îãîâîðêîé, ÷òî â äàííîì ñëó÷àå àãåíòñòâî íå
ðó÷àåòñÿ çà ðåçóëüòàò.

Äåíèñ Ñèçîâ, “S-top”: “Îáû÷íî ìû ãîâîðèì çàêàç÷èêó —
åñëè âû äîâåðÿåòå íàì, âû äîëæíû äàòü íàì âîçìîæíîñòü
ñàìèì îïðåäåëèòü ñðåäñòâà ðåêëàìû. ×àñòî ïðèõîäèòñÿ
óáåæäàòü çàêàç÷èêà, ÷òî êàêîå-òî ñðåäñòâî ðåêëàìû, êîòîðîå
çàêàç÷èêó íå íðàâèòñÿ, äëÿ åãî ðåêëàìíîé êàìïàíèè íåîáõî-
äèìî”.

Â îñíîâíîì æå îïûò çàêàç÷èêà ÿâëÿåòñÿ îäíèì èç ñîñòàâ-
ëÿþùèõ â ïðîöåññå âûáîðà ñðåäñòâ ðåêëàìû, è âñå àãåíò-
ñòâà îòíîñÿòñÿ ê íåìó ñ âíèìàíèåì. Îñîáåííî öåííû ñîâå-
òû çàêàç÷èêà ïðè âûáîðå óçêîïðîôåññèîíàëüíûõ èçäàíèé.

ÌÎÍÈÒÎÐÈÍÃ ÐÅÊËÀÌÛ
ÊÀÊ ÔÀÊÒÎÐ ÂÛÁÎÐÀ ÑÌÈ

Íà Çàïàäå â òåõíîëîãèè ìåäèàïëàíèðîâàíèÿ äëÿ âûáîðà
ÑÌÈ èñïîëüçóþòñÿ äàííûå ìîíèòîðèíãà ðåêëàìû — îáúå-
ìû è ñðîêè âûõîäà ðåêëàìû ðàçëè÷íûõ òîðãîâûõ ìàðîê,
ðàçáèòûå ïî òîâàðíûì ãðóïïàì è ñðåäñòâàì ðåêëàìû. Èç
äàííûõ ìîíèòîðèíãà ìåäèàïëàíèðîâùèê ïîëó÷àåò èíôîð-
ìàöèþ î ðåêëàìíûõ êàìïàíèÿõ êîíêóðåíòîâ, èíôîðìàöèþ
î òåêóùèõ ñõåìàõ ðåêëàìíûõ êàìïàíèé òîâàðîâ ñõîäíîãî
ïðîôèëÿ.

Â ìàñøòàáàõ Ðîññèè è ïî Ìîñêâå ïîäîáíûå èññëåäîâà-
íèÿ ïðîâîäÿò íåñêîëüêî èññëåäîâàòåëüñêèõ ôèðì. Â Ñàíêò-
Ïåòåðáóðãå äàííûå ïî ïðåññå ïðåäîñòàâëÿåò ôèðìà “Ãîð-
òèñ”, ïî íàðóæíîé ðåêëàìå — “Íåçàâèñèìûé àíàëèòè÷åñ-
êèé öåíòð”. Íåêîòîðûå àãåíòñòâà ïîä êîíêðåòíûå çàäà÷è
äåëàþò ìîíèòîðèíã ïðåññû ñàìîñòîÿòåëüíî.

Äåíèñ Ñèçîâ, “S-top”: “Ñëåäèòü çà ðåêëàìîé íóæíî, êîãäà
ñòîèò çàäà÷à îòñòðîèòü çàêàç÷èêà îò êîíêóðåíòà. Ïðè ýòîì
àêòóàëåí ñåãîäíÿøíèé ñðåç ðåêëàìû. Îïûò æå ïðîøëîãî íå
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òàê âàæåí, ïîñêîëüêó ñèòóàöèÿ íà ðûíêå áûñòðî ìåíÿåòñÿ”.
Àëåêñåé Þæàíîâ, “BLmedia”: “Ìû ïîëüçóåìñÿ äàííûìè

ìîíèòîðèíãà ïðè ïëàíèðîâàíèè ðåêëàìû íà òåëåâèäåíèè.
Â îñíîâíîì ýòî äàííûå PR Group è Russia Media Monitoring
— ïî Ìîñêâå è Ðîññèè. Ìîíèòîðèíã äàåò âîçìîæíîñòü çà-
êàç÷èêàì îñóùåñòâëÿòü êîíòðîëü çà ðåêëàìíûìè àãåíòñòâà-
ìè, àíàëèçèðîâàòü äåéñòâèÿ êîíêóðåíòîâ. Ïîëüçóÿñü äàí-
íûìè ìîíèòîðèíãà, ìû ñ÷èòàåì ñóììàðíûå ðåéòèíãè ðåê-
ëàìíûõ êàìïàíèé êîíêóðèðóþùèõ òîðãîâûõ ìàðîê, ãîâî-
ðèì ñåáå — “çäåñü îíè äîáàâèëè, êàêîé øàã ïðåäïðèíÿòü
íàì?”. Íî, ê ñîæàëåíèþ, ýòî òîëüêî â ðîññèéñêîì ìàñøòà-
áå”.

Ñåðãåé Ñîëîâüåâ, “Ýêñïðåññ Ñåðâèñ”: “Ïðÿìî ñóäèòü îá
ýôôåêòèâíîñòè ðàçìåùåíèÿ ðåêëàìû â èçäàíèè ïî ðåçóëü-
òàòàì ìîíèòîðèíãà ñëîæíî. Òàê, íàïðèìåð, “âûáðîñû” ðåê-
ëàìíûõ îáúåìîâ ìîãóò áûòü ñâÿçàíû ñ ýôôåêòîì “ñíåæíîãî
êîìà” (îïðåäåëÿåìîãî, åñëè õîòèòå, “ìîäîé” ñðåäè ðåêëàìî-
äàòåëåé èëè äåìïèíãîâûìè öåíàìè èçäàíèÿ), êîòîðûé ìî-
æåò ÷åðåç íåêîòîðîå âðåìÿ ïðîñòî ðàçâàëèòüñÿ...”

ÂÛÑÎÊÎÐÅÉÒÈÍÃÎÂÛÅ ÈÇÄÀÍÈß
È ÍÎÂÛÅ ÈÇÄÀÍÈß

Ãëàñíî èëè íåãëàñíî, â ðåêëàìíîé ñðåäå ãîðîäà ñóùå-
ñòâóåò ñïèñîê çàâåäîìî “ðàáîòàþùèõ” èçäàíèé”, ýôôåêòèâ-
íîñòü ðàçìåùåíèÿ ðåêëàìû â êîòîðûõ ïðîâåðåíà ïðàêòèêîé.
Èíîãäà ìåäèàïëàíèðîâùèêàì óäàåòñÿ íàéòè èçäàíèÿ âíå
ýòîãî ñïèñêà, â êîòîðûõ áû ðåêëàìà ñðàáîòàëà ýôôåêòèâíî,
íî ýòî ðåäêèå èñêëþ÷åíèÿ. Îáû÷íî áþäæåòíûå îãðàíè÷åíèÿ
íå ïîçâîëÿþò ýêñïåðèìåíòèðîâàòü, çàñòàâëÿÿ âûáèðàòü ñðåä-
ñòâà, ðàáîòàþùèå íàâåðíÿêà.

Àãåíòñòâî “S-top” ñ íîâûìè èçäàíèÿìè ðàáîòàåò îñòî-
ðîæíî, èíîãäà ïðåäëàãàÿ  èçäàíèþ îïóáëèêîâàòü òåñòîâîå
îáúÿâëåíèå, ÷òîáû îöåíèòü îòäà÷ó.

“Â ïåðâóþ î÷åðåäü îöåíèâàåòñÿ êà÷åñòâî èçäàíèÿ, íàëè÷èå
ðåêëàìû, ñïîñîá ðàñïðîñòðàíåíèÿ. Èíîãäà ìîæíî ñêàçàòü ñ
áîëüøîé âåðîÿòíîñòüþ — ýòî áóäåò ðàáîòàòü. Ñðàáàòûâàåò
ïðîôåññèîíàëüíàÿ èíòóèöèÿ, — ãîâîðèò Àëåêñåé Þæàíîâ,
BLmedia. — Èíîãäà ìû ïðîâîäèì “ðåéäû”, çàñûëàåì ëþäåé â
òî÷êè ïðîäàæè ïðåññû, îíè ðàçãîâàðèâàþò ñ ïðîäàâöàìè,
âûÿñíÿþò — êòî è êàê ïîêóïàåò. Äëÿ òîãî, ÷òîáû ïîíÿòü
èçäàíèå, íóæíî ïðåäñòàâèòü ñåáå ñèòóàöèþ ïðî÷òåíèÿ. Íà
íàøå ðåøåíèå ïî âûáîðó èçäàíèÿ âëèÿåò ñïîñîá åãî ðàñïðîñ-
òðàíåíèÿ, àíàëèç ìîòèâîâ ïîêóïêè, äîíîñèò ëè ÷èòàòåëü ãà-
çåòó äî äîìà èëè âûáðàñûâàåò íà âûõîäå èç ìåòðî”.

“Âîïðîñ î íèçêîðåéòèíãîâûõ èçäàíèÿõ âñåãäà ìàêñèìàëü-
íî êîíêðåòåí, — ãîâîðèò Ñåðãåé Ñîëîâüåâ, “Ýêñïðåññ Ñåð-
âèñ”. — Åñëè ñîäåðæàíèå èçäàíèÿ ïðÿìî îòâå÷àåò çàïðîñàì
öåëåâîé ãðóïïû, ñòèëü è ïîëèãðàôè÷åñêîå êà÷åñòâî ñîîò-
âåòñòâóþò ñîäåðæàíèþ ðåêëàìíûõ ìàòåðèàëîâ, à ñèñòåìà
ðàñïðîñòðàíåíèÿ îáåñïå÷èâàåò ýôôåêòèâíîå äîñòèæåíèå ïî-
òåíöèàëüíûõ ïîòðåáèòåëåé — òîãäà ìîæíî îáñóæäàòü äåòà-
ëè. À ýòî ïðåæäå âñåãî óäåëüíûå çàòðàòû”.

Ñóùåñòâóþùèé ðûíîê èçäàíèé â Ïåòåðáóðãå íå âïîëíå
óäîâëåòâîðÿåò ìåäèàïëàíèðîâùèêîâ.

Õîòåëîñü áû èìåòü â ãîðîäå õîðîøóþ åæåäíåâíóþ ãàçåòó
íîâîñòåé è ïîëåçíîé èíôîðìàöèè, ñ öâåòíîé ïå÷àòüþ.

Íåò â ãîðîäå è ïðèçíàííîãî áîëüøèíñòâîì õîðîøåãî îá-
ùåãîðîäñêîãî åæåíåäåëüíèêà.

Íå õâàòàåò â ãîðîäå òîðãîâîé ãàçåòû, â êîòîðîé áû ïóáëè-
êîâàëèñü íîâîñòè òîâàðíûõ ðûíêîâ è àíàëèòèêà — åäèí-
ñòâåííàÿ ñèëüíàÿ áèçíåñ-ãàçåòà “Äåëîâîé Ïåòåðáóðã” íå ñïî-
ñîáíà âìåñòèòü âñå.

Íåò è õîðîøåãî ïîïóëÿðíîãî ãîðîäñêîãî æóðíàëà äëÿ
ñðåäíåãî êëàññà.

Äîñòàòî÷íî õîðîøî â ãîðîäå ïðåäñòàâëåíû áåñïëàòíûå
ãàçåòû ðåêëàìíûõ îáúÿâëåíèé (“Ýêñòðà Áàëò”, “Öåíòð +” è
äðóãèå), â êîòîðûõ ìîæíî øèðîêîé àóäèòîðèè ñîîáùèòü
èíôîðìàöèþ î òîâàðå, óñëóãå, ðàñïðîäàæå. Ýòè ãàçåòû ýô-

ÌÅÄÈÀÏËÀÍÈÐÎÂÀÍÈÅ

ôåêòèâíû äëÿ ðåêëàìû ñðåäè òåõ, êòî óæå ïðèíÿë ðåøåíèå î
ïîêóïêå è èùåò èíôîðìàöèþ. Íî ñôîðìèðîâàòü ñïðîñ òà-
êèå ãàçåòû íå â ñîñòîÿíèè, è ýòî ñóæàåò ñôåðó èõ èñïîëüçî-
âàíèÿ.

Õîðîøåé îïîðîé äëÿ ìåäèàïëàíèðîâùèêîâ ñòàëè ïðèëî-
æåíèÿ ê öåíòðàëüíûì èçäàíèÿì — öâåòíàÿ âêëàäêà “Àðãó-
ìåíòû è Ôàêòû—Ïåòåðáóðã” (ýôôåêòèâíà äëÿ ðåêëàìû
consumers goods — òîâàðîâ íàðîäíîãî ïîòðåáëåíèÿ), “Èçâå-
ñòèÿ” (äëÿ ðåêëàìû business-to-business).

Âî èçáåæàíèå íåäîðàçóìåíèé, îòìå÷ó, ÷òî ñïèñîê ïåðå-
÷èñëåííûõ èçäàíèé íå èñ÷åðïûâàåò âñåãî ðûíêà èçäàíèé â
ãîðîäå.

ÑÏÅÖÈÔÈÊÀ ÌÅÄÈÀÏËÀÍÈÐÎÂÀÍÈß
ÄËß ÐÀÄÈÎ

Ó âñåõ ðàäèîñòàíöèé ñâîè îñîáåííîñòè. Ãîðîäñêàÿ òðàíñ-
ëÿöèîííàÿ ñåòü (ÃÒÑ) — ÷èñòî ïåòåðáóðãñêîå ñðåäñòâî ðåê-
ëàìû. Áîëüøàÿ àóäèòîðèÿ ÃÒÑ ñîñòîèò èç òåõ, êòî ïî÷òè íå
ñëóøàåò äðóãèå ñòàíöèè. Ó êàæäîé èç FM-ðàäèîñòàíöèé
ñâîé ïîðòðåò ñëóøàòåëÿ.

Ñåðãåé Ñîëîâüåâ, “Ýêñïðåññ Ñåðâèñ”: “Ìíîãèå ðåêëàìîäà-
òåëè èìåþò ïðåäóáåæäåíèå ïðîòèâ Ïåòåðáóðãñêîãî ðàäèî
(ãîðîäñêàÿ òðàíñëÿöèîííàÿ ñåòü). Âìåñòå ñ òåì, ðåêëàìà íà
ðàäèî ïîçâîëÿåò äîáèòüñÿ âûñîêîé ÷àñòîòíîñòè ïðè îòíî-
ñèòåëüíî íåáîëüøîì ðåêëàìíîì áþäæåòå, à åñëè ê ýòîìó
äîáàâèòü âûñîêèé ðåéòèíã Ïåòåðáóðãñêîãî ðàäèî, òî ïðå-
èìóùåñòâî åãî èñïîëüçîâàíèÿ äëÿ ðåêëàìû òîâàðîâ èëè
óñëóã øèðîêîãî ïîòðåáëåíèÿ ñòàíîâèòñÿ î÷åâèäíûì...”

Äåíèñ Ñèçîâ, “S-top”: “Àóäèòîðèÿ ñòàíöèé ìåíÿåòñÿ áûñ-
òðî. Èç ïèòåðñêèõ ñòàíöèé íàèáîëåå ñôîðìèðîâàâøàÿñÿ
àóäèòîðèÿ ó “Åâðîïû +”, à, íàïðèìåð, àóäèòîðèÿ “Ìîäåðíà”
î÷åíü ïîäâèæíà. Âàæíî ó÷èòûâàòü íå òîëüêî õàðàêòåð àóäè-
òîðèè, íî è ôîðìàò ñòàíöèè. Ìû ñîáèðàåìñÿ èñïîëüçîâàòü
“Ýëüäîðàäèî” â ðåêëàìíîé êàìïàíèè “Àìåðèêàíî-ðîññèéñ-
êîãî ìîëîäåæíîãî îðêåñòðà”, ïîòîìó ÷òî ôîðìàò ñòàíöèè
òÿãîòååò ê êëàññè÷åñêîé ìóçûêå”.

Ïðè ìåäèàïëàíèðîâàíèè äëÿ ðàäèî áûâàåò íåäîñòàòî÷íî
âûáðàòü ñòàíöèþ ñ íàèáîëüøåé àóäèòîðèåé è ïðàéì-òàéì.
×àñòî áûâàåò ïîëåçíî ïîñòàâèòü ñåáÿ íà ìåñòî ñëóøàòåëÿ è
ïðåäñòàâèòü ñèòóàöèþ ïðîñëóøèâàíèÿ.

Â ðåêëàìíîé ñðåäå ñóùåñòâóåò ìíåíèå, ÷òî â ðàäèéíîì
ðåêëàìíîì áëîêå ñðàáàòûâàåò ïåðâûé ðîëèê. Ìíåíèÿ ìîèõ
ñîáåñåäíèêîâ íà ýòîò ñ÷åò ðàçîøëèñü. Â îäíîì âñå áûëè
åäèíû — åñëè ðîëèê îðèãèíàëüíûé, íåñòàíäàðòíûé — îí
òàê èëè èíà÷å âûáüåòñÿ èç ðÿäà è áóäåò çàìå÷åí ðàäèîñëó-
øàòåëÿìè.

Îáçîð ïîäãîòîâèë Àíäðåé Íàäåèí


