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Äàííûå ïî àóäèòîðèÿì òåëåêàíàëîâ, âåùàþùèõ â Ñàíêò-Ïåòåð-
áóðãå, ïðåäîñòàâëåíû êîìïàíèåé Gallup Media St. Petersburg.

Õàðàêòåðèñòèêà èññëåäîâàíèÿ
Ïðåäñòàâëåííûå äàííûå ÿâëÿþòñÿ ñðåäíèìè õàðàêòåðè-

ñòèêàìè òåëåàóäèòîðèè Ñàíêò-Ïåòåðáóðãà â âîçðàñòå 6 ëåò
è ñòàðøå, ïîëó÷åííûìè íà òåëåìåòðè÷åñêîé ïàíåëè â ïåðè-
îä ñ 1 ïî 28 ôåâðàëÿ 1998 ãîäà. Èñïîëüçîâàíèå ÒÂ-ìåòðîâ
ïîçâîëÿåò ïîëó÷èòü èíôîðìàöèþ î ïîñåêóíäíîì ñìîòðå-
íèè êàæäîãî ÷ëåíà ñåìüè, âõîäÿùåé â ïàíåëü.

Ðàçìåð ïàíåëè – 145 äîìîõîçÿéñòâ (480 ÷åëîâåê).
Äëÿ êîððåêòíîãî ïîñòðîåíèÿ ïàíåëüíîé âûáîðêè â èþëå-

àâãóñòå 1997 ãîäà áûëî ïðîâåäåíî óñòàíîâî÷íîå èññëåäîâà-
íèå, â õîäå êîòîðîãî âûÿâëåíî 10 ïàðàìåòðîâ òåëåàóäèòî-
ðèè, íàèáîëåå çíà÷èìî âëèÿþùèõ íà õàðàêòåð òåëåñìîòðå-
íèÿ.

Ïàíåëü êîíòðîëèðóåòñÿ ïî 4 áàçîâûì ïàðàìåòðàì: ðàç-
ìåð äîìîõîçÿéñòâà, êîëè÷åñòâî òåëåâèçîðîâ â äîìîõîçÿé-
ñòâå, êîëè÷åñòâî äåòåé äî 16 ëåò â ñåìüå, ñðåäíåìåñÿ÷íûé
äîõîä íà îäíîãî ÷ëåíà äîìîõîçÿéñòâà. Ïðè äàëüíåéøåé îá-
ðàáîòêå äàííûå âçâåøèâàþòñÿ åùå ïî 6 ïàðàìåòðàì, ÷òîáû
ïðèâåñòè èõ â ñîîòâåòñòâèå ñ ñîöèàëüíî-äåìîãðàôè÷åñêîé
ñòðóêòóðîé íàñåëåíèÿ Ñàíêò-Ïåòåðáóðãà.

Ïàðàëëåëüíî îðãàíèçîâàí ïîñòîÿííûé ìîíèòîðèíã ýôè-
ðà òåëåêàíàëîâ, äàííûå êîòîðîãî ñîâìåùàþòñÿ â åäèíóþ
áàçó ñ äàííûìè ÒÂ-ìåòðîâ. Äëÿ àíàëèçà è ïîäãîòîâêè îò÷å-
òîâ èñïîëüçóåòñÿ ñïåöèàëüíûé ïðîãðàììíûé ïàêåò
PALOMARS.

Èññëåäîâàíèå ïðîâîäèòñÿ â ðàìêàõ âñåðîññèéñêîãî ïðî-
åêòà “TV Index”, îñóùåñòâëÿåìîãî êîìïàíèåé Gallup Media
(Ìîñêâà), íà÷èíàÿ ñ 1996 ãîäà.

Îñíîâíûå ïîêàçàòåëè

Reach/Reach% – êîëè÷åñòâî/äîëÿ ÷ëåíîâ öåëåâîé ãðóï-
ïû, ñìîòðåâøèõ íå ìåíåå 1 ìèíóòû ïåðåäà÷è èëè âðåìåííî-
ãî èíòåðâàëà (òûñ. ÷åë., %).

Audience – ðàçìåð àóäèòîðèè ïåðåäà÷è, ðåêëàìíîãî áëî-
êà èëè âðåìåííîãî èíòåðâàëà, ðàññ÷èòàííûé ïî âåðîÿòíîñ-
òíîé ìîäåëè (òûñ. ÷åë.)

Êàæäîìó çðèòåëþ, ïåðåêëþ÷àâøåìóñÿ íà äàííûé êàíàë
â òå÷åíèå äàííîé ïåðåäà÷è, ðåêëàìíîãî áëîêà èëè âðåìåí-
íîãî èíòåðâàëà, ïðèñâàèâàåòñÿ îïðåäåëåííûé âåñ â çàâèñè-
ìîñòè îò ïðîäîëæèòåëüíîñòè ïðîñìîòðà. Òàê, çðèòåëþ, ïðî-
ñìîòðåâøåìó âñþ ïåðåäà÷ó îò íà÷àëà äî êîíöà, ïðèñâàèâà-
åòñÿ âåñ 1, ñìîòðåâøåìó ïîëîâèíó ïåðåäà÷è — 0,5, òðåòü
ïåðåäà÷è — 0,33 è ò.ä.

Rating — âûðàæåííîå â ïðîöåíòàõ îòíîøåíèå àóäèòîðèè
(audience) ïåðåäà÷è, ðåêëàìíîãî áëîêà èëè âðåìåííîãî èí-
òåðâàëà ê îáùåìó ÷èñëó ðåñïîíäåíòîâ â öåëåâîé ãðóïïå.

Share – äîëÿ àóäèòîðèè äàííîãî òåëåêàíàëà ñðåäè âñåõ
ëþäåé, ñìîòðåâøèõ òåëåïåðåäà÷è (%).

ÀÓÄÈÒÎÐÈÈ ÒÅËÅÊÀÍÀËÎÂ Â ÑÀÍÊÒ-ÏÅÒÅÐÁÓÐÃÅ
Ðåéòèíãè òåëåêàíàëîâ
â 15-ìèíóòíûõ èíòåðâàëàõ
ôåâðàëü 1998 ãîäà
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Âûõîäíûå äíè

Äîëè àóäèòîðèé òåëåêàíàëîâ â 15-ìèíóòíûõ èíòåðâàëàõ
ôåâðàëü 1998 ãîäà

Áóäíèå äíè


