
421 9 9 8 î ñ å í ü (24) ¹ 3

ÄÅÍÈÑ ÂÅÉÊÎ ÇÀÊÎÍ×ÈË ËÈÒÌÎ (ÊÀÔÅÄÐÀ ÊÂÀÍÒÎÂÎÉ ÝËÅÊÒÐÎÍÈÊÈ) ÏÎ
ÑÏÅÖÈÀËÜÍÎÑÒÈ «ÔÈÇÈÊÀ ËÀÇÅÐÎÂ». Â ÒÅ×ÅÍÈÅ ÄÂÓÕ Ñ ÏÎËÎÂÈÍÎÉ  ËÅÒ
ÂÎÇÃËÀÂËßË ÑÏÓÒÍÈÊÎÂÛÉ ÏÐÎÅÊÒ «ÐÀÄÈÎ ÌÎÄÅÐÍ» (ÑÅÒÜ ÐÀÄÈÎÂÅÙÀ-
ÍÈß Â ÐÎÑÑÈÈ), ÎÒÄÅË ÏÐÎÌÎÓØÍ È PR. Â ÄÀÍÍÛÉ ÌÎÌÅÍÒ ÐÀÁÎÒÀÅÒ Â
ÏÐÎÄÞÑÅÐÑÊÎÉ ÔÈÐÌÅ OPAL, ÎÄÍÈÌ ÈÇ Ó×ÐÅÄÈÒÅËÅÉ ÊÎÒÎÐÎÉ ßÂËßÅÒÑß
BRIAN INO. ÀÊÒÈÂÍÎ ÇÀÍÈÌÀÅÒÑß ÐÅÊËÀÌÍÛÌÈ ÀÊÖÈßÌÈ Ñ 1998 ÃÎÄÀ.

«ß Â ÄÓØÅ ÝÊÑÒÐÅÌÈÑÒ»

? Ñ ÷åãî íà÷àëîñü òâîå óâëå÷åíèå
ðåêëàìíûìè àêöèÿìè?
!  ß âñåãäà òÿãîòåë ê òâîð÷åñòâó è áûë

óâåðåí, ÷òî åñëè âîçüìóñü çà ÷òî-òî,
òî ó ìåíÿ ïîëó÷èòñÿ. Êîãäà ñåòåâîå
âåùàíèå «Ìîäåðí» áûëî îñòàíîâëåíî
íà äâà ìåñÿöà è â ìîåé ðàáîòå îáðà-
çîâàëñÿ ïåðåðûâ, ÿ âçÿëñÿ ðåàëèçî-
âàòü âèòàâøóþ â âîçäóõå èäåþ îðãà-
íèçàöèè «îòêðûòîé ñòóäèè» ðàäèî-
ñòàíöèè. Â ôåâðàëå 1997 ã. âåùàòåëü-
íàÿ ñòóäèÿ «Ðàäèî Ìîäåðí» íà 104
÷àñà áûëà ïåðåíåñåíà â çàñòåêëåííîå
êàôå «Àíòâåðïåí», îòêóäà íà ãëàçàõ
ó ïðîõîæèõ è ïîñåòèòåëåé êàôå «äå-
ëàëñÿ» ïðÿìîé ýôèð. Ýòî áûë èìèäæå-
âûé ïðîåêò ðàäèîñòàíöèè, âëàäåëüöû
êàôå òîæå îñòàëèñü äîâîëüíû.
?  Ýòî áûëî òâîå èçîáðåòåíèå?
!  Èäåÿ âåùàíèÿ èç îòêðûòûõ ñòóäèé

ñóùåñòâóåò äàâíî. Íà Çàïàäå ðàñïðî-
ñòðàíåíî ïîíÿòèå remote-studio —

ñòóäèè, âðåìåííî âåùàþùåé ñ ìåñòà
ñîáûòèÿ. Ïîñëå óäà÷íîãî ïåðâîãî îïû-
òà ÿ ðàçðàáîòàë ïðåäëîæåíèå îá îðãà-
íèçàöèè remote-studio äëÿ êëèåíòîâ.
Ïåðâûì çàêàç÷èêîì ñòàëà ôèðìà «Êî-
ñòà», äëÿ êîòîðîé áûëà ïîñòðîåíà
remote-studio â èõ ôèðìåííîì ìàãàçè-
íå «Ýëåêòðîëþêñ». Àêöèÿ ïîëó÷èëàñü
óñïåøíîé, âûçâàâ ðåçîíàíñ â ãîðîäå, à
îáîðîò ìàãàçèíà â äåíü àêöèè âûðîñ
âòðîå ïðîòèâ îáû÷íîãî. Ïðè ýòîì çàò-
ðàòû íà âñþ îðãàíèçàöèþ, âêëþ÷àÿ
ðåêëàìó, íå ïðåâûñèëè 6500$.

ÈÇ ÐÅÊËÀÌÍÛÕ ÌÀÒÅÐÈÀËÎÂ
4 ìàðòà â ìàãàçèíå «Ýëåêòðîëþêñ» íà
Áîëüøîì ïðîñïåêòå ñ 12.00 äî 16.00
ðàáîòàþò äè-äæåè «Ðàäèî Ìîäåðí». È
íå òîëüêî â êà÷åñòâå âåäóùèõ ïðÿìî-
ãî ýôèðà, êîòîðûé áóäåò îðãàíèçîâàí
ïðÿìî èç ìàãàçèíà, íî è â êà÷åñòâå…
ïðîäàâöîâ. Åñëè âàì óäàñòñÿ ïðîáèòü-

ñÿ â ýòîò äåíü â ìàãàçèí, âû ñìîæåòå
êóïèòü ïûëåñîñ, óòþã èëè ñòèðàëüíóþ
ìàøèíó èç ðóê Àëëî÷êè Äîâëàòîâîé,
Àëåêñåÿ Ðàçóìîâñêîãî, Ãåííàäèÿ Áà-
÷èíñêîãî è äðóãèõ ïîïóëÿðíûõ âåäó-
ùèõ. Áîëåå òîãî, ïðè ïîêóïêå òîâàðîâ
â ýòîò äåíü, ïðîÿâèâ äîñòàòî÷íóþ ñòå-
ïåíü îñòðîóìèÿ, ýðóäèöèè è íàõîä÷è-
âîñòè, âû èìååòå ðåàëüíûé øàíñ ïî-
ëó÷èòü ïàìÿòíûé ïîäàðîê îò ìàãàçè-
íà «Ýëåêòðîëþêñ» è «Ðàäèî Ìîäåðí»,
ñòîðãîâàòüñÿ ñ äè-äæååì íà ñêèäêó, à
òî è âîâñå óíåñòè òîâàð áåñïëàòíî.
Îôîðìëÿÿ ïîêóïêó, ïðÿìî íà êàññå âû
ñìîæåòå ïåðåäàòü â ïðÿìîì ýôèðå
«Ðàäèî Ìîäåðí» ïðèâåò ñâîèì äðóçü-
ÿì è áëèçêèì è, ìîæåò áûòü, äàæå çà-
êàçàòü ëþáèìóþ ïåñíþ.
?  À ÷òî ýòî áûëè çà ïðûæêè ñ òåëå-
ôîíîì ñ âûøêè?
!  Çàêàç÷èêîì ýòîé àêöèè áûë àòòðàê-

öèîí «Òàðçàí». Ïîçâîíèëè ðåáÿòà,
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ñêàçàëè: «Ñäåëàé íàì ðåêëàìó, ìû ëè÷-
íî òåáå çàïëàòèì, íî íà ðåêëàìó ó íàñ
äåíåã íåò». Âñÿ àêöèÿ áûëà ïðèäóìà-
íà çà 10 ìèíóò è îðãàíèçîâàíà â òå÷å-
íèå äâóõ íåäåëü. Àêöèÿ ïîëó÷èëàñü
óíèêàëüíîé â ïëàíå ñîâìåùåíèÿ èíòå-
ðåñîâ. Âñå òðè ñòîðîíû — «Ðàäèî Ìî-
äåðí» (ïðåäîñòàâèë ýôèð), òåëåêîììó-
íèêàöèîííàÿ ôèðìà GSM (îïëàòèëà
ïðèçîâîé òåëåôîí), «Òàðçàí» (çàïëà-
òèë çà îðãàíèçàöèþ è ïðåäîñòàâèë àò-
òðàêöèîí) — îñòàëèñü äîâîëüíû. Àòò-
ðàêöèîí «Òàðçàí» ñ ëèõâîé îêóïèë
âëîæåííûå â àêöèþ äåíüãè è ïîëó÷èë
äîñòàòî÷íóþ èçâåñòíîñòü. Ïðåæäå ÷åì
ïðåäëîæèòü àêöèþ ôèðìàì, ïðèøëîñü
ïðûãàòü ñàìîìó ñî ñâîåé òðóáêîé —
íàäî æå áûëî óáåäèòüñÿ, ÷òî â ýôèðå
áóäåò ñëûøåí íå òîëüêî øóì âîçäóõà.

ÈÇ ÐÅÊËÀÌÍÛÕ ÌÀÒÅÐÈÀËÎÂ
Â ðàìêàõ ïðîãðàììû «GSM — ñâÿçü
äëÿ ñìåëûõ ëþäåé» 10 èþëÿ â 17.00
íà «Òàðçàíå» â Îçåðêàõ ñîñòîèòñÿ ñà-
ìîå íåîáû÷íîå çðåëèùå ñåçîíà —
ëþäè áóäóò ïðûãàòü ñ îãðîìíîé âû-
ñîòû (60 ì) ñ òðóáêîé GSM â ðóêå, è â
ïîëåòå, êîòîðûé äëèòñÿ îêîëî 3 ñå-
êóíä, ïûòàòüñÿ ïðîèçíåñòè ôðàçó (ïå-
ðåäàòü ïðèâåò ñâîèì äðóçüÿì, ïîçäðà-
âèòü ñ äíåì ðîæäåíèÿ ëþáèìóþ äå-
âóøêó è òàê äàëåå). Ïðè÷åì ìîáèëü-
íûé òåëåôîí áóäåò íà ïîñòîÿííîé
ñâÿçè ñî ñòóäèåé «Ðàäèî Ìîäåðí», ÷òî
äàñò âîçìîæíîñòü âñåì ñëóøàòåëÿì
ðàäèîñòàíöèè ñòàòü ñâèäåòåëÿìè ïðî-
èñõîäÿùåãî íà «Òàðçàíå» è ïðîèçíå-
ñåííîãî â ïîëåòå. Ñàìûé óäà÷íûé
«íåáåñíûé» ïðèâåò áóäåò ïîîùðåí
ñóïåðïðèçîì — ðàäèîòåëåôîíîì
NOKIA 6110 ñ ïîäêëþ÷åíèåì. Åñòå-
ñòâåííî, äî çåìëè ïðûãóíû íå äîëå-
òÿò — èõ áóäåò ëîâèòü ñïåöèàëüíî
ïðåäíàçíà÷åííûé äëÿ ýòîãî ñåðòèôè-
öèðîâàííûé ðåçèíîâûé êàíàò, ïðèâÿ-
çàííûé ê îáåèì íîãàì.
Ïîìèìî êîíêóðñà â ïðÿìîì ýôèðå áó-
äóò ïðîäåìîíñòðèðîâàíû ðàçíûå íåî-
áû÷íûå ïðûæêè: ñ ýëåìåíòàìè àêðî-
áàòèêè, ñ âåëîñèïåäîì, ñ ôëàãàìè, ïàð-
íûå ïðûæêè, à òàêæå â òàíêå áåç ðå-
çèíêè. Îæèäàþòñÿ ïðûæêè èçâåñòíûõ
ëè÷íîñòåé: Ãåííàäèÿ Áà÷èíñêîãî, Ñåð-
ãåÿ Àâäååâà, Äåíèñà Âåéêî (àâòîðà
ïðîåêòà), äèðåêòîðàòà GSM è «Ðàäèî
Ìîäåðí», çâåçä ýñòðàäû.
?  ×åãî áîëüøå â ðàáîòå íàä ðåêëàì-
íûìè àêöèÿìè: òâîð÷åñòâà èëè îðãà-
íèçàöèè?
!  Òâîð÷åñòâî — ýòî íà÷àëüíûé ýòàï

ëþáîé ðåêëàìíîé àêöèè. Âòîðàÿ ñòà-
äèÿ — àäàïòàöèÿ èäåè ê ðåàëüíûì
óñëîâèÿì. Â ðåêëàìíîé àêöèè íîâàÿ
èäåÿ òðåáóåò îáû÷íî è íîâîãî ñïîñî-

ìîìó — îò íà÷àëà äî êîíöà.
?  Êàê óãàäàòü, ïëàíèðóÿ àêöèþ, çà-
ãîâîðÿò î íåé ëþäè èëè íåò?
!  Íàäî ñ êåì-òî îáñóäèòü èäåþ. Äîñ-

òàòî÷íî ðàññïðîñèòü íåñêîëüêî ÷åëî-
âåê, ïðè÷åì âàæíà èõ ïåðâàÿ ðåàêöèÿ.
Ïî íåé ìîæíî ïîíÿòü, ñðàáîòàåò àê-
öèÿ èëè íåò. Ïðàâäà, áûâàþò ïàðàäîê-
ñû, êîãäà íåâçðà÷íûå íà ïåðâûé
âçãëÿä èäåè äàþò õîðîøèé ýôôåêò.
Íàïðèìåð, áûëà òàêàÿ ïðîñòàÿ àêöèÿ
— ïîçäðàâëåíèå ñ 8 Ìàðòà ïîñòîÿí-
íûõ êëèåíòîâ ðàäèî «Ìîäåðí». ß äî-
ãîâîðèëñÿ ñ òåàòðîì «Ëèöåäåè», îíè
äàëè ñâîèõ ñòóäåíòîâ, êîòîðûå, íàðÿ-
äèâøèñü â êîñòþìû çàéöåâ ñ áàðàáà-
íàìè, ïðîåõàëè â ìèêðîàâòîáóñå ïî
ñïèñêó èç 20 êëèåíòîâ. Ïðè÷åì öâå-
òû äàðèëèñü äåìîêðàòè÷íî — âñåì
äåâóøêàì, êîòîðûõ âñòðå÷àëè â îôè-
ñàõ. Êîììåð÷åñêèå àãåíòû ðàäèî ïî-
òîì áûëè î÷åíü äîâîëüíû.
?  ×òî æå òàêîå ðåêëàìíàÿ àêöèÿ?
Ìîæåò ëè îíà çàìåíèòü ñîáîé ðåê-
ëàìíóþ êàìïàíèþ?
!  Òàêîãî æàíðà, êàê ðåêëàìíàÿ àêöèÿ,

íåò. Êàæäûé ðàç ýòî íå÷òî íîâîå, êàê
ïî öåëÿì, òàê è ïî ñðåäñòâàì âîïëîùå-
íèÿ. Äëÿ ìåíÿ öåíòð ëþáîé àêöèè — ýòî
ñîáûòèå (event), êîòîðîå ïðèçâàíî ïðè-
âëå÷ü âíèìàíèå öåëåâîé àóäèòîðèè.
Ëþáóþ ðåêëàìíóþ àêöèþ ìîæíî ðàçëî-
æèòü íà öåïî÷êó: event—promotion—
resonance—effect. Â ñàìûõ ýôôåêòèâ-
íûõ àêöèÿõ ñîáûòèéíàÿ ÷àñòü íàèáîëåå
ïîëíàÿ — â ýòîì ñëó÷àå îíà òðåáóåò
ìåíüøåãî ïðîìîóøåíà. Íî ïðîìîóøí
íóæåí âñåãäà, îñîáåííî â òàêèõ êðóï-
íûõ ãîðîäàõ, êàê Ïèòåð. Èíà÷å ìîæíî
ðåàëèçîâàòü áåçóìíóþ èäåþ, íî î íåé
íèêòî íå óçíàåò... Ãîðàçäî ýôôåêòèâíåå
âñòðàèâàòü àêöèþ â ðåêëàìíóþ êàìïà-
íèþ. Â èäåàëå àêöèÿ — ýòî ñòåðæåíü
ÐÊ. Ó íàñ àêöèþ íà÷èíàþò ïðèäóìûâàòü
òîãäà, êîãäà íàäî ñðî÷íî ïðîäàòü 150
ñòèðàëüíûõ ìàøèí... Àêöèÿ äåéñòâè-
òåëüíî ìîæåò ñýêîíîìèòü äåíüãè, íî íå
ñàìà ïî ñåáå, à â ñîñòàâå ðåêëàìíîé êàì-
ïàíèè — êîãäà ðåêëàìíûé ýôôåêò ïî-
ëó÷àþò â òîì ÷èñëå è ÑÌÈ. Òîãäà ó íèõ
ìîæíî ïîëó÷èòü áîëåå äåøåâûé ýôèð
èëè ïëîùàäè â èçäàíèÿõ.
?  Ïî÷åìó òàê ìàëî ïðîâîäèòñÿ àêöèé?
!  Îðãàíèçàöèÿ àêöèé — òðóäîåìêèé

è ïëîõî ïîääàþùèéñÿ ñòàíäàðòèçà-
öèè ïðîöåññ. Íåñòàíäàðòíîñòü àêöèè
ãðîçèò ìåíåäæåðó, êîòîðûé ïðèíèìà-
åò ðåøåíèå, íåñîãëàñèåì ñ áîññîì —
÷åëîâåê ðèñêóåò êàðüåðîé. Ôèðìà-êëè-
åíò ðèñêóåò äåíüãàìè. Âåäü äåíåæíî-
ãî ýôôåêòà ìîæåò è íå áûòü, à òî, ÷òî
ïðè ýòîì ïîâûñèëîñü çíàíèå òîðãîâîé
ìàðêè, çàìåòíî íå ñðàçó. Ïî ýòîé æå
ïðè÷èíå ó íàñ ìàëî íåîáû÷íûõ, èíòå-
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áà âîïëîùåíèÿ, òåõíîëîãèè ðåàëèçà-
öèè. Èìåííî òîãäà ÷àñòî ðàçëåòàþòñÿ
â ïóõ ïåðâîíà÷àëüíûå çàìûñëû. ×òî-
áû ìèíèìèçèðîâàòü âðåìåííûå çàòðà-
òû, íåîáõîäèìî îáëàäàòü íàáîðîì òåõ-
íîëîãèé. Íàïðèìåð, remote- studio
(óäàëåííóþ ñòóäèþ) ìîæíî îðãàíèçî-
âàòü ðàçíûìè ñïîñîáàìè: ÷åðåç äîïîë-
íèòåëüíóþ ýôèðíóþ ÷àñòîòó, ñ ïîìî-
ùüþ ïàðû âûäåëåííûõ òåëåôîííûõ
ëèíèé, ñ ïîìîùüþ ïàðû ðàäèîìîäåìîâ,
â ñâîþ î÷åðåäü ïðèñîåäèíåííûõ ê òå-
ëåôîíó... Êîãäà èäåÿ è òåõíîëîãèè îò-
ðàáîòàíû, ìîæíî ïîêàçûâàòü ïðîåêò
çàêàç÷èêó. Â ñëó÷àå óòâåðæäåíèÿ ïðè-
õîäèò ÷åðåä òðåòüåé ñòàäèè — îðãàíè-
çàöèîííîé. Ýòî ñàìûé íåòâîð÷åñêèé è
òÿæåëûé ýòàï. Íî îïûò ïîêàçûâàåò:
åñëè õî÷åøü âîïëîòèòü ñâîþ èäåþ òàê,
êàê òû åå âèäèøü, íàäî äåëàòü âñå ñà-

Àâòîð ðåêëàìíîé àêöèè íà èñïûòàíèÿõ.
Ô î ò î  Ñåðãåÿ Òÿãèíà, àãåíòñòâî « È í ò å ð ï ð å ñ ñ » .



441 9 9 8 î ñ å í ü (24) ¹ 3

ðåñíûõ ðåêëàìíûõ êàìïàíèé. ß çíàþ
òîëüêî îäíó àêöèþ, êîòîðàÿ öåëåíàï-
ðàâëåííî è ñòàáèëüíî ðàáîòàåò íà
èìèäæ ôèðìû, — ýòî Streetball íà
Äâîðöîâîé ïëîùàäè â Ïåòåðáóðãå, êî-
òîðûé ïðîâîäèòñÿ ïîä ìàðêîé Adidas.
Óëè÷íûé áàñêåòáîë ïîÿâèëñÿ â Àìåðè-
êå, è Adidas ïåðâûì «ïðèâÿçàë» ê íåìó
ñâîþ ìàðêó, ñäåëàë èãðó ôèðìåííûì
øîó. ß êàæäûé ãîä ïîìîãàþ ôèðìå
«Ò.À.Ê.Ò», îôèöèàëüíîìó ïðåäñòàâèòå-
ëþ Adidas â Ïåòåðáóðãå, ïðîâîäèòü ýòó
àêöèþ. Ýòî äåéñòâèòåëüíî ïðàçäíèê, î
êîòîðîì çíàåò 30—40% ãîðîæàí. Ýòî
î÷åíü áîëüøàÿ öèôðà.
?  Òðóäíî ïîëó÷èòü ðàçðåøåíèå íà
Äâîðöîâóþ ïëîùàäü?
!  Ìàëî ïîëó÷èòü ðàçðåøåíèå, íàäî

åùå ñäåëàòü òàê, ÷òîáû íå ïëàòèòü çà
îõðàíó, çà “ñêîðóþ ïîìîùü”, êîòîðàÿ
òàì äîëæíà ñòîÿòü, çà óáîðêó òåððè-
òîðèè... Ãîðîä íå äàåò íà àêöèè äåíåã
èç ñâîåãî áþäæåòà, íî ìîæåò ó÷àñòâî-
âàòü ðàáîòîé. Åñòü ðååñòð ãîðîäñêèõ
ìåðîïðèÿòèé, êîòîðûé ôîðìèðóåòñÿ
êàê ìèíèìóì çà ìåñÿö. ×òîáû ïîïàñòü
â íåãî, íàäî, ÷òîáû èíèöèàòîðîì ìå-
ðîïðèÿòèÿ âûñòóïèë îäèí èç êîìèòå-
òîâ ìýðèè... Ñåé÷àñ âñå èäåò ê òîìó,
÷òîáû íà ïðîâåäåíèå àêöèé â çíà÷è-

ìûõ ìåñòàõ ãîðîäà âûäàâàòü ëèöåíçèè
îðãàíèçàöèÿì, êîòîðûå áóäóò îòâå-
÷àòü ïåðåä âëàñòÿìè.
?  Êòî åùå ïðèäóìûâàåò àêöèè â
Ïåòåðáóðãå?
!  Ìîëîäåæíàÿ îðãàíèçàöèÿ «Áóäóùåå

ïëàíåòû» îðãàíèçîâàëà àêöèþ â çîî-
ïàðêå «×åëîâåê â êëåòêå» — îäèí èç ñî-
òðóäíèêîâ îðãàíèçàöèè íåñêîëüêî äíåé
ïðîñèäåë â êëåòêå. Èìè æå áûë ðåàëè-
çîâàí «Ñóïåððîëëåð»: îòêðûòûé ìàðà-
ôîíñêèé çàáåã ðîëëåðîâ íà Äâîðöîâîé
ïëîùàäè âîêðóã Àëåêñàíäðèéñêîãî
ñòîëáà. Ñåðãåé Àâäååâ, êîòîðûé ðàáî-
òàåò íà «Ìîäåðíå», ìàñòåð ðàäèî-àêöèé,
ïðèäóìàë äëÿ  ôèðìû, òîðãóþùåé àâ-
òîðåçèíîé, ñïîðòèâíîå ñîñòÿçàíèå «Çà-
áåã ñ ïîêðûøêàìè» — îò Äâîðöîâîé
ïëîùàäè ïî Íåâñêîìó ïðîñïåêòó áåãóò
ëþäè è êàòÿò ïåðåä ñîáîé ïîêðûøêè.
Èãîðü Áóðëîâ ïîñòîÿííî ðåàëèçóåò
ñâîè ïðîåêòû. Îäèí èç òàêèõ ïðîåêòîâ
— «Ïðÿòêè â Øîêå» — ðåêëàìíàÿ àê-
öèÿ ñåòè ìàãàçèíîâ «Òåõíîøîê».
?  Ðàññêàæè î ñâîèõ ïðîåêòàõ.
!  ß ìå÷òàþ ñäåëàòü ñåðüåçíûé ñâåòî-

ìóçûêàëüíûé ïåðôîðìàíñ, èñïîëüçóÿ
óíèêàëüíûå âîäíûå ïðîñòðàíñòâà Ïå-
òåðáóðãà. Íî íà ýòîò ïðîåêò ñåé÷àñ íè
ó êîãî íåò äåíåã, à óñòðàèâàòü ÷òî-òî

íà ñóììó äàæå â 10 000$ íà íàøèõ ïðî-
ñòðàíñòâàõ íåèíòåðåñíî. Ïðîñòðàí-
ñòâî òðåáóåò äåíåã. Èíîãäà ìåíÿ ñïðà-
øèâàþò: «Ñêîëüêî ñòîèò Äâîðöîâàÿ
ïëîùàäü?» Ìåíüøå ÷åì ñ 30 000$ íà
Äâîðöîâîé äåëàòü íå÷åãî — ìàñøòàá,
àðõèòåêòóðà è èñòîðèÿ ïëîùàäè îáÿ-
çûâàþò. Èç-çà íåõâàòêè äåíåã íå ñîñòî-
ÿëàñü àêöèÿ äëÿ ðåêëàìíîé êàìïàíèè
âîäêè «Àâðîðà», ïîìíèòå, ñëîãàí: «Äî-
ñòàòî÷íî îäíîãî çàëïà». Îäíèì èç ïóí-
êòîâ ìàñøòàáíîãî ñâåòî-ìóçûêàëüíî-
ãî ïðåäñòàâëåíèÿ íà Íåâå ÿâëÿëñÿ òîò
ñàìûé «çàëï» íà êðåéñåðå «Àâðîðà».
Åñòü èäåÿ â ìàå 1999 ãîäà ñäåëàòü ðà-
äèî-ìàðàôîí «104 ÷àñà â ïîñòåëè ñ
“Ìîäåðíîì”» — íåäåëüíûé ìàðàôîí
äâóõ äè-äæååâ èç ïîñòåëè, óñòàíîâëåí-
íîé ó âñåõ íà âèäó â çàñòåêëåííîì àê-
âàðèóìå â ãàëåðåå êàêîãî-íèáóäü
êðóïíîãî óíèâåðìàãà. Â ñòîëå ó ìåíÿ
ëåæèò îãðîìíîå êîëè÷åñòâî èäåé.
Î÷åíü õî÷åòñÿ «ðàñêðóòèòü» íîâóþ
òîðãîâóþ ìàðêó. Âîçìîæíî, äàæå íî-
âûé ïðîäóêò. Â ýòîì ñëó÷àå âñå ìîè
íàðàáîòêè ïî îðãàíèçàöèè ðåêëàìíûõ
àêöèé ìîæíî áóäåò èñïîëüçîâàòü íàè-
áîëåå ïîëíî.
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