
231998-99 ç è ì à  ( 2 5) ¹ 4

CREATIVE CLUB

Â ÌÀËÅÍÜÊÎÉ-ÌÀËÅÍÜÊÎÉ ÑËÎÂÅÍÈÈ
åñòü ìàëåíüêèé-ìàëåíüêèé ãîðîä
Ïîðò-à-Ðîæ (ðîæè òóò íè ïðè ÷åì;
ðå÷ü èäåò î ðîçàõ!).
È â ýòîì ìàëåíüêîì Ïîðò-à-Ðîæå óæå
ïÿòü ëåò ïîäðÿä ïðîõîäèò áîëüøîé-
áîëüøîé ìåæäóíàðîäíûé ôåñòèâàëü
ðåêëàìû “Çîëîòîé áàðàáàí”.
Ãîðîäîê, êñòàòè, íåïëîõîé: â ðåñòîðàí-
÷èêàõ ãîòîâÿò âêóñíåéøèõ “êàëàìà-
ðîâ íà æàðó”, ðîçû áëàãîóõàþò, à ïðè-
÷àëû êàæóòñÿ ñîâñåì áåëûìè íà ôîíå
ñèíåé-ñèíåé âîäû. Ñîâñåì ðÿäîì — â
òðåõ êèëîìåòðàõ — ñòàðèííûé èòàëü-
ÿíñêèé ãîðîäèøêî Ïèðàíî, ýäàêàÿ
ìèêðîñêîïè÷åñêàÿ Âåíåöèÿ: èãðó-
øå÷íàÿ áóõòî÷êà, èãðóøå÷íàÿ áàøåí-
êà, äîìèêè ñ àæóðíûìè áàëêîí÷èêà-
ìè è ïðîíçèòåëüíûé çàïàõ ìîðÿ. Êñòà-
òè, äî íàñòîÿùåé Âåíåöèè îòòóäà, êàê
îò Ïèòåðà äî Ïåòåðãîôà, 30 ìèíóò íà-
”Ðàêåòå”. Îäíî ñëîâî — Àäðèàòèêà…
Âñåì ó÷àñòíèêàì ôåñòèâàëÿ âûäàþò â
ïîäàðîê ôóòáîëêè, çîíòèêè è ðþêçà÷-
êè, íàïîëíåííûå âñåâîçìîæíûìè
ñïðàâî÷íûìè ìàòåðèàëàìè. À òåïåðü
ïðåäñòàâüòå ñåáå, êàê âûãëÿäèò êðî-
øå÷íûé ãîðîä, ïî êîòîðîìó îäíîâðå-
ìåííî áðîäèò òûñÿ÷à òðèñòà ÷åëîâåê
â îäèíàêîâûõ ôóòáîëêàõ, ñ îäèíàêî-
âûìè ðþêçà÷êàìè è ïîä îäèíàêîâû-
ìè çîíòèêàìè! Â ïåðâûå “áàðàáàí-
íûå“ äíè øåë óïîðíûé òåïëûé äîæäü,
è êàçàëîñü, ÷òî â Ïîðò-à-Ðîæ íà êàíè-
êóëû ïðèåõàë áîëüøîé èíòåðíàò.
Êîíå÷íî, Ïîðò-à-Ðîæ — ýòî íå Êàí-
íû: ñîñòàâ ó÷àñòíèêîâ ìåíåå ïðåäñòà-
âèòåëüíûé, äà è îáñòàíîâêà íå ñëèø-
êîì ïàôîñíàÿ; çàòî íàáëþäàåòñÿ òîð-
æåñòâî äåìîêðàòèçìà. Ýíäðþ Ðîëëèíç

ÌÀÐÃÀÐÈÒÀ Â À Ñ È Ë Ü Å Â À

Â Ñ Å
ÏÎ “ÁÀÐÀÁÀÍÓ”

èç “Ýïèêè” è Ñëàâà Ïèïåíêî èç Äîíåö-
êà âòèñêèâàþòñÿ â îäèí è òîò æå ìîê-
ðûé àâòîáóñ, à çíàìåíèòûé ðåêëàì-
íûé æóðíàëèñò Áîá Ãàðôèëüä øåïî-
òîì îáðàùàåòñÿ ê àâòîðó ýòèõ ñòðîê ñ
âîïðîñîì èç ñåðèè: ”Ñëóøàé, òóò ãäå-
òî âèíî áåñïëàòíî íàëèâàþò; òû íå
çíàåøü, ãäå èìåííî?” Âñå ýòî ðàñïî-
ëàãàåò ê îòêðîâåííîñòè, ñïîñîáñòâó-
åò íàëàæèâàíèþ êîíòàêòîâ è ïðîáóæ-
äàåò çäîðîâîå ÷åñòîëþáèå. Â êîíöå
êîíöîâ, òîëüêî íà ïîäîáíûõ ôåñòèâà-
ëÿõ íà÷èíàåøü îñîçíàâàòü, ÷òî ðåêëà-
ìèñòû — â íåêîòîðîì ðîäå îñîáàÿ
êàñòà: ýòî ëþäè, êîòîðûå ìîãóò óïðàâ-
ëÿòü æåëàíèÿìè è ïðèñòðàñòèÿìè
ìèëëèîíîâ! Âîò ýòè ñàìûå áåçäåëüíè-
êè, êîòîðûå ñ áåëûìè çîíòèêàìè ñëî-
íÿþòñÿ ïî ïîáåðåæüþ, ñïîñîáíû çàìî-
ðî÷èòü ãîëîâó ñàìûì ÷òî íè íà åñòü
çäðàâîìûñëÿùèì ãðàæäàíàì; è òå
íà÷íóò èñïðàâíî ïîêóïàòü êàêîé-íè-
áóäü êîíêðåòíûé øîêîëàä, ïîñëóøíî
ñòðàõîâàòü ñâîå èìóùåñòâî â îïðåäå-
ëåííîé ôèðìå èëè ïîáåãóò ìåíÿòü
ìàñëî â ñâîåé ìàøèíå íà “ñàìîå ëó÷-
øåå”.
È õîðîøî, ÷òî íà “Çîëîòîì áàðàáàíå”
íå ïðèíÿòî óñòðàèâàòü îòäåëüíûå
ïðèåìû äëÿ æþðè èëè ïðåññû. Òàì óæ
åñëè ñîáèðàþòñÿ, òàê âñå ñðàçó. Ïðè-
÷åì ïðîèñõîäèò ýòî êàæäûé âå÷åð.
Â ïåðâûé âå÷åð òàêîå ñîáðàíèå, åñòå-
ñòâåííî, áûëî ïîñâÿùåíî îòêðûòèþ
ôåñòèâàëÿ. Ïðîèñõîäèëî ýòî â Ïèðà-
íî, â ñòàðèííîì òåàòðå, ãäå â çðèòåëü-
íîì çàëå íà óðîâíå ÿðóñîâ áûëè íà-
òÿíóòû âåðåâêè ñ áóäòî áû ðàçâåøåí-
íûì áåëüåì; à íèæå, íà óðîâíå ãëàç,
íà äðóãèõ âåðåâêàõ âèñåëè êîíêóðñ-

Ì à ð ã à ð è ò à  Â À Ñ È Ë Ü Å Â À  (Ñàíêò-Ïåòåðáóðã) — ïðîôåññèîíàëüíûé êîïèðàéòåð è
ñöåíàðèñò. Ðàáîòàëà â ðåêëàìíûõ àãåíòñòâàõ Saatchi& Saatchi, Ri-Vita DDB. Â íàñòîÿùåå âðåìÿ
çàíèìàåòñÿ ðåêëàìíîé ïðàêòèêîé è ïðåïîäàåò ðåêëàìó.

Ê î í ò à ê ò :  ïåéäæåð (812) 238-6931 äëÿ íîìåðà 4378 èëè ÷åðåç ðåäàêöèþ.

íûå ðàáîòû â æàíðå “ïå÷àòíàÿ ðåêëà-
ìà”. Âñå ýòî âûãëÿäåëî ñìåøíî è âåñü-
ìà “êîíöåïòóàëüíî”, âåäü ÷òî ïàíòà-
ëîíû íà ïðîñóøêå, ÷òî ðåêëàìíûé
ïëàêàò — îáûâàòåëþ âñå ðàâíî!
Ñðåäè âûñòàâëåííûõ ðàáîò áûëè è
ðîññèéñêèå; îäíàêî íà îáùåì ôîíå
îíè âûãëÿäåëè íå ñëèøêîì âûðàçè-
òåëüíî. Ñïðàâåäëèâîñòè ðàäè ñëåäó-
åò ñêàçàòü, ÷òî íåêîòîðûå èç íèõ ïî-
ëó÷èëè ïðèçû ôåñòèâàëÿ (ðåêëàìà
âîäêè “Ðóññêèé óëåò”, “Öåëüñÿ ëó÷-
øå”, “ Leeáèäî”): çíà÷èò, æþðè âèä-
íåå!
Ìíåíèå æþðè è çðèòåëüñêèå ñèìïà-
òèè ñîâïàäàëè íå âñåãäà, íî ÷àñòî.
Ñêàæåì, âûøåóïîìÿíóòûé Ñëàâà Ïè-
ïåíêî (àðò-äèðåêòîð äîíåöêîãî äè-
çàéí-àãåíòñòâà B&W) âûñòàâèë íà ôå-
ñòèâàëå ñåðèþ ðåêëàìíûõ ïëàêàòîâ
“Êåò÷óï Art”, ãäå áûëî ïîêàçàíî, êàê
ñîñèñêó íàìàçûâàþò êåò÷óïîì ñ ïîìî-
ùüþ õóäîæåñòâåííîé êèñòè, êàê ïîëè-
âàþò êåò÷óïîì øàøëûê, íàíèçàííûé
íà ñìû÷îê, è ïð. Áåäíûé Ñëàâà î÷åíü
âîëíîâàëñÿ, ìå÷òàÿ ïðèâåçòè ê ñåáå íà

“Ýâîëþöèÿ ïî-ôðàíöóçñêè”. Ðàáîòà ÐÀ Formitas
BBDO
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Óêðàèíó õîòÿ áû “ïàëî÷êó” îò “Çîëî-
òîãî áàðàáàíà”, äðóãîãî ñïîñîáà óáå-
äèòü ñîîòå÷åñòâåííèêîâ â áîåñïîñîá-
íîñòè ñâîåãî àãåíòñòâà îí íå âèäåë.
Îäíàêî äàæå “ïàëî÷êó” Ïèïåíêî íå
ïîëó÷èë: è æþðè, è çðèòåëè îòìåòè-
ëè, ÷òî òîâàð â ðåêëàìå “ïðîâàëèëñÿ”:
ñìû÷îê è êèñòî÷êà îêàçàëèñü ñèëüíåå
êåò÷óïà...
À âîîáùå-òî îñîáåííûõ ñòðàñòåé ïî
ïîâîäó ìåñò è ïðèçîâ íà ôåñòèâàëå íå
íàáëþäàëîñü. Äóõ ñîñòÿçàòåëüíîñòè,
êîíå÷íî, áûë, — íî î÷åíü ñëåãêà. Âñå
ïðåäïî÷èòàëè ôèëîñîôñêîå ñîçåðöà-
íèå. Òåì çàìåòíåå áûëî òî óäèâèòåëü-
íîå åäèíîäóøèå, ñ êîòîðûì àóäèòîðèÿ
îñâèñòûâàëà ðåêëàìó “Êîêà-Êîëû” ñ
Ñåðûì Âîëêîì. Îäíàêî æþðè ïðîÿâè-
ëî íåçàâèñèìîñòü è ñåðèàë ïîïàë â
ôèíàë.
Ýíåðãè÷íûå ìîñêâè÷è ãðîìêî âîçìó-
ùàëèñü òàêîé íåñïðàâåäëèâîñòüþ, èì
èíòåëëèãåíòíî âòîðèë Ïåòåðáóðã, ðî-
ïîò ïîääåðæàëè è äðóãèå ðóññêîãîâî-
ðÿùèå ãîñòè.

…È âîò íàñòàë äåíü òîðæåñòâåííîãî
çàêðûòèÿ ôåñòèâàëÿ. Ëþáëÿíà. Ïðå-
çèäåíò Ñëîâåíèè. Äæåíòëüìåíû â ñìî-
êèíãàõ. Äàìû â äåêîëüòå. Æþðè êàð-
òèííî âûõîäèò íà ñöåíó ïîä îäèíàêî-
âûìè çîíòèêàìè è íå ìåíåå êàðòèííî
îòáðàñûâàåò èõ â ñòîðîíó. Ïîáåäèòå-
ëÿì âðó÷àþò ïðèçû. À “Ñåðîìó Âîë-
êó” íå âðó÷àþò íè÷åãî! Îêàçûâàåòñÿ,
æþðè òîæå ïðèñëóøèâàåòñÿ ê îáùå-
ñòâåííîìó ìíåíèþ…

íà âåëèêèõ èäåÿõ”— óæå ïåðåñòàåò
áûòü àêòóàëüíûì. È æþðè, è ïðîñòûå
ñìåðòíûå âñå-òàêè òÿãîòåþò ê ÿðêèì,
çðåëèùíûì è äàëåêî íå ìàëîáþäæåò-
íûì ðîëèêàì. Âìåñòå ñ òåì âñå ïðî-
äîëæàþò ñïðàâåäëèâî ðàññóæäàòü î
öåííîñòè çàìûñëà.
Â ýòîé ñâÿçè óìåñòíî âñïîìíèòü ñëîâà
÷ëåíà æþðè Áîáà Ãàðôèëüäà, êîòîðûé
áëåñòÿùå ïèøåò î ðåêëàìå â æóðíàëå
Advertising Age (è íå òîëüêî â íåì).
 ßçâèòåëüíûé Ãàðôèëüä ñ÷èòàåò, ÷òî
õîðîøèõ çàêàç÷èêîâ ïðîñòî íå ñóùå-
ñòâóåò â ïðèðîäå; çàêàç÷èê è ðåêëà-
ìèñò âñåãäà áûëè è áóäóò ïî ðàçíóþ
ñòîðîíó áàðüåðà. À ïîòîìó íåçà÷åì

Íî åñëè ÷åñòíî, òî “Êîêà-Êîëà” áûëà
íå åäèíñòâåííûì ôåñòèâàëüíûì
“óæàñòèêîì”. Äîñòàòî÷íî âñïîìíèòü
õîòÿ áû ñîöèàëüíóþ ðåêëàìó “Ñäåëà-
íî â Áîñíèè” èëè ðîëèê, ïîñâÿùåííûé
ðåêëàìå âåíãåðñêîãî åæåíåäåëüíèêà.
Îáå ýòè ðàáîòû óäîñòîåíû âûñøèõ
íàãðàä; îäíàêî áåç ñîäðîãàíèÿ íåëüçÿ
ñìîòðåòü íè íà ïëàêàò, ãäå èçîáðàæå-
íà ñóìî÷êà èç ÷åëîâå÷åñêîé êîæè, íè
íà ýêðàí, ãäå çëîáíàÿ âîñïèòàòåëüíè-
öà íåïðåðûâíî ëóïèò ïî çàòûëêó ëþ-
áîïûòíîãî íåçàâèñèìîãî ìàëü÷óãàíà.
Ìàëü÷óãàí ñèìâîëèçèðóåò ñâîáîäíóþ
ïðåññó, êîãî ñèìâîëèçèðóåò âîñïèòà-
òåëüíèöà — è òàê ïîíÿòíî. Ðîëèê ÷åð-
íî-áåëûé, ñòèëèçîâàí ïîä 50-å ãîäû
è î÷åíü õîðîøî ñíÿò.
Ïîëó÷àëà ïðèçû è ðîññèéñêàÿ òåëå-
ðåêëàìà. Â ÷èñëå ïîáåäèòåëåé — ðî-
ëèê Âëàäèìèðà Ïåðåïåëêèíà “Áåðå-
ìåííûé ãîðîä” (“Ýòî íå øåñòîé ìå-
ñÿö, ýòî øåñòàÿ áóòûëêà “Àéðåí-
áðþ”); åãî æå ñåðèÿ “Ïðîïàëî æåëà-
íèå? Çàïëàòè íàëîãè, è æèâè ñïîêîé-
íî!”, à òàêæå áåñêîíå÷íî äëèííàÿ ÷å-
ðåäà ñþæåòîâ î òîì, ÷òî “Áóòåðáðîä
íåèçìåííî ïàäàåò ìàñëîì âíèç”. Áó-
òåðáðîäàìè êèäàëèñü ëåò÷èê, ïóòåøå-
ñòâåííèê, ìèëèöèîíåð, ìîðÿê... Òåì
ñàìûì ðåêëàìèðîâàëèñü ñòðàõîâûå
óñëóãè.
Èíòåðåñíûõ ðàáîò áûëî äîñòàòî÷íî
ìíîãî, íî âñå æå ÷óòü ìåíüøå, ÷åì
õîòåëîñü áû. Çàòî ñòàëî ïîíÿòíî, ÷òî
êðàñèâûé òåçèñ — “Ñàìàÿ ëó÷øàÿ ðåê-
ëàìà äåëàåòñÿ ñ ìàëûì áþäæåòîì, íî

Ïëàêàò “Made in Bosnia”.
Ðåêëàìíîå àãåíòñòâî
Creative Center Cardea

Â ñòàðèííîì òåàòðå
íà óðîâíå ÿðóñîâ
áûëè íàòÿíóòû
âåðåâêè ñ áåëüåì.
Íèæå âèñåëè
êîíêóðñíûå
ðàáîòû.
Ýòî âûãëÿäåëî
ñìåøíî
è êîíöåïòóàëüíî
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òåøèòü ñåáÿ èëëþçèÿìè è óïîâàòü íà
òî, ÷òî âñå ïðîáëåìû çàêîí÷àòñÿ âìå-
ñòå ñ êðèçèñîì. Íå çàêîí÷àòñÿ. Òàê ÷òî
ñëåäóåò áûòü ãîòîâûì ê ïîñòîÿííîé è
ðàçíîîáðàçíîé áîðüáå, ïðè÷åì âåñòè
åå íóæíî òâîð÷åñêè! Ê òîìó æå íóæ-
íî ïîíèìàòü, ÷òî â ðåêëàìå î÷åíü
áîëüøóþ ðîëü èãðàåò ñëó÷àé. Ïîýòî-
ìó, åñëè ÷òî-òî íå ïîëó÷èëîñü, íå ñïå-
øèòå íàìûëèâàòü âåðåâêó è ðàçûñêè-
âàòü êðþê ïîíàäåæíåå; âïîëíå âîç-
ìîæíî, âàì ïðîñòî íå ïîâåçëî. Íàáå-
ðèòåñü âûäåðæêè, ñëîâíî êîò; è ëîâè-
òå ìîìåíò äëÿ íîâîãî áðîñêà. Ïî ìíå-
íèþ Ãàðôèëüäà, òåðïåíèå è áûñòðîòà
ðåàêöèè äëÿ ðåêëàìèñòà ñòîëü æå íå-
îáõîäèìû, êàê è ÷óâñòâî þìîðà. È åùå
îäíî ëþáîïûòíîå çàìå÷àíèå: Áîá Ãàð-
ôèëüä óáåæäåí, ÷òî õîðîøàÿ ðåêëàìà
“îïèðàåòñÿ íà òðè òî÷êè “: þìîð, ëî-
ãèêó, ýìîöèþ.
“Çíàåòå ëè âû, ÷åì ìû çàíèìàåìñÿ,
äåëàÿ ðåêëàìó? Ìû äåëàåì ñóìàñøåä-
øèõ! Çàäà÷à ðåêëàìû âûïîëíåíà,
åñëè óäàëîñü ñâåñòè ñ óìà öåëåâóþ
ãðóïïó“, — ñêàçàë æóðíàëèñò íàïîñ-
ëåäîê.

Òåì-òî è õîðîøè ìåñòà ìàññîâîãî
ñêîïëåíèÿ ðåêëàìèñòîâ, ÷òî äàþò âîç-
ìîæíîñòü ïîíàáëþäàòü çà êîëëåãàìè
â åñòåñòâåííûõ óñëîâèÿõ è óñëûøàòü
èõ ðåàëüíûå ãîëîñà. Êàê óæå áûëî
ñêàçàíî, íà ôåñòèâàëå êàæäûé âå÷åð
÷òî-òî ïðîèñõîäèëî: òî Saatchi &
Saatchi çàìàíèëè âñåõ íà çàáðîøåí-
íóþ êèíîñòóäèþ è òàì óãîùàëè øàì-
ïàíñêèì è ïîêàçûâàëè ãîëîãðàôè÷åñ-
êóþ ðåêëàìó (“Äóøåðàçäèðàþùåå
çðåëèùå!”— ñêàçàë áû îñëèê Èà ïî
ýòîìó ïîâîäó); òî îáúÿâëÿëñÿ êîíêóðñ
âîêàëèñòîâ-ëþáèòåëåé. Åñòåñòâåííî,
Äæåððè Ôàððåë â ñâîåì íåèçìåííîì

çåëåíîì êèëüòå è ãîëüôèêàõ ñ êèñòî÷-
êàìè ïåë ñâîþ íåèçìåííóþ ïåñíþ ïðî
èäåàëüíîãî êëèåíòà, à âîò âåëèêîëåï-
íûé Âëàä Âàñþõèí, æóðíàëèñò è àðò-
äèðåêòîð ìîñêîâñêîãî àãåíòñòâà
“Magic box”, íåóìîë÷íî ðåïåòèðîâàâ-
øèé äíÿ òðè, â ïîñëåäíèé ìîìåíò îò-
êàçàëñÿ îò ó÷àñòèÿ â ïåâ÷åñêèõ ñîðåâ-
íîâàíèÿõ. È çðÿ!
Íî êàê áû íè äðàçíèëè âîîáðàæåíèå
ñóìàòîøíûå äíè è àçàðòíûå íî÷è
ôåñòèâàëÿ, ãëàâíûì îáúåêòîì âîñ-
õèùåíèÿ âñå ðàâíî îñòàåòñÿ ðåêëà-
ìà. È áûëî ÷åìó ïîçàâèäîâàòü!
Âîçüìåì, ê ïðèìåðó, òóðèçì. Êàê âàì
ïîíðàâèòñÿ ñëîãàí, êîòîðûé â ïîä-
ñòðî÷íîì ïåðåâîäå çâó÷èò ïðèìåð-
íî òàê:
”Ïîêðîé çåìëþ, ïîêà îíà íå ïîêðûëà
òåáÿ!”
Äðóãàÿ ðåêëàìíî-òóðèñòè÷åñêàÿ
ôðàçà:
 ”Â ïðîøëîì ãîäó ñîëíöå ñâåòèëî íà
Âåëèêîáðèòàíèþ ðîâíî 45 ìèíóò”.
Åùå ìîæåì ïðåäëîæèòü âàøåìó âíè-
ìàíèþ ïðîñòåíüêèé êàëåíäàðü:
“Ïîíåäåëüíèê, âòîðíèê, ñðåäà, ÷åò-
âåðã, ïÿòíèöà, Ñåâèëüÿ, Àëüãàìáðà”.
Íà ìåíÿ ïðîèçâåë âïå÷àòëåíèå ìóëü-
òÿøíûé ðîëèê, ãåðîÿìè êîòîðîãî
áûëè ðàçíîöâåòíûå ñâå÷êè, îäíà çà
äðóãîé ïîÿâëÿþùèåñÿ íà ñöåíå. Îäíà
ñâå÷êà ïîäîçðèòåëüíî ïîêà÷èâàëàñü,
è ïîä íåé ïîÿâëÿëàñü ïîäïèñü “Åëü-
öûí”; äðóãàÿ âíåçàïíî èñ÷åçàëà, îñ-
òàâèâ ñëîâà “Äýâèä Êîïïåðôèëüä”.
Òðåòüÿ òàíöåâàëà, ïðèäåðæèâàÿ âçëå-
òàþùóþ þáêó: “Ìåðèëèí Ìîíðî”. Ôè-
òèëü ÷åòâåðòîé øèïåë, êàê áèêôîðäîâ
øíóð, è îíà âçðûâàëàñü, îñòàâèâ ìíî-
ãîçíà÷èòåëüíîå: ”Ñàääàì Õóñåéí” è
ò.ä. Ôèíàëîì ýòîãî íåâåðîÿòíîãî ïà-
ðàäà áûëî îáðàùåíèå: ”Ìóçåé ìàäàì

“Çîëîòîé áàðàáàí” ïîëó÷èëî ÐÀ Akcio Reklamugynokseg (Âåíãðèÿ)
çà ÒÂ-ðîëèê åæåíåäåëüíîé ãàçåòû

Òþññî æäåò Âàñ!” Êòî òàì ñïðàøèâàë
ïðî íèñõîäÿùóþ ìåòàôîðó? Ïîæàëóé-
ñòà, îíà ïåðåä âàìè!
Ïîõîæèé ïðèåì èñïîëüçîâàí è â ðåê-
ëàìå î÷åðåäíîé ñòðàõîâîé ôèðìû. Íà
ëàêîíè÷íûõ ïëàêàòàõ áûëè ïîêàçàíû
ïå÷àëüíûå ïîñëåäñòâèÿ ëåãêîìûñëåí-
íîãî îòíîøåíèÿ ê èìóùåñòâó. ×òî îñ-
òàåòñÿ îò áûêà, êîòîðûé íå áûë çàñò-
ðàõîâàí? Îòâåò èçîáðàæåí íà êàðòèí-
êå. Íà äðóãèõ ïëàêàòàõ ýòîé ñåðèè
ìîæíî áûëî óâèäåòü òî, ÷òî îñòàëîñü
îò íåçàñòðàõîâàííîãî äîìà (îáãîðå-
ëûé êëî÷îê ãàçåòû â ôîðìå äîìèêà ñ
òåêñòîì î ïîæàðå) èëè îò íåçàñòðàõî-
âàííîãî âèíîãðàäíèêà (ãîðñòü êðóï-
íîãî ãðàäà è âèíîãðàäíûé ëèñòî÷åê
ñâåðõó).

Êîíå÷íî, âñå â ìèðå ìåíÿåòñÿ. È ðåê-
ëàìà — íå èñêëþ÷åíèå. À êîíêóðñû
è ôåñòèâàëè öåííû, ïðåæäå âñåãî,
òåì, ÷òî ïîçâîëÿþò îòñëåæèâàòü òåí-
äåíöèþ ýòèõ èçìåíåíèé. Âîò, íàïðè-
ìåð, íà “Çîëîòîì áàðàáàíå” âûñòóïàë
ìýòð Æàê Ñåãåëà — æèâîé ðåêëàìíûé
êëàññèê, íåïîäðàæàåìûé ëåêòîð è
íåèñïðàâèìûé ôðàíöóç. Ñåãåëà íà-
÷àë èçäàëåêà: ”Íåäàâíî ÿ è Ôðàíñóà
Ìèòòåðàí îáåäàëè ñ äàëàé-ëàìîé…”,
à çàêîí÷èë ðàññóæäåíèÿìè î òîì, ÷òî
â íàñòóïàþùåì òûñÿ÷åëåòèè ðåêëà-
ìà äîëæíà ñòàòü î÷åíü ïåðñîíèôèöè-
ðîâàííîé è äóøåâíîé; à ïîòîìó ïðè-
äåò ïîðà ìàññîâîé ðåêëàìû â Èíòåð-
íåòå. Ñïîðó íåò, ïðåêðàñåí Èíòåð-
íåò; íî äàæå â äâàäöàòü ïåðâîì âåêå
îí âðÿä ëè ñòàíåò ñåðüåçíûì ñîïåð-
íèêîì òðàäèöèîííîé ðåêëàìå, êîòî-
ðàÿ ñ ãîòîâíîñòüþ ïîäæèäàåò íàñ
âåçäå è âñþäó, â òîì ÷èñëå — è íà
ñèíåé Àäðèàòèêå, íà “Çîëîòîì áàðà-
áàíå”…

Èãðà ñëîâ “ïóëîâåð” è pull over (“îäåíü”) â ñîöèàëüíîé ðåêëàìå
(ÐÀ AD&D) è èãðà ñ ôîðìîé â ðåêëàìå øèí Sava
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