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« Ý Ï È Ê À »
— ÊÐÈÒÅÐÈÉ ÈÑÒÈÍÛ

ÑÌÅØÍÛÅ ÐÀÁÎÒÛ, ÅÑÒÅÑÒÂÅÍÍÎ,
ïîëüçîâàëèñü íàèáîëüøåé ïîïóëÿð-
íîñòüþ ó ãîñòåé ôåñòèâàëÿ — ýòî ñðà-
çó ïîíÿòíî ïî ðåàêöèè çàëà, ñ ãîòîâ-
íîñòüþ íàãðàæäàâøåãî àïëîäèñìåí-
òàìè ëþáóþ ìàëî-ìàëüñêè çàáàâíóþ
ðåêëàìó.
Òàê, ïðåëåñòåí â ñâîåì öèíèçìå ðîëèê
“Òåñò”, â êîòîðîì ìû âèäèì ïîêàçà-
òåëüíîå ìûòüå ïëèòû: îäíó ïîëîâèíó
êåðàìè÷åñêîé ïîâåðõíîñòè æåíà
ñêðåáåò ðåêëàìèðóåìîé ãóáêîé, à äðó-
ãóþ — ïëîõî âûáðèòîé ùåêîé ìóæà,
íåâîçìóòèìî òàñêàÿ áåäîëàãó çà âîëî-
ñû. Ïîñëå òîãî êàê èñïûòàíèå ãóáêè
çàâåðøåíî, æåíà ñ íðàâîó÷èòåëüíûì
âèäîì ïîêàçûâàåò çðèòåëÿì ùåòêó äëÿ
ìûòüÿ óíèòàçà…
Õîðîø è åâíóõ, ðåêëàìèðóþùèé ãåëü
AXE: ðàäîñòíî ñëûøàòü, êàê åãî ïåíèå
ïîä äóøåì ñòàíîâèòñÿ âñå áîëåå áà-
ñîâèòûì, è íå ìåíåå ðàäîñòíî âèäåòü
îæèâëåíèå îáèòàòåëüíèö ãàðåìà, óç-
ðåâøèõ “ðÿä âîëøåáíûõ èçìåíåíèé”
â íàðóæíîñòè áûâøåãî åâíóõà.

Ïîæèëîé äæåíòëüìåí
ñåòóåò, ÷òî
Áðèòàíèÿ
ðàñòåðÿëà âñå ñâîè
òåïëûå êîëîíèè,
à òóðèñòè÷åñêàÿ
ôèðìà Thomson
â óòåøåíèå åìó
ïðåäëàãàåò îòäûõ
íà êóðîðòå.
«ÃÐÀÍ-ÏÐÈ»,
Àãåíòñòâî
DDB Paradiset
(Øâåöèÿ)

À êàê íå ïîçëîðàäñòâîâàòü ïðè âèäå
äîãîâ è áóëüòåðüåðîâ, â óæàñå çàáðàâ-
øèõñÿ íà äåðåâî: åùå áû, âåäü òåïåðü
êîòû ïèòàþòñÿ Whiskas!
Òðîãàòåëüíîé ðåêëàìû áûëî íåìíîãî,
íî âñå æå îíà ïðèñóòñòâîâàëà. Ñêà-
æåì, ìèëûå æåëòîïóõèå óòÿòà ïîä
øòðàóñîâñêóþ ïîëüêó-ïèööèêàòî áðî-
äèëè ìåæäó êíîïêàìè àóäèîñèñòåìû
AEG, âçäðàãèâàÿ îò íåîæèäàííîñòè è
îòðàæàÿñü â áëåñòÿùåì äèñïëåå.
Íî óìèëÿþòñÿ ðåêëàìèñòû ðåäêî. Èì
áîëüøå íðàâèòñÿ ýïàòàæ. Èíîãäà ýòî
ïîäàåòñÿ ñìåøíî è ñèìïàòè÷íî: ñêà-
æåì, â ðåêëàìå “Snickers” ïîêàçàíî,
êàê ñëó÷àéíî çàëåòåâøèé íà êëàäáè-
ùå ôóòáîëüíûé ìÿ÷ ïðèÿòíî îæèâèë
ñêó÷íóþ öåðåìîíèþ ïîõîðîí (â íà-
øåì ýôèðå òàêîé ñþæåò ïðåäñòàâèòü
òðóäíî).
À âîò çëîáíî îñêàëèâøèåñÿ ôðóêòû â
ïå÷àòíîé ðåêëàìå âîäêè Artic ñèìïà-
òèé íå âûçûâàþò. È óæ ñîâñåì íå õî-
÷åòñÿ ÷èïñîâ ñ ÷èëè, êîòîðûå íàñòîëü-
êî “hot” — ýòî ñëîâî ìîæíî ïåðåâåñ-

òè è êàê ”îñòðûå”, è êàê “ãîðÿ÷èå”, —
÷òî ïîñëå íèõ äàæå çóáû íå ïî÷èñòèòü:
ùåòèíà íà çóáíîé ùåòêå ïëàâèòñÿ!
Çàôèêñèðîâàíû â ðåêëàìå è ñëó÷àè
ìàññîâîãî ïñèõîçà: ñêàæåì, ñðåäè
ïðîäàâöîâ ñóïåðìàðêåòà, íàêóðèâ-
øèõñÿ ñèãàðåò West. Óïèòàííûå òå-
òåíüêè ðàçìàõèâàëè îõëàæäåííûìè
öûïëÿòàìè è îòïëÿñûâàëè ïñåâäîèñ-
ïàíñêèå òàíöû. Ñðàçó âèäíî, ÷òî êó-
ðåíèå äî äîáðà íå äîâîäèò!
Î÷åíü ïðèÿòíû ïî çàìûñëó è ïî âîï-
ëîùåíèþ ïå÷àòíûå ðàáîòû ïðî íàïè-
òîê Perrier: îí òàê ñîáëàçíèòåëåí, ÷òî
íà íåãî “ðåàãèðóþò” äàæå ðèñóíêè íà
ôóòáîëêàõ: “äÿäÿ Ñýì” óêàçûâàåò
ïàëüöåì íà áàíî÷êó; Ýéíøòåéí ïûòà-
åòñÿ äîòÿíóòüñÿ äî æèâèòåëüíîé
ñòðóè âûñóíóòûì ÿçûêîì è ïð.
Â âèäåîðîëèêàõ Perrier ìû âèäèì ðàç-
âèòèå ýòîé òåìû: îæèâàþò ðèñîâàí-
íûå ïåðñîíàæè íà êàðòèíêàõ, óêðàøà-
þùèõ áàð. Ñþæåò òðàäèöèîííûé, íî
êîìïüþòåðíàÿ ãðàôèêà è ìîíòàæ
î÷åíü èíòåðåñíû!

Q ÊÀÊÀß ÆÅ ÎÍÀ, “ÝÏÈÊÀ-98”? Â ÌÅÐÓ ÑÊÓ×ÍÀß. Â ÌÅÐÓ ØÎÊÈÐÓÞÙÀß. Â ÌÅÐÓ ÑÌÅØÍÀß.
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Ìàñøòàáíàÿ ðåêëàìà ãàçåòû.
Ïî çàìûñëó ðåêëàìèñ-
òîâ òàêàÿ ôîòîãðàôèÿ
ïîäòâåðæäàåò ñëîãàí:
«Âñåãäà ÿñíî, ÷òî çà
ýòèì ñòîèò».
Pro Prize
(ïîáåäèòåëü â æàíðå
ðåêëàìíîé ôîòîãðàôèè),
àãåíòñòâî
Scholz & Friends Berlin
(Ãåðìàíèÿ),
ôîòîãðàô Alfred Seiland

Âàñ åùå íå çàõëåñòíóëà
âîëíà æåëàíèÿ?
Èìååòñÿ â âèäó æåëàíèå
âûïèòü õîðîøåãî ïèâà!
Ïîáåäèòåëü â êîíêóðñå
ïå÷àòíîé ðåêëàìû.
Òîâàð — ïèâî ICHNUSA.
Àãåíòñòâî Leo Burnett
(Èòàëèÿ)

Êàæäûé âèäèò òî, ÷òî õî÷åò
óâèäåòü. Íî êàðòèíêà
íðàâèòñÿ è íàòóðàëèñ-
òàì, è ïåéçàæèñòàì,
è àâòîìîáèëèñòàì!
Ïîáåäèòåëü â êîíêóðñå
ïå÷àòíîé ðåêëàìû.
Òîâàð — VOLKSWAGEN.
Àãåíòñòâî DDB Media
Turgul
(Òóðöèÿ)

Çàñòåãíèñü ñàì è ïåðåîáóé
ìàøèíó, çèìà íà äâîðå!
Íåìíîæêî òðàäèöèîííî,
íî âñå ðàâíî ñèìïàòè÷íî.
Ïîáåäèòåëü êîíêóðñà
ïå÷àòíîé ðåêëàìû.
Òîâàð — àâòîìîáèëüíûå
ïîêðûøêè NOKIAN.
Àãåíòñòâî Paltemaa
Huttunen
(Ôèíëÿíäèÿ)

Îáðàç ðàññòåãíóòîé «ìîëíèè», ñèìâî-
ëèçèðóþùåé äîðîãó, âñòðå÷àëñÿ â ðåê-
ëàìå íåîäíîêðàòíî. Òàê â ñâîå âðåìÿ
çàÿâèë î ñåáå Volkswagen; à â äàííîì
ñëó÷àå ðå÷ü øëà î çèìíåé ðåçèíå
Nokia Tyres.
Íî è Volkswagen íå îñòàëñÿ áåç õî-
ðîøåé ðåêëàìû! Íà êîíêóðñå áûëà
ïðåäñòàâëåíà ñåðèÿ ïå÷àòíûõ ðàáîò,
ãäå õîðîøî èçâåñòíûé çíàê ñ äâóìÿ
áóêâàìè W è V íåíàâÿç÷èâî ïîÿâëÿë-
ñÿ â ñàìûõ çàâóàëèðîâàííûõ ôîðìàõ:
òî ýòî áûë ñèëóýò âåòâåé íà ôîíå
ëóíû, òî êðûëüÿ ïòèö, òî õâîñòû äâóõ
êèòîâ…
“Êàæäûé âèäèò òî, ÷òî õî÷åò óâè-
äåòü!” — òàê ïðîêîììåíòèðîâàë ýòó
ðàáîòó Ýíäðþ Ðîëëèíç.
À ïðî ñêó÷íóþ ðåêëàìó ãîâîðèòü íå
õî÷åòñÿ, ïîòîìó ÷òî îíà è áåç “Ýïè-
êè” âñåì íàäîåëà. Íó ÷òî ìîæåò áûòü
òîñêëèâåå, ÷åì “ãîâîðÿùèå ãîëîâû” íà
ýêðàíå? Òåì íå ìåíåå èìåííî ðîëèê ñ
“ãîâîðÿùèìè ãîëîâàìè “ ïîëó÷èë
«Ãðàí-ïðè» ôåñòèâàëÿ. Ðå÷ü èäåò î ñå-
ðèè ðåêëàìíûõ ðîëèêîâ øâåäñêîé òó-
ðèñòè÷åñêîé ôèðìû Thomson (DDB
Paradiset, Ñòîêãîëüì). Òàì ìû âèäèì
âûìîêøèõ ïîä äîæäåì àíãëè÷àí, êî-
òîðûå î÷åíü åñòåñòâåííî ñåòóþò íà
ïëîõóþ ïîãîäó. Ñòàðè÷îê íåäîâîëåí,
÷òî Àíãëèÿ óòðàòèëà êîëîíèè ñ õîðî-
øèì êëèìàòîì; äàìà ïå÷àëèòñÿ, ÷òî åå
ìóæ “ñáåæàë ñ òàíöîâùèöåé” êóäà-òî
íà Áàãàìû, ãäå òåïëî è ÿáëîêè… Ñëî-
ãàí, ïîìåùåííûé â ôèíàëüíûõ òèò-
ðàõ, ãëàñèò: ”Âû ìîæåòå äîâåðÿòü
òóðèñòè÷åñêîé ôèðìå èç òîé ñòðà-
íû, ãäå 188 äíåé â ãîäó èäåò äîæäü!”
×òî-òî â ýòîì åñòü; îäíàêî ïðåäàòåëü-
ñêàÿ ìûñëü: ”Ïîäóìàåøü! Òàê-òî è ìû
ìîæåì!” — íåò-íåò äà è ìåëüêíåò â
ãîëîâå ïîñëå çíàêîìñòâà ñ “ãðàí-ïðè-
çåðîì”.
Âïðî÷åì, âñå ýòî — ìåëêèå ïðèäèð-
êè. “Ýïèêà” áûëà è îñòàåòñÿ îäíèì èç
ñàìûõ äîñòîéíûõ ðåêëàìíûõ ôåñòè-
âàëåé ìèðà, à åå îðãàíèçàòîðû íå óñ-
òàþò ïðîÿâëÿòü ïîëåò ôàíòàçèè. Äî-
êàçàòåëüñòâîì òîìó ìîæåò ñëóæèòü
õîòÿ áû ïå÷àòíûé îò÷åò î ðåçóëüòà-
òàõ êîíêóðñà: â êà÷åñòâå ñîîòâåò-
ñòâóþùèõ ñòðàíè÷åê òóäà âìîíòèðî-
âàíû êîïèè òåõ çàÿâîê, êîòîðûå ïðè-
ñûëàëè â îðãêîìèòåò áóäóùèå ïîáå-
äèòåëè. È òåïåðü ìû ìîæåì óçíàòü èõ
ïî÷åðê, óðîâåíü ãðàìîòíîñòè, à òàê-
æå àäðåñà, òåëåôîíû è ïðî÷èå õàðàê-
òåðèñòèêè.
1999 ãîä äëÿ “Ýïèêè”— òðèíàäöàòûé.
Êîíå÷íî æå, ýòî ê ñ÷àñòüþ!

ÌÀÐÃÀÐÈÒÀ ÂÀÑÈËÜÅÂÀ
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Ñèëüíåå êîøêè çâåðÿ íåò!
Åñòåñòâåííî, åñëè îíà
íàëàêàëàñü âèòàìèíè-
çèðîâàííîãî ìîëîêà
Whiscas. Äîãè,
áóëüòåðüåðû è ÷ëåíû
æþðè “Ýïèêè” ýòî óæå
ïîíÿëè. Ïîáåäèòåëü
êîíêóðñà ïå÷àòíîé
ðåêëàìû. Àãåíòñòâî
BBDO (Ïîðòóãàëèÿ)

Ëþáîâíèêè, ëþáîâíèöû,
íîãòè, øðàìû, ñòàêàíû
— â îáùåì, ñòðàñòè ïî
Campari. Àãåíòñòâî
BRW & Partners
(Èòàëèÿ)

Ýòî ôîòî äëÿ ðåêëàìû
ïàðôþìà Yves Saint-
Laurent “Rive Gauche”
÷óòü-÷óòü íå ïîëó÷èëî
Pro Prize. Ôîòîãðàô
Mario Sorrenti
(Ôðàíöèÿ)

E-business îò IBM ïîçâîëÿåò
ïðåâðàòèòü îâöó â
ñâèòåð íà ãëàçàõ ó
èçóìëåííîé ïóáëèêè .
Àãåíòñòâî
Îgilvy&Mether
(Ôðàíöèÿ)
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Çàìå÷àòåëüíûé ðàêóðñ! Ñðàçó
âèäíî, ÷òî Ýéíøòåéí äàðîì
âðåìåíè íå òåðÿåò. À åùå
åñòü àíàëîãè÷íûé “äÿäÿ Ñýì”
ñ óêàçóþùèì ïåðñòîì, è
Áðþñ Ëè ñî ñòðåìèòåëüíûì
óäàðîì ïî ïóñòîé áàíî÷êå…
Ïîáåäèòåëü â êîíêóðñå
ïå÷àòíîé ðåêëàìû.
Àãåíòñòâî Ogilvy&Mather
(Ôðàíöèÿ)

Äà, æãó÷èå ÷èïñû! Ïîñëå íèõ
äàæå çóáû íå ïî÷èñòèòü —
ùåòèíà íà ùåòêå ïëàâèòñÿ.
À ìîæåò áûòü, òàì óæå
è ÷èñòèòü-òî íå÷åãî?..
Ïîáåäèòåëü êîíêóðñà
ïå÷àòíîé ðåêëàìû.
Àãåíòñòâî BBDO (Àíãëèÿ)

Íàãëÿäíàÿ èëëþñòðàöèÿ ê ïåñíå:
«Íå êóðèòå, íå êóðèòå,
ìàëü÷èêè!»
Îäèí èç äâóõ ôèíàëèñòîâ
«Ýïèêè» èç Ðîññèè.
Àâòîð – Àëåêñàíäð Ëèíåöêèé

Ñ òàêèì ìàëåíüêèì çëîáíûì
ïåðñèêîì ëó÷øå íå
ñâÿçûâàòüñÿ. Íà äðóãèõ
ïëàêàòàõ ñåðèè — ñòîëü æå
çóáàñòàÿ êëóáíè÷èíà è ëèìîí,
îñêàëèâøèé æåëòûå êëûêè.
Ïîáåäèòåëü êîíêóðñà
ïå÷àòíîé ðåêëàìû.
Òîâàð — âîäêà ARTIC.
Àãåíòñòâî Laboratorium
(Íèäåðëàíäû)

Ðåêëàìà ðåñòîðàíà áûñòðîãî
ïèòàíèÿ. Àãåíòñòâî —Euro
RSCG (Áåëüãèÿ)
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