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ÊÎÍÑÒÀÍÒÈÍ Ï Ë À Ò Î Í Î Â

«ÑÂßÒÀß ÒÐÎÈÖÀ»
Â ÊÀÍÍÀÕ

ÂÎÏÐÎÑ ÆÈÇÍÈ È ÑÌÅÐÒÈ
Äåéñòâèòåëüíî, çà÷åì åäóò íà ýòîò ôå-
ñòèâàëü? Ïîòóñîâàòüñÿ è ïîòðàòèòü
äåíüãè? Ïðåèñïîëíèòüñÿ ÷óâñòâà ñîá-
ñòâåííîé çíà÷èìîñòè? Ïîñìîòðåòü êàð-
òèíêè, êîòîðûå ïðè èçâåñòíîì ñòàðàíèè
ìîæíî íàéòè è â ñïåöèàëüíûõ èçäàíè-
ÿõ, è â Èíòåðíåòå? Ïîïûòàòüñÿ ïðèâåç-
òè äîìîé æåëåçÿêó â âèäå ñòèëèçîâàí-
íîãî ëüâà, ÷òîá åþ ãîðäèòüñÿ?
Ðàçóìååòñÿ, è çà ýòèì òîæå. Íî âñå-òàêè
ïðåæäå âñåãî çàòåì, ÷òîáû îñîçíàòü, ÷òî
ñåãîäíÿ â ìèðå ïðèíÿòî ñ÷èòàòü õîðî-
øåé ðàáîòîé. Ïîñìîòðåòü, “÷òî íûí÷å
íîñÿò”. “Êàêàÿ ñåé÷àñ ðåêëàìà? Êðàñ-
íàÿ, çåëåíàÿ, ñîëåíàÿ, â êðàïèíêó?” —
âîïðîñ êîððåñïîíäåíòà îäíîãî èç ñïå-
öèàëèçèðîâàííûõ èçäàíèé, îáðàùåí-
íûé ê âåðíóâøèìñÿ èç Êàíí.
Êîíå÷íî, ïðåäñòàâëåíèå î ñåãîäíÿøíåì
óðîâíå ðåêëàìíîãî òâîð÷åñòâà ìîæíî
ñîñòàâèòü è ñàìîñòîÿòåëüíî, ïîëèñòàâ
àëüáîìû “Ýïèêè”, ïîëó÷èâ ñâåæèé íîìåð
Advertising Age è ïîáðîäèâ ïî ñàéòàì
âåäóùèõ àãåíòñòâ. Îäíàêî ôåñòèâàëü
íàãëÿäíî äåìîíñòðèðóåò, ÷òî èìåííî
ñ÷èòàåòñÿ â ýòîì ãîäó õîðîøèì òîíîì.
Ëþáîé ïðîôè ïîñòîÿííî îçàáî÷åí ïî-
èñêîì îáúåêòèâíûõ êðèòåðèåâ êà÷åñòâà
ñîáñòâåííîé äåÿòåëüíîñòè. Âåäü ñêàçà-
íî: «Òû ñàì ñâîé âûñøèé ñóä…» Æåëà-
òåëüíî óìåòü îòâå÷àòü ñàìîìó ñåáå íà
îñíîâíûå âîïðîñû: “×òî äåëàòü?” è “×òî

òàêîå õîðîøî è ÷òî òàêîå ïëîõî?” Äëÿ
ðåêëàìíîãî êðåàòèâùèêà æå ýòî ïðîñòî
âîïðîñ æèçíè è ñìåðòè.
Âî-ïåðâûõ, åãî ïðèäóìêè áåç êîíöà îöå-
íèâàþòñÿ è ðàáîòîäàòåëÿìè, è êîëëåãà-
ìè. Îöåíêè ìîãóò áûòü ïîëÿðíûìè. Îò
“ãåíèàëüíî” äî “ïîëíîå äåðüìî”. Îò
“ìîæåò áûòü, ÷òî-òî ïîïðàâèòü?” äî “âñå
ïåðåäåëàòü!”. Ðàçóìååòñÿ, êðåàòèâùèê
—  ëèöî çàâèñèìîå, è, â êîíå÷íîì ñ÷å-
òå, äåëàåò òî, ÷òî åìó ïðèêàæóò. Îäíàêî
åñëè áåäíÿãà íå â ñèëàõ ñàìîñòîÿòåëü-
íî îöåíèòü ñîáñòâåííîå òâîð÷åñòâî
(“Ìîÿ èäåÿ áûëà õîðîøà ïîòîìó-òî è
ïîòîìó-òî, ïóñòü äàæå îíà íå ïðîøëà ïî
òàêîé-òî ïðè÷èíå”), òî ýòî ïëîõî êîí-
÷èòñÿ. Ëèáî îí íàäåíåò ìàñêó íåïðèç-
íàííîãî ãåíèÿ è ïåðåñòàíåò áûòü ïðî-
ôåññèîíàëîì; ëèáî âïàäåò â ïðîñòèòó-
èðîâàíèå è áóäåò ðàáîòàòü èñêëþ÷è-
òåëüíî ïî ïðèíöèïó “÷åãî èçâîëèòå?”;
ëèáî îòâðàùåíèå ê ðåêëàìå çàãîíèò åãî
â ãëóáîêèé äåïðåñíÿê.
Âî-âòîðûõ, äëÿ êðåàòèâùèêà ïðîñòî íå
ñóùåñòâóåò îùóòèìîãî è îáúåêòèâíî-
ãî êðèòåðèÿ óñïåøíîñòè èëè íåóñïåø-
íîñòè åãî ðàáîòû. Èäåÿ ïðèíÿòà èëè íå
ïðèíÿòà çàêàç÷èêîì… Íî ýòî çíà÷èò
âñåãî ëèøü òî, ÷òî îíà íðàâèòñÿ èëè íå
íðàâèòñÿ î÷åíü óçêîìó êðóãó ëþäåé.
Èäåÿ ïðîøëà èëè íå ïðîøëà ôîêóñ-
ãðóïïó… Íî ïîïðîáóé îïðåäåëè, íà-
ñêîëüêî êîððåêòíî ýòà ãðóïïà áûëà

ïîäîáðàíà è îïðîøåíà, è âîîáùå íà-
ñêîëüêî åå âåðäèêò ñîîòâåòñòâóåò ðå-
àêöèè âñåé öåëåâîé àóäèòîðèè.
Ðåêëàìíàÿ êàìïàíèÿ ñðàáîòàëà èëè íå
ñðàáîòàëà… Íî êàêîé ôàêòîð îêàçàë-
ñÿ çäåñü ðåøàþùèì: êðåàòèâ, ðàçìå-
ùåíèå, öåíà òîâàðà èëè ñõåìà åãî ðàñ-
ïðîñòðàíåíèÿ?
Òàê ÷òî îáúåêòèâíî îöåíèòü òâîþ ñâå-
æåèñïå÷åííóþ èäåþ ïîïðîñòó íèêòî
íå ñïîñîáåí. “Òû ñàì-òî óâåðåí, ÷òî
îíà õîðîøà?” —  åõèäíî èíòåðåñóåò-
ñÿ òâîé âíóòðåííèé ãîëîñ.
Åäèíñòâåííîå ñïàñåíèå îò ãëóáîêîãî
ïðîôåññèîíàëüíîãî äåôîëòà äëÿ êðå-
àòèâùèêà —  ýòî èìåòü (ïóñòü íà ïî-
ëóïîäñîçíàòåëüíîì óðîâíå) ñîá-
ñòâåííûå êðèòåðèè êà÷åñòâà ðåêëàì-
íîãî òâîð÷åñòâà. À äëÿ ýòîãî æåëà-
òåëüíî îãëÿäåòüñÿ ïî ñòîðîíàì è ïî-
ñìîòðåòü, íà êàêîì óðîâíå ðàçâèòèÿ
íàõîäèòñÿ ìèðîâàÿ ðåêëàìà.

ÊÀÊÎÂÛ ÆÅ ÊÐÈÒÅÐÈÈ
Ô Å Ñ Ò È Â À Ë ß ?
“Êàííñêèå ëüâû” —  ãëàâíûé ôåñòèâàëü
ìèðîâîãî ðåêëàìíîãî öåõà, è ïîýòîìó
îí ïðîñòî îáÿçàí ïðîäåìîíñòðèðîâàòü
âñåì ñåãîäíÿøíèé óðîâåíü ìèðîâîé
ðåêëàìû, à çíà÷èò, è êðèòåðèè ñîîòâåò-
ñòâèÿ ýòîìó óðîâíþ, ÷òî áû òàì íè ãîâî-
ðèë óâàæàåìûé ã-í Ðåéíõàðä. Âïðî÷åì,
åãî ñëîâà, ïðîöèòèðîâàííûå âî âñòóïëå-

“ÊÎÍÅ×ÍÎ ÆÅ, ÌÛ ÏÐÎÒÈÂ ÂÑß×ÅÑÊÈÕ ÐÅÖÅÏÒÎÂ ÄÅËÀÍÈß ÐÅÊËÀÌÛ, – ÓÒ-
ÂÅÐÆÄÀË ÏÐÅÄÑÅÄÀÒÅËÜ ÆÞÐÈ ÊÈÒ ÐÅÉÍÕÀÐÄ Â ÑÂÎÈÕ ÈÍÒÅÐÂÜÞ. – ÎÏÐÅ-
ÄÅËßÒÜ ÏÎÁÅÄÈÒÅËß Â ÐÀÌÊÀÕ ÆÅÑÒÊÈÕ ÊÐÈÒÅÐÈÅÂ ÁÛËÎ ÁÛ ÍÅÂÅÐÍÎ…”
ÒÅÌ ÍÅ ÌÅÍÅÅ ÈÌÅÍÍÎ ÊÐÈÒÅÐÈÈ ÑÓÄÅÉÑÒÂÀ – ÑÀÌÎÅ ÈÍÒÅÐÅÑÍÎÅ Â ËÞÁÎÌ
ÔÅÑÒÈÂÀËÅ. ÒÅÌ ÁÎËÅÅ ÔÅÑÒÈÂÀËÅ ÒÀÊÎÃÎ ÓÐÎÂÍß, ÊÀÊ “ÊÀÍÍÑÊÈÅ ËÜÂÛ”.

Ê î í ñ ò à í ò è í  Ï Ë À Ò Î Í Î Â  (Ñàíêò-Ïåòåðáóðã) — êðåàòèâ-ìåíåäæåð ðåêëàìíîãî
àãåíòñòâà DA&N. Çàíèìàåòñÿ ðåêëàìîé ñ 1992 ãîäà.
Ê î í ò à ê ò : òåë. (812) 312-9868, 310-1807, e-mail: office@dan.ru.
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íèè ê ñòàòüå, —  ýòî, êàê âû ïîíèìàåòå,
ïðåæäå âñåãî äèïëîìàòè÷åñêàÿ ôîðìó-
ëà. Âåäü ãîâîðèëîñü è äðóãîå.
“Êàêîâû îñíîâíûå ïðèíöèïû, êîòî-
ðûìè áóäóò ðóêîâîäñòâîâàòüñÿ ÷ëå-
íû æþðè?” —  çàäàåò âîïðîñ êîððåñ-
ïîíäåíò ïîðòóãàëüñêîãî èçäàíèÿ
Meios&Publicidade. Îòâåò: “Êàê âñåãäà,
ìû áóäåì èñêàòü ñîâåðøåííûå ðàáî-
òû —  è íàãðàæäàòü èõ”.
Çàìå÷àòåëüíî. Îñòàëîñü âûÿñíèòü, ÷òî
ÿâëÿåòñÿ êðèòåðèåì ñîâåðøåíñòâà äëÿ
ñàìîãî Ðåéíõàðäà,  è ïðîàíàëèçèðî-
âàòü ïðèçîâûå ðàáîòû ôåñòèâàëÿ.
“Íàâåðíîå, ñàìûé ãëàâíûé ýïèòåò
äëÿ ðåêëàìû —  “óäèâèòåëüíûé”, âû-
çûâàþùèé óäèâëåíèå”, —  ãîâîðèò
Ðåéíõàðä. È â äðóãîì èíòåðâüþ, äëÿ
æóðíàëà Shots: “Ìíîãèå èç íàøèõ ëó÷-
øèõ ðàáîò (Ê. Ðåéíõàðä —  ïðåçèäåíò
DDB Needham) îòëè÷àþòñÿ ïðîñòî-
òîé, ñïîñîáíîñòüþ óäèâëÿòü è…
òåì, ÷òî â íèõ åñòü óëûáêà”.
Ïðåäñåäàòåëü êàííñêîãî æþðè-99 ëþ-
áèò ññûëàòüñÿ íà îñíîâàòåëÿ DDB Áèë-

Ïðåäñåäàòåëü æþðè
Êèò Ðåéíõàðä:
«Îïðåäåëÿòü
ïîáåäèòåëÿ
â ðàìêàõ æåñòêèõ
êðèòåðèåâ áûëî áû
íåâåðíî…»

Ïåðåä òåì êàê âûäàòü áàãàæ, àâèàêîìïàíèÿ Virgin Atlantic çàïóñêàëà íà òðàíñïîðòåð âåðåíèöó ëîòêîâ ñ
öåëåõîíüêèìè ÿéöàìè. Ãîðäàÿ íàäïèñü íà ëåíòå: “Äîñòàâëåíû êîìïàíèåé Virgin Atlantic”.
Àãåíòñòâî NetWork, Þæíàÿ Àôðèêà. “Çîëîòîé ëåâ”

Kookai – ýòî ìàðêà æåíñêîé îäåæäû. Ïðèìåð ðåêëàìû, âèäèìî, ÷åðåñ÷óð “íàâîðî÷åííîé” è ïîëó÷èâøåé ëèøü “Áðîíçîâîãî ëüâà”. Àãåíòñòâî CLM/BBDO Issy
Les Moulineaux, Ôðàíöèÿ

ëà Áåðíáàõà. Ïðåäñòàâëÿÿ òîâàð ïî-
òðåáèòåëþ, óòâåðæäàë òîò, íåîáõîäè-
ìî àïåëëèðîâàòü íå ê èíñòèíêòàì, à
ïðåæäå âñåãî ê èíòåëëåêòó. Ðåêëàìî-
äàòåëþ ïîëåçíî îòíîñèòüñÿ ê ñâîåìó
òîâàðó ñ ëåãêîé èðîíèåé —  è ýòî îöå-
íèò ïîòðåáèòåëü ñ ÷óâñòâîì þìîðà.

Ïðèíöèïû Áåðíáàõà ïðåâðàòèëèñü â
êðåäî DDB 50-õ ãîäîâ… è, ïîõîæå, â
êðèòåðèè êà÷åñòâà Êàííñêîãî ôåñòè-
âàëÿ êîíöà 90-õ.
Ïðåäñòàâëÿþ, êàê äî÷èòàâøèé äî ýòî-
ãî ìåñòà ðåêëàìíûé ïðîôè ïîâîäèò
íîñîì: äåñêàòü, óâàæàåìûé àâòîð ïðè-
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“Äåíü ïðèåçäà — Äåíü îòúåçäà” (àìñòåðäàìñêèé îòåëü Hans Brinker). Áûëà ïðåäñòàâëåíà ñåðèÿ èç
íåñêîëüêèõ àíàëîãè÷íûõ ïëàêàòîâ, ðàçëè÷àþùèõñÿ ãåðîÿìè, ñòåïåíüþ ïîâðåæäåíèé ëèöà.
Àãåíòñòâî KeselsKramer, Ãîëëàíäèÿ. “Ñåðåáðÿíûé ëåâ”

Äëÿ íåïîñâÿùåííûõ: òðåóãîëüíèê, êðóã, êðåñòèê, êâàäðàò – ñèìâîëû èãðîâîé ïðèñòàâêè Sony Playstation. Òàêóþ æå ôîðìó èìåþò ñîñêè, âûïèðàþùèå ñêâîçü
áàäëîíû ýòèõ þíûõ ñîçäàíèé. Àãåíòñòâî TBWA London, Àíãëèÿ. “Ãðàí-ïðè”

âåç èç Êàíí ïðîïèñíûå èñòèíû! Ñïî-
ðèòü íå áóäó, à îòâå÷ó òàê:
à) ëþáîé ôåñòèâàëü “îòêðûâàåò Àìåðè-
êó” òîëüêî äèëåòàíòàì è íîâè÷êàì. Ïðî-
ôåññèîíàë æå â ëó÷øåì ñëó÷àå íàéäåò
òàì äâå-òðè ðàáîòû, êîòîðûå îí ìîæåò
íàçâàòü äåéñòâèòåëüíî íîâàòîðñêèìè;

á) ãëàâíàÿ öåííîñòü ôåñòèâàëÿ (ïî-
âòîðþñü) èìåííî â òîì, ÷òî îí ïîêàçû-
âàåò, êàêèå èìåííî êà÷åñòâà ðåêëàìû
ñ÷èòàþòñÿ íà ñåãîäíÿ íàèáîëåå öåííû-
ìè è êàê ýòî ðåàëèçóåòñÿ íà ïðàêòèêå.
Íàâÿçûâàíèå ïðàâèë èãðû? Íèâåëèðîâà-
íèå èíäèâèäóàëüíîãî òâîð÷åñòâà? Ñ îä-

íîé ñòîðîíû, òàê îíî è åñòü. “Êàííñêèå
ëüâû” —  òóñîâêà êðóïíåéøèõ ìèðîâûõ
àãåíòñòâ, ó íèõ åñòü ñâîå ìíåíèå, ñâîè
ïðèíöèïû, è, áåçóñëîâíî, îíè íàâÿçûâà-
þò èõ âñåé ÷åñòíîé êîìïàíèè. Ñòðàííî
áûëî áû îæèäàòü ÷åãî-òî äðóãîãî. Îíè
íå àíãåëû —  îíè ðåêëàìùèêè.
Ñ äðóãîé ñòîðîíû, íèêòî íå çàïðåùà-
åò äóìàòü èíà÷å. Íèêòî íå çàïðåùàåò
íîñèòü ìèíè, êîãäà áîëüøèíñòâî íî-
ñèò ìàêñè. Âåäü äëÿ òîãî ÷òîáû äåëàòü
ïî-íîâîìó, íàäî çíàòü, êàê ïðèíÿòî.
Èòàê, “ñâÿòàÿ òðîèöà”: ïðîñòîòà, þìîð,
ñïîñîáíîñòü óäèâèòü.
Ïðîñòîå è èçÿùíîå ðåøåíèå öåíèëîñü
â ðåêëàìå âñåãäà. Äðóãîå äåëî, ÷òî â
ðàçíûå âðåìåíà “ìîäà íà ïðîñòîòó”
òðàêòîâàëàñü ïî-ðàçíîìó. Íåñêîëüêî
ðàäèêàëüíî-àñêåòè÷íûõ ðàáîò âîøëè
â øîðò-ëèñò, íî “ëüâîâ” íå ïîëó÷èëè.
Íàïðèìåð: çåëåíûé êóðñîð-ñòðåëêà
íà êðàñíîì ôîíå íàïîìèíàåò ñòèëèçî-
âàííóþ åëî÷êó —  íîâîãîäíèå ïîçäðàâ-
ëåíèÿ îò Compaq. Îáúÿâëåíèå ñòîìàòî-
ëîãè÷åñêîãî öåíòðà â “Æåëòûõ Ñòðàíè-
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Ñëîãàí: “Óäèâèòåëüíî íåâûñîêèå öåíû”. Àãåíòñòâî BMP DDB, London, Àíãëèÿ. Ðàáîòà ïðåòåíäîâàëà
íà “Ãðàí-ïðè”, íî ïîëó÷èëà “Çîëîòîãî ëüâà” – íàâåðíîå, îêàçàëàñü íåäîñòàòî÷íî “íîâàòîðñêîé”

öàõ” —  ïðîñòî áåëûé ôîí è òåêñò:
“Åñëè ìû ìîæåì ñäåëàòü áåëûì ýòî, òî ñ
Âàøèìè çóáàìè òî÷íî ñïðàâèìñÿ”…
Ïðèçû âçÿëè ðàáîòû,  íåñêîëüêî áîëåå
ñëîæíûå ïî èñïîëíåíèþ. Ïîæàëóé,
ôîðìóëà îáðàçöîâîé ðåêëàìû òàêîâà:
åñëè ñàì ïî ñåáå îôîðìèòåëüñêèé õîä
áðîñêî èëëþñòðèðóåò èäåþ —  it’s O.K.
Âîò, íàïðèìåð, òàêîé ñþæåò, êàê ãàì-
áóðãåð, ìàñòåðñêè èñïîëíåííûé èç
êóñêà äðåâåñèíû, —  ýòî âïîëíå â äóõå
“Êàíí’99”. “Âàøà ìåáåëü ñ òî÷êè çðå-
íèÿ òåðìèòà” — ðåêëàìà èíñåêòèöè-
äà. “Ñåðåáðÿíûé ëåâ”.

Íî —  íè÷åãî ñâåðõ íåîáõîäèìîãî! Íè-
êàêèõ ñëîæíûõ ôîíîâ, ôàíòàçèéíûõ
øðèôòîâ! Íàâîðî÷åííûå ìíîãîôèãóð-
íûå êîìïîçèöèè, ôîòî ñ ïîñòàíîâî÷íû-
ìè ñâåòîâûìè ýôôåêòàìè íà áîëüøåå,
÷åì áðîíçà, ðàññ÷èòûâàòü íå ìîãóò.
Òèïè÷íàÿ ðîæäåñòâåíñêàÿ êàðòèíêà…
Âîëõâû è ïàñòóõè, îæèäàþùèå ðàäîñ-
òíîãî èçâåñòèÿ ïîäëå óþòíîãî õëåâà…
“Ðîäèëàñü äåâî÷êà!” — äîíîñèòñÿ îò-
òóäà. “How refreshing. How Heineken”.
×òî òàêîå þìîð, êàæäûé ïîíèìàåò ïî-
ñâîåìó. Íåòðóäíî äîãàäàòüñÿ, ÷òî
Êàííñêîå æþðè ïðîäåìîíñòðèðîâàëî

óìåðåííîñòü ïîïîëàì ñ òåðïèìîñòüþ.
Ñåðèÿ ãîëëàíäñêèõ ïëàêàòîâ “Check in
— Check out” (ñì. èëëþñòðàöèþ) ïîëó-
÷èëà “Ñåðåáðÿíîãî ëüâà”; ðåêëàìèðóþ-
ùèé ìàäðèäñêèé ñòàäèîí Õðèñòîñ, ðàñ-
ïÿòûé íà ãèìíàñòè÷åñêèõ êîëüöàõ, —
áðîíçîâîãî (÷àñòü çàëà â ýòîò ìîìåíò
çàñâèñòåëà, à ðóññêèå çàäóìàëèñü: ýòî
÷òî æå, èñïàíöû íàø “íîâîðóññêèé”
àíåêäîò ïðî ãèìíàñòà ñïåðëè?!).
Îäíàêî ÿâíûé ïðèîðèòåò èìåë þìîð
áîëåå êîððåêòíûé, â àíãëèéñêîì äóõå.
Íå ñëó÷àéíî áîëüøèíñòâî ïðèçîâûõ
ðàáîò, â òîì ÷èñëå îáå ïðåòåíäîâàâ-
øèå íà “Ãðàí-ïðè”, —  àíãëèéñêîãî
ïðîèçâîäñòâà. Â êà÷åñòâå êàííñêîãî
èäåàëà ìîæíî ðàññìàòðèâàòü òîíêóþ
èðîíèþ “Öåí íà Ôîëüêñâàãåí-Ïîëî”.
Ôîòîãðàô ñíèìàë ñâàäüáó, íî â ôîêó-
ñå îêàçàëñÿ ïðèâëåêàòåëüíûé öåííèê.
Óäèâëÿòü, ïî ìíåíèþ ðåêëàìíûõ îëè-
ãàðõîâ, äîëæíà èìåííî èäåÿ (îíà æå
“íåîæèäàííûé ðàêóðñ”, “ñâåæèé
âçãëÿä” è “ïàðàäîêñ, èñïîëíåííûé
ãëóáîêîãî ñìûñëà”), à âñå îñòàëüíîå
—  ñëîãàí, îôîðìëåíèå, êàñòèíã è ïð.
—  íóæíî ëèøü äëÿ åå âûðàæåíèÿ è
ñàìîñòîÿòåëüíîé öåííîñòè íå èìååò.
Ñòîïðîöåíòíàÿ ïðèçîâàÿ èäåÿ äëÿ íû-
íåøíèõ Êàíí —  ýòî òðþê ñ ÿéöàìè,
èñïîëíåííûé àâèàêîìïàíèåé Virgin
Atlantic (ñì. èëëþñòðàöèþ). Õîòÿ
“Ãðàí-ïðè” âûèãðàëà ðàáîòà, â äàííûå
ðàìêè íå âïîëíå âëåçàþùàÿ —  “Ñî-
ñêè” (óäàðåíèå íà ïîñëåäíåì ñëîãå),
— ýòî èñêëþ÷åíèå ëèøü ïîäòâåðæäà-
åò ïðàâèëî. Íå çðÿ ã-í Ðåéíõàðä íà-
çâàë ýòó ðåêëàìó “ðåâîëþöèîííîé”.

P. S. Âñêîðå íà îôèöèàëüíîì ñàéòå ôåñ-
òèâàëÿ www.canneslions.com âû ñìîæå-
òå ïðîñìîòðåòü àáñîëþòíî âñå ïðèçîâûå
ðàáîòû, â òîì ÷èñëå Press&Poster. Çàéäè-
òå òóäà —  è ðåøàéòå, íàñêîëüêî âåðíî ÿ
îïèñàë êðåäî êàííñêîãî æþðè. Íàäå-
þñü, ÷òî ñàéò óæå ðàáîòàåò íîðìàëüíî,
õîòÿ íà ìîìåíò íàïèñàíèÿ ñòàòüè âìåñ-
òî êàðòèíêè ïîÿâëÿëàñü ñèìïàòè÷íàÿ
äîõëàÿ ïòè÷êà ñ ïîäïèñüþ “Îï-ëÿ! Ó íàñ
òåõíè÷åñêèå ïðîáëåìû”… Âïðî÷åì,
ññûëêè íà ïðèçåðîâ êàòåãîðèè Cyber —
web-ñàéòû è ñòðàíèöû, áàííåðû ðàçëè÷-
íîé ñòåïåíè ñëîæíîñòè —  ôóíêöèîíè-
ðóþò óæå ñåé÷àñ. Íî îïèñûâàòü èõ ñìûñ-
ëà íå èìååò. Ýòî íàäî ñìîòðåòü.
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