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“ÄÎÁÐ ÄÀÍ” — ÏÅÐÂÛÅ ÑËÎÂÀ, ÊÎÒÎ-
ðûå ñëûøèøü íà ñëîâåíñêîé çåìëå.
Íåâîëüíî îòâå÷àåøü “äîáðûé äåíü”
— “hello” èëè “hi” áûëè áû íåóìåñò-
íûìè. Ïóòü èç Ëþáëÿíû â Ïîðòîðîæ
— ÷åðåç ãîðû, äîðîãà âñå áîëåå èçâè-
ëèñòàÿ, ìåñòàìè ïðåâðàùàåòñÿ â íà-
ñòîÿùèé ñåðïàíòèí. Ãäå-òî ÿ óæå ýòî
âèäåë. Êàæåòñÿ, ïî äîðîãå íà ßëòó. È
êèïàðèñû òàêèå æå. Ñîëíöå ïðèãðåâà-
åò íåøóòî÷íî, êóðòêó äîëîé. Ñïóñêà-
åìñÿ ê ïîáåðåæüþ, âåòåð ïðîïèòàí ñî-
ëüþ, âîäîðîñëÿìè è ñîëíöåì.
Ïîðòîðîæ ðàçìåòàëñÿ íà ñêëîíàõ ãîð,
òåððàñàìè íèñõîäÿ ê ìîðþ. Ïðåæäå
âñåãî ãîðîä çíàìåíèò ñâîèì åæåãîä-
íûì ôåñòèâàëåì ðåêëàìû Golden
Drum, èëè, ïî-ñëîâåíñêè, “Çëàòè Áî-
áåí”. Êàæäûé ãîä â îêòÿáðå ñþäà ñúåç-
æàþòñÿ ðåêëàìèñòû èç áîëåå ÷åì 30
ñòðàí, ïðåâðàùàÿ òèõèé êóðîðòíûé
ãîðîäèøêî â ýïèöåíòð ðåêëàìíûõ áà-

ÀËÅÊÑÀÍÄÐ  Ë È Í Å Ö Ê È É

òàëèé. Òðàäèöèîííî â öåðåìîíèè íà-
ãðàæäåíèÿ ïðèíèìàåò ó÷àñòèå ïðåçè-
äåíò Ñëîâåíèè Ìèëàí Êóøàí, ëè÷íî
âðó÷àÿ ãëàâíûé ïðèç — “Çîëîòóþ
Ðîçó” ñàìîìó óñïåøíîìó ðåêëàìíîìó
àãåíòñòâó ãîäà.
Âûñòàâêà ðàáîò, êàê è ãîä íàçàä, áûëà
îòêðûòà â Òåàòðå Òàðòèíè, â ñîñåäíåì
ñ Ïîðòîðîæåì ãîðîäå Ïèðàíå. Òàê æå
â ïàðòåðå è íà ñöåíå áûëû ðàñòÿíóòû
ðÿäàìè âåðåâêè, ïîâåðõ âåðåâîê âìå-
ñòî “ïðîøëîãîäíåãî” áåëüÿ áûëè ðàç-
âåøåíû ðûáà÷üè ñåòè è óæ ïîâåðõ
ýêñïîíàòû. Àëëåãîðèÿ ñ ñåòÿìè, âåðî-
ÿòíî, ñèìâîëèçèðîâàëà óëîâ ïîðòî-
ðîæñêîãî Íåïòóíà, êîòîðîãî, ê ñëîâó
ñêàçàòü, ÿâèëè ïðåä î÷è ïóáëèêè íà
òîðæåñòâåííîì îòêðûòèè ôåñòèâàëÿ.
Îñíîâíàÿ äîñòîïðèìå÷àòåëüíîñòü ãî-
ðîäà — ãëóáîêî âðåçàþùàÿñÿ â áåðå-
ãîâóþ ëèíèþ áóõòà, êîòîðàÿ äîõîäèò
âïëîòíóþ äî öåíòðàëüíîé ïëîùàäè.

Î÷åíü îæèâëåííàÿ, òî è äåëî ñíóþò
òóäà-ñþäà ðàçíîîáðàçíåéøèå ïëàâñ-
ðåäñòâà. Íè ñ ÷åì íå ñðàâíèìàÿ àòìîñ-
ôåðà: íà âåðàíäå òîãî æå Òåàòðàëüíî-
ãî êàôå ó Òåàòðà Òàðòèíè ñèäÿò ïðàç-
äíûå òóðèñòû è ïîòÿãèâàþò êòî ïèâî,
êòî êîôå – ñëîâîì, áåçäåëüíè÷àþò, è
áóêâàëüíî â òðåõ ìåòðàõ íà ïàëóáå
êàêîãî-íèáóäü ÿëèêà èëè áîòà ðûáà-
êè ðàçáèðàþò ñåòè. Âåòåð ñìåøèâàåò
íåâîîáðàçèìûé êîêòåéëü çàïàõîâ:
ðûáû, âîäîðîñëåé, êðåâåòîê, ñåòåé,
ñîëåíîé âîäû, ïîäãîðåâøåãî êîôå,
çíàìåíèòîé ìåñòíîé ñëèâîâèöû.
Èòàê, íåáîëüøàÿ ïëîùàäü ïåðåä òåàò-
ðîì, ñòîëû ñ âèíîì è... íå çíàþ, êàê
ýòî íàçûâàåòñÿ, íî òî÷íî íå áóòåðá-
ðîä — äëèííûå ëîìòè áóæåíèíû, íà-
ìîòàííûå íà õðóñòÿùèå õëåáíûå ïà-
ëî÷êè, êàêîå-òî ìÿñíîå ýñêèìî, êîðî-
÷å. ×óòü ïîîäàëü ïèðñ. Â áóõòó ïîä
äóøåðàçäèðàþùóþ ìóçûêó, â ëó÷àõ

CREATIVE CLUB

«ÇËÀÒÈ ÁÎÁÅÍ» ‘99

À ë å ê ñ à í ä ð  Ë È Í Å Ö Ê È É  (Ñàíêò-Ïåòåðáóðã) — ïðîôåññèîíàëüíûé äèçàéíåð, àâòîð
ìíîãèõ ðåêëàìíûõ ðàáîò. Ïîëó÷èë âûñøåå îáðàçîâàíèå â ËÃÈÒÌèÊ èì. ×åðêàñîâà
(ïîñòàíîâî÷íûé ôàêóëüòåò, 1985–1988 ãã.) è â ËÂÕÏÓ èì. Ìóõèíîé (êàôåäðà ñèñòåìíîãî
äèçàéíà, 1988–1992 ãã.). Îáëàäàòåëü äèïëîìîâ è íàãðàä íà êîíêóðñàõ Epica Awards, «Ïðèç
Ïðåññû», «Ëó÷øèé äèçàéí ãîäà», Modulor.

Ê î í ò à ê ò :  òåëåôîí (812) 936-3676, e-mail: leenetsky@usa.net.
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Òåàòð Òàðòèíè, â êîòîðîì áûëè âûñòàâëåíû ðàáîòû, íà ýòîò ðàç óêðàñèëè ðûáàöêèìè ñåòÿìè è
òðåçóáöåì Íåïòóíà, ñèìâîëîì ôåñòèâàëÿ Golden Drum-99. Ôîòî àâòîðà ðåïîðòàæà À. Ëèíåöêîãî

Òðàäèöèîííàÿ «çíàêîâàÿ» ðåêëàìà «Ôîëüêñâàãåíà» â èñïîëíåíèè Lowe GGK Bratislava. Èãðà ñ ôîðìîé
ñòàëà ìîäíûì òå÷åíèåì â ðåêëàìå

CREATIVE CLUB

ïðîæåêòîðîâ, ïîä ñâèñò è àïëîäèñ-
ìåíòû ïóáëèêè âõîäÿò äâà ïàðóñíè-
êà. Íåïòóíà ñ çåëåíîé ôèçèîíîìèåé,
â êîðîíå è ëàñòàõ ñâèòà íåñåò ê òåàò-
ðó. Òóò êàê ïî êîìàíäå íà÷èíàåòñÿ
æóòêèé ëèâåíü. Âìèã âûìîêøàÿ òîë-
ïà, ïðèõâàòèâ âèíî, õëûíóëà â òåàòð
ïðèîáùàòüñÿ ê áîëüøîìó èñêóññòâó. Â
íûíåøíåì ãîäó áûëî âûñòàâëåíî 747
ðàáîò â 19 êàòåãîðèÿõ. 19 ñòðàí-ó÷à-
ñòíèö äåìîíñòðèðîâàëè ïîñëåäíèå
äîñòèæåíèÿ â èñêóññòâå ðåêëàìû.
Îáùèé óðîâåíü âûñòàâêè íå ïîääàåò-
ñÿ îïèñàíèþ, ìîæíî ëèøü êîíñòàòè-
ðîâàòü øèðîêèé äèàïàçîí — êàê â
óðîâíå èäåé, òàê è â èõ âîïëîùåíèè.
Îò áàíàëüíûõ äî âïîëíå îðèãèíàëü-
íûõ. Â íåáîëüøèõ êîëè÷åñòâàõ áûëè
è ñâåðõîðèãèíàëüíûå: ïðåäñòàâüòå
ñåáå ÷åðíûé ïëàíøåò, â êîòîðûé âîò-
êíóòû áðèòâåííûå ëåçâèÿ òàêèì îá-
ðàçîì, ÷òîáû ïîëó÷èëàñü íàäïèñü
“WAR”. Ïî÷åìó-òî âñïîìèíàåòñÿ êëàñ-
ñèêà àâàíãàðäà íà÷àëà âåêà — “÷àé-
íûé ñåðâèç” Îïåíãåéìåðà: ÷àøêà,
áëþäöå è ëîæêà, îáòÿíóòûå îëåíüèì
ìåõîì.
Ïàðòåð è ñöåíà áûëè îòâåäåíû ïîä
òîâàðíî-áðýíäîâóþ ðåêëàìó, ñîöè-
àëüíûå ïðîåêòû ðàçìåñòèëèñü íà ãà-
ëåðêå, ïîáëèæå ê íåáó. Wolkswagen
ïðîäîëæàë ëèíèþ “çíàêîâîé” ðåêëà-
ìû: äîðîæíàÿ ðàçâÿçêà â ôîðìå çíà-
êà VW, ñî ñëîãàíîì “My way”, øèïó-
÷àÿ òàáëåòêà â áîêàëå â ôîðìå çíàêà
VW — “Drink&Drive”, à òàêæå ãîëîâà
ïîäñîëíóõà, ñ âûëóùåííûìè VW, êàð-
äèîãðàììà ñ VW-îáðàçíîé êðèâîé,
ñòðî÷êà íà çàäíåì êàðìàíå äæèíñîâ
â ôîðìå VW è ò.ä. (ðàáîòû LOWE GGK
Bratislava). Èäåÿ íå íîâàÿ, íî ýòà ñå-
ðèÿ, íà ìîé âçãëÿä, ñëàáåå, ÷åì ðåêëà-
ìà, âûïîëíåííàÿ äëÿVolkswagen ãîä
íàçàä òóðåöêèì àãåíòñòâîì Medina
Turgul DDB ïîä îáùèì ñëîãàíîì “What
you see is what you want to see” («Òû
âèäèøü òî, ÷òî õî÷åøü âèäåòü»). Ýòî
áûëè ðàçíûå ñþæåòû, íî âåçäå ìåðå-
ùèëñÿ ôîëüêñâàãåíîâñêèé çíàê.
Èëè âîò íåñêîëüêî ñþæåòîâ äëÿ æóð-
íàëà Mladina Magazine: ìóæñêàÿ ôè-
ãóðà â êîñòþìå, ïîâåðõ — æóðíàë,
êîòîðûé êàê áû âûñâå÷èâàåò òàòóèðî-
âàííóþ ñâàñòèêó íà ãðóäè ìóæ÷èíû,
æóðíàë, ëåæàùèé íà êåéñå, “âûñâå÷è-
âàåò” íàõîäÿùèåñÿ âíóòðè ïà÷êè äå-
íåã. Ìûñëü ÿñíà, íî ýòîò æå õîä áûë
èñïîëüçîâàí, ïðè÷åì áîëåå òî÷íî, â
ðåêëàìå âîäêè Smirnoff. Ëàêîíè÷íàÿ
è èçîáðåòàòåëüíàÿ ñåðèÿ äëÿ ñïîðòèâ-
íîãî ìàãàçèíà áûëà ïðåäñòàâëåíà
Ammirati Puris Lintas Warszawa, îñíî-
âàííàÿ íà çíàêàõ Nike, Reebok è
Adidas. Íàïðèìåð, çíàìåíèòûé íàé-
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Ïëàêàò «Âàííàÿ êîìíàòà» äëÿ Sony Hi-Fi ïîëó÷èë «Çîëîòûå áàðàáàííûå ïàëî÷êè». Ðàáîòà Leo Burnett Poland

êîâñêèé ïîëóìåñÿö ðàçâåðíóò âåðòè-
êàëüíî — è ñëîãàí “Ñïîðòèâíûå íà-
áîðû äëÿ áåðåìåííûõ æåíùèí”
(Golden Drumstick). Íà ãàëåðêå, â ýêñ-
ïîçèöèè ñîöèàëüíîé ðåêëàìû, äîìè-
íèðóþùåé, âïðî÷åì, êàê è îæèäàëîñü,
áûëà àíòèâîåííàÿ òåìà. Òåì íå ìåíåå
ñàìîé çàïîìèíàþùåéñÿ, ïîæàëóé,
áûëà ñåðèÿ ðàáîò òîãî æå Ammirati
Puris Lintas Warszawa äëÿ ïîëüñêîé
àêöèè áîðüáû ñî ÑÏÈÄîì. Êàæäûé èç
òðåõ ñþæåòîâ èçîáðàæàë ïîëîâîé àêò
÷åëîâåêà ñî ñêåëåòîì. Ñëîãàíû: “Òåáå
áîëüøå íðàâèòñÿ ñâåðõó?”, “ÑÏÈÄ âñå
åùå æèâ” è “ÑÏÈÄ — ýòî ìåðòâå÷è-
íà”. Æóòêîå çðåëèùå. È êðàñèâîå. È
äîõîä÷èâîå. Âñå â íåîáõîäèìîé ïðî-
ïîðöèè. Ãëàâíîé ïðîáëåìîé äëÿ ñîöè-
àëüíîé ðåêëàìû, íà ìîé âçãëÿä, ñòàëî
îáúåäèíåíèå â ýòîé êàòåãîðèè ïå÷àò-
íîé è âèäåîðåêëàìû, ÷òî ñòðàííî.
Êàêîé áû íè áûë ãåíèàëüíûé ïëàêàò
— åìó íå âûäåðæàòü êîíêóðåíöèþ ñ
âèäåîðîëèêîì. Âåäü äðóãèå ãðóïïû
ôàêòè÷åñêè äóáëèðóþòñÿ â TV ads è
Print ads, òàê ÷òî ïëàêàòû ñðàæàþòñÿ
ñ ïëàêàòàìè, à ðîëèêè ñ ðîëèêàìè. È
ýòî ñïðàâåäëèâî.

Êñòàòè î âèäåîðîëèêàõ. Ïðîñìîòð äî-
ñòèæåíèé â TV-ðåêëàìå ïðîõîäèë â
áîëåå ùàäÿùåì ðåæèìå. Òðè äíÿ ïîä-
ðÿä ñ 9.30 äî 11.30 øëè íåïðåðûâíûå
ïðîñìîòðû è ïðîñëóøèâàíèÿ TV, Web
è ðàäèîðåêëàìû. Â ðàñïîðÿæåíèè
çðèòåëåé áûë çàë è áîëüøîé ýêðàí, à
æóðíàëèñòû ìîãëè ðàáîòàòü è â
ïðåññ-öåíòðå: òàì ïîêàç äóáëèðîâàë-
ñÿ íà òåëåìîíèòîðå.
Âñåãî áûëî ïðåäñòàâëåíî 287 ðîëè-
êîâ. Îáû÷íî ñàìàÿ ñèëüíàÿ — àâòî-
ìîáèëüíàÿ ðåêëàìà, íî â ýòîò ðàç
óäåëüíûé âåñ èíòåðåñíûõ ðàáîò áûë
ÿâíî áîëüøå â êàòåãîðèè “Àëêîãîëü-
íûå íàïèòêè”.
Âîò, íàïðèìåð, ïîëüñêèé ðîëèê îò
Corporate Profile DDB: Ïðàãà, “Òàâåðíà
Þîçåôà”, áîëüøàÿ ìóæñêàÿ êîìïàíèÿ
çà îãðîìíûì ñòîëîì, ïüþò ïèâî. Ìàëü-
÷èøêà-îôèöèàíò ïî îøèáêå ïîäàåò
òàìàäå áîêàë ïîëüñêîãî ïèâà. Ìóæè-
êè ïðîäîëæàþò ñëàâèòü ÷åøñêîå ïèâî
— ñàìîå ëó÷øåå ïèâî â ìèðå. Ìàëü-
÷èøêà ïûòàåòñÿ çàìåíèòü áîêàë. Îá-
íàðóæèâàåòñÿ îøèáêà. Íåìàÿ ñöåíà.
Ïîòîì òàìàäà ãîâîðèò, ÷òî åãî áàáêà
áûëà ïîëüêà. Âåñåëüå ïðîäîëæàåòñÿ.

CREATIVE CLUB

Èëè âîò åùå îäíà ðàáîòà, îò ïîëüñêî-
ãî Leo Burnett sp.Z.o.o. Ãîðîä, ïîâñþ-
äó æåíùèíû ñ ðîãàìè. Áðîäÿò ïî óëè-
öàì, ñèäÿò â ïàðèêìàõåðñêîé, âàëÿþò-
ñÿ íà êðîâàòè — âñå ðîãàòûå. Ïîòîì
ìû âèäèì òåõ, êòî íàñòàâèë èì ýòè
ðîãà — ìóæ÷èí, ïüþùèõ ïèâî. Ó êàæ-
äîãî â ðóêàõ áóòûëêà EB beer — èçìå-
íÿþò ìóæèêè íåñ÷àñòíûì æåíùèíàì
ñ ïèâîì.
Åùå îäèí ïèâíîé ðîëèê îò Leo Burnett
Advertising Prague: áàð, íåçíàêîìûå
ïàðåíü ñ äåâóøêîé ïüþò ïèâî çà ñòîé-
êîé, âñòðå÷àþòñÿ âçãëÿäàìè, ñ èõ áó-
òûëîê ñòåêàþò êàïåëüêè, óñòðåìëÿþò-
ñÿ íàâñòðå÷ó äðóã äðóãó, îãèáàÿ ïî
äîðîãå ïåïåëüíèöû, ñèãàðåòû, áîêà-
ëû... Íî òóò ê äåâóøêå ïîäõîäèò êà-
âàëåð è óâîäèò åå. Ïàðåíü ïîâîðà÷è-
âàåòñÿ â äðóãóþ ñòîðîíó è âñòðå÷àåò
âçãëÿä íå ìåíåå êðàñèâîé áàðûøíè.
Íåáëàãîäàðíîå ýòî äåëî ïåðåñêàçû-
âàòü âèäåîêëèïû, òåì áîëåå òàêèå, êàê
ïîñëåäíèé. Îí ïîòðÿñàþùå êðàñèâî
ñíÿò. Íè÷åãî, ïðàâäà, íå çàâîåâàë —
íè äðàìîâ íè äðàìñòèêîâ, â îòëè÷èå
îò “ïîëüñêîé áàáóøêè” (Golden
Drumstick). Â ÷åøñêî-ïîëüñêîé ïèâ-
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«Çîëîòîé áàðàáàí» (âûñøàÿ íàãðàäà
ôåñòèâàëÿ) â ïå÷àòíîé ðåêëàìå.
Ñåðèÿ èç äâóõ îáúÿâëåíèé äëÿ
Sony Personal Audio ïîä îáùèì
ñëîãàíîì «Protect yourself».
Ðàáîòû Leo Burnett Poland

CREATIVE CLUB

Åùå îäèí ïðèìåð èãðû ñ ôîðìîé
— â ðåêëàìå ìàðêè ïèâà

íîé â äèàëîã âòîðãëàñü, íà ìîé âçãëÿä,
âïîëíå äîñòîéíî, ðóññêàÿ ðåêëàìà
êëèíñêîãî ïèâà îò Komandor: ïîï-
çâåçäà íà ñöåíå, ìîëîäåæü îòòÿãèâà-
åòñÿ ðÿäîì. Ïîï-çâåçäà â ýêñòàçå ïðû-
ãàåò ñî ñöåíû íà ëåñ âçìåòíóâøèõñÿ
ðóê... íî âñå ðàññòóïàþòñÿ è íåñ÷àñò-
íûé ïåâåö ãðîõàåòñÿ íà ïîë. Îäèí ïà-
ðåíü ãîâîðèò äðóãîìó: “Çâåçäà óïàëà
— çàãàäûâàé æåëàíèå”.
Íåò, âñå æå íóæíî óïîìÿíóòü îäíó
àâòîìîáèëüíóþ ðåêëàìó. Ïóñòü íå
î÷åíü ýôôåêòíóþ, íî çàòî áåçóïðå÷-
íóþ â ñìûñëå ðåêëàìíîé èäåè. Ýòî
ñåðèÿ äëÿ Toyota Corolla â èñïîëíåíèè
ïîëüñêîãî Saatchi & Saatchi: àâòîñåð-
âèñíàÿ ìàñòåðñêàÿ. Íè äóøè, òèøèíà
è ïîêîé. Ñêó÷àþùèé àâòîìåõàíèê îò
íå÷åãî äåëàòü êîìêàåò áóìàãó â øà-
ðèêè è áðîñàåò â óðíó, êàê â áàñêåò-
áîëå. Ãîëîñ çà êàäðîì: «”Òîéîòà Êîðîë-
ëà” íàñòîëüêî íàäåæíà, ÷òî ìåõàíè-
êàì íå÷åì çàíÿòüñÿ». Âî âòîðîì ðîëè-
êå èç ýòîé ñåðèè àâòîìåõàíèê îò ñêó-
êè ó÷èòñÿ âÿçàòü íà ñïèöàõ.
Ýòà ñåðèÿ áûëà óäîñòîåíà Golden
Drumstick. Íàâåðíîå, ïðàâèëüíî, íî
ìíå ïî÷åìó-òî âñïîìèíàåòñÿ ðåêëàìà
“ÐÈÊ Áàíêà”, “ñàìîãî ñêó÷íîãî áàíêà
â ìèðå — ðàáîòàþò ëþäè, ðàáîòàþò
äåíüãè...” Åñëè ìíå íå èçìåíÿåò ïà-
ìÿòü, ýòî áûë ðîëèê Video
International, ñîáðàâøèé íåïëîõîé
óðîæàé ïðèçîâ íà ðàçíûõ êîíêóðñàõ.
Êñòàòè, çäåñü, íà GD’99, RAVI íå îáî-
øëè âíèìàíèåì — Golden Drumstick
çà ðîëèêè “Ïèíãâèíû” è “Çèìà” äëÿ
IRN-BRU è Silver Drumstick çà ìóëü-
òÿøíóþ ñåðèþ äëÿ Íàëîãîâîé ïîëè-
öèè.
Íó è, êîíå÷íî, ïîáåäèòåëè: Golden
Drum îòõâàòèëè âñå òå æå Leo Burnett
sp.Z.o.o èç Ïîëüøè çà ñåðèþ ðàáîò äëÿ
Ego-pension fund. Èç ÷åòûðåõ ðàáîò â
ñåðèè ïðèçîâûìè ñòàëè òðè — “Ëûæ-
íèê”, “Ìîðÿê” è “Øåéõ”. Â ïåðâîì ìû
âíà÷àëå âèäèì ãîëîâó ëûæíèêà.
Êðóïíûé ïëàí, áåëûé âèõðü, ïðèùó-
ðåííûå ãëàçà çà ëûæíûìè î÷êàìè.
Çàòåì êàìåðà îòúåçæàåò, è ñòàíîâèò-
ñÿ âèäíî, ÷òî ëûæíèê ñòîèò â ïîëíîì
îáìóíäèðîâàíèè è â ëûæàõ ïîñðåäè
êîìíàòû, à ñíåã —  âîâñå íå ñíåã, à
ïóõ è ïåðüÿ èç ðàçîðâàííîé ïîäóøêè,
êîòîðûé ïåðåä âåíòèëÿòîðîì ïîäáðà-
ñûâàåò æåíà.
Òåêñò çà êàäðîì: “Íå âëîæèâ ñâîåâðå-
ìåííî äåíüãè â Ýãî, ìîæåòå íå ðàññ÷è-
òûâàòü íà øèêàðíóþ æèçíü”. Âòîðîé
è òðåòèé ðîëèêè ñäåëàíû ïî òîé æå
ñõåìå: ïåðâûé êðóïíûé ïëàí, íå äà-
þùèé ïîëíîé êàðòèíû ïðîèñõîäÿùå-
ãî, îáùèé ïëàí, êîìè÷íàÿ ñèòóàöèÿ,
çàêàäðîâûé òåêñò.
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«Çîëîòîé áàðàáàí» (âûñøàÿ íàãðàäà ôåñòèâàëÿ) â ÒÂ-ðåêëàìå. Òðè îñòðîóìíûõ ñïîòà äëÿ
ïåíñèîííîãî ôîíäà Ego îò àãåíòñòâà Leo Burnett Poland. Â íèõ ïîêàçàíî, êàê ñòàðèêè ïûòàþòñÿ
ðàçíîîáðàçèòü ñâîþ ñêóäíóþ æèçíü, ïðåäñòàâëÿÿ ñåáÿ òî íà ëûæíîì êóðîðòå, òî íà ìîðñêîé
ðûáàëêå, òî â ãàðåìå àðàáñêîãî øåéõà

CREATIVE CLUB

Ñåðèÿ èìèäæåâûõ îáúÿâëåíèé
äëÿ Mercedes. «Îí èìåë
âñå… ïî÷òè âñå» — è
ïîðòðåò Öåçàðÿ. «Îíà
èìåëà âñå… ïî÷òè âñå» —
è ïîðòðåò Êëåîïàòðû. È
íàêîíåö: «Îí èìåë âñå…
àáñîëþòíî âñå» — Éîñèô
Áðîç Òèòî åäåò íà
«Ìåðñåäåñå». Ðàáîòà
Agencija Apih (Ñëîâåíèÿ)
ïîëó÷èëà «Çîëîòûå
áàðàáàííûå ïàëî÷êè»

Â ýòîé ðåêëàìå çíàê Nike
ïîâåðíóò, ÷òîáû ïîêàçàòü,
÷òî â àññîðòèìåíòå
ñïîðòèâíîãî ìàãàçèíà åñòü
òîâàðû äëÿ áåðåìåííûõ
æåíùèí. «Çîëîòûå
áàðàáàííûå ïàëî÷êè»
ïîëó÷èëè Ammirati Puris
Lintas (Poland)

Ìîëî÷íûé çóá âûïàë
— íà åãî ìåñòå âûðîñ
êîðåííîé. Ñåðèÿ èç òðåõ
ïîñëåäîâàòåëüíûõ
ïîëîñíûõ îáúÿâëåíèé äëÿ
æóðíàëà. Ðåêëàìèðóåòñÿ
Sony car insuranse (÷òî-òî
âðîäå ãàðàíòèéíîé
ïðîãðàììû). Äðóãàÿ
ïîäîáíàÿ ñåðèÿ
äåìîíñòðèðîâàëà ôàçû
îòðûâàíèÿ-îòðàñòàíèÿ
õâîñòà ó ÿùåðèöû. Ýòà
ðàáîòà Leo Burnett Poland
ïîëó÷èëà «Çîëîòûå
áàðàáàííûå ïàëî÷êè»

Âîò ÷òî ïîëó÷àåòñÿ, êîãäà ìàðêà òóàëåòíîé
áóìàãè ñòàíîâèòñÿ ñïîíñîðîì
ñïîðòèâíûõ èãð. Ðàáîòà Soria & Grey
(Ñëîâàêèÿ) ïîëó÷èëà «Çîëîòûå
áàðàáàííûå ïàëî÷êè»
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“Ìîðñêîé âîëê” îêàçûâàåòñÿ ñèäÿùèì
â âàííå (íó ïðîñòî-òàêè áëèçíåö
“ìîðñêîãî âîëêà” èç ñàìîðåêëàìû
«Ïðåìüåð ÑÂ»: “Áîëüøîìó êîðàáëþ —
áîëüøîå ïëàâàíèå”). À “Øåéõ” âû-
íóæäåí íàáëþäàòü “òàíåö æèâîòà” â
èñïîëíåíèè ñîáñòâåííîé íåìîëîäîé
æåíû. Òàêîå êèíî.
Íóæíî ñêàçàòü, ÷òî ïîìèìî êîíêóðñ-
íîé ïðîãðàììû áûëè åùå âûñòóïëå-
íèÿ ïðèãëàøåííûõ íà “Creative
Parade” î÷åíü è íå î÷åíü èçâåñòíûõ
ëþäåé èç ìèðà ðåêëàìû. Òàê âîò, ïðàê-
òè÷åñêè ïîëîâèíà âûñòóïàâøèõ äå-
ìîíñòðèðîâàëè ñâîè êîëëåêöèè âè-
äåîðåêëàìû. Ñîâåðøåííî óáîéíûé
ðîëèê áûë â ïîêàçå Äîíàëüäà Ãàííà,
ïðàâäà ïåðåñêàçûâàòü åãî ñîäåðæàíèå
ÿ íå ðèñêíó.
Íåîæèäàííî, ïî êðàéíåé ìåðå äëÿ
ìåíÿ, ñèëüíîé îêàçàëàñü ïðåçåíòàöèÿ
àãåíòñòâà DM9 DDB Publicidade Brasil.
Ïîäîáíûå ìåðîïðèòèÿ êàê Golden
Drum — óíèêàëüíàÿ âîçìîæíîñòü ñî-
ñòàâèòü êàêîå-òî ïðåäñòàâëåíèå î
òåíäåíöèÿõ â ñîâðåìåííîé ðåêëàìå, ê
ïðèìåðó, â òîé æå Áðàçèëèè.
Â ýòîì ãîäó ïîÿâèëàñü åùå îäíà íî-
ìèíàöèÿ — Advertising campaigns. Èç
53 çàÿâëåííûõ êàìïàíèé ê ó÷àñòèþ â
ôåñòèâàëå áûëî äîïóùåíî ëèøü 24.
Ïåðâûé äåíü ïðàêòè÷åñêè öåëèêîì
áûë ïîñâÿùåí èõ ïðîñìîòðó. Äîêëàä-
÷èêè äåìîíñòðèðîâàëè ñõåìû è ãðà-
ôèêè, êðóòèëè âèäåî- è àóäèîðîëèêè,
ïîêàçûâàëè ïëàêàòû è äðóãóþ ïîëè-
ãðàôèþ, äåêëàðèðîâàëè ìàðêåòèíãî-
âûå öåëè è äîêëàäûâàëè î ïîëó÷åí-
íûõ ðåçóëüòàòàõ. Ðîññèÿ áûëà ïðåä-
ñòàâëåíà äâóìÿ ðåêëàìíûìè êàìïà-
íèÿìè: “IRN-BRU” è “Tax Police” îò
RAVI (Video International). Îáå ïîïà-
ëè â øîðò-ëèñò.
12 ïîáåäèòåëåé áûëè íàãðàæäåíû
ïðåñòèæíûìè ÷àñàìè “TAG Heuer”.
Îò÷åò î ôåñòèâàëå áóäåò íåïîëíûì,
åñëè íå óïîìÿíóòü î âíåêîíêóðñíûõ
ñîáûòèÿõ, èìåâøèõ ìåñòî åæåäíåâíî
â 9 âå÷åðà. Welcom Party îò ðàçíûõ
ñïîíñîðîâ ôåñòèâàëÿ ñ ìîðåì ïèâà è
âèíà, òàíöóëüêàìè, êîíêóðñàìè è ïðè-
çàìè çàêàí÷èâàëèñü äàëåêî çàïîë-
íî÷ü. À íàçàâòðà ñ 9.30 — ôåñòèâàëü-
íûå áóäíè. È òàê êàæäûé äåíü. ß óæ
íå ãîâîðþ î äðóãèõ, áåçàëêîãîëüíûõ
ìåðîïðèÿòèÿõ, òàêèõ, êàê òåííèñíûé
è áàñêåòáîëüíûé òóðíèðû, äîáðàòüñÿ
íà êîòîðûå íå õâàòèëî íè ñèë, íè âðå-
ìåíè. Àïîôåîç ôåñòèâàëÿ — êîíå÷íî,
öåðåìîíèÿ íàãðàæäåíèÿ. Äåéñòâî
èìåëî ìåñòî áûòü âî âíîâü îòñòðîåí-
íîì ëåòíåì òåàòðå Àóäèòîðèóìà. Ñöå-
íà è êóëèñû çàòÿíóòû ÷åðíûì ïîëè-
ýòèëåíîì, ïëàíøåò ñöåíû ÷àñòè÷íî

CREATIVE CLUB

«Çîëîòóþ ìûøü»
çà ëó÷øèé âåá-ñàéò
Íîâîé Åâðîïû
ïîëó÷èë
ñàìîðåêëàìíûé
ñàéò ìîëîäîãî
ñëîâåíñêîãî
àãåíòñòâà Idea
Company
(www.ideacompany.si).
Íè îäèí
ïîñåòèòåëü ñàéòà,
ïðîéäÿ ÷åðåç
äðàìàòè÷åñêèå
ïåðåæèâàíèÿ ïî
ïîâîäó ñóäüáû
áåäíîé îâöû,
íå ñìîæåò îñòàòüñÿ
ðàâíîäóøíûì.
Ìàñòåðñêè-
ëàêîíè÷íàÿ
àíèìàöèÿ,
èíòåðàêòèâíûå
òðþêè è þìîð
äåëàþò ýòó ðàáîòó
ïîèñòèíå
âûäàþùåéñÿ.
Çàãëÿíèòå!
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«Çîëîòûå ïàëî÷êè» ïîëó÷èë ðîññèéñêèé ðîëèê ïðî õóëèãàíñêèõ ñòðàóñîâ. Ïðÿìî èç ñâîåé ïóñòûíè îíè îòíèìàþò æåëàííûé Irn-Bru ó ïèíãâèíîâ,
ïðîáóðàâèâ áàøêàìè Çåìëþ íàñêâîçü (ðàáîòà ÐÀÂÈ, Ðîññèÿ)

CREATIVE CLUB

Êàëåíäàðü — íà âåøàëêå ñ îäåæäîé! Ýòà
íåîáû÷íàÿ ïå÷àòíàÿ ïðîäóêöèÿ (ëèñòû
êàëåíäàðÿ âûïîëíåíû âñå-òàêè èç áóìàãè),
ñäåëàííàÿ Studio A4 — Bojana Fajmut
(Ñëîâåíèÿ), ïîëó÷èëà «Çîëîòûå áàðàáàí-
íûå ïàëî÷êè» â Ïîðòîðîæå è âûñøóþ
íàãðàäó íà ôåñòèâàëå Cresta (Íüþ-Éîðê)

ïðåâðàùåí â áàññåéí, íà äíå êîòîðî-
ãî âèäåí ôåñòèâàëüíûé òðåçóáåö. Íà
ïåðåäíåì ïëàíå öåëûõ äâà “Çîëîòûõ
Áàðàáàíà” — ëèòàâðû. Ñëåâà ïðèìî-
ñòèëñÿ “Golden Drum Orchestra” — ÷å-
ëîâåê 20 þíîøåé è äåâóøåê ñî âñÿ-
êèìè áàðàáàíàìè, áîíãàìè, òàìòàìà-
ìè, òàìáóðèíàìè, áóáíàìè è ìàðîêà-
ñàìè. Íà ñöåíå âåäóùèå: îíà â íå-
æíî-çåëåíîì îòêðûòîì ïëàòüå, îí â
ýëåãàíòíîì òåìíîì êîñòþìå è ïëÿæ-
íûõ òàïêàõ íà áîñó íîãó. Ïðè òåìïå-
ðàòóðå 12—15 ãðàäóñîâ àæ ñìîòðåòü
áûëî õîëîäíî. Ïóáëèêà, êàê åé è ïî-
ëîæåíî,— â êðåñëàõ àìôèòåàòðà.
Æþðè è ëàóðåàòû â êàôå. Óæå ïðàçä-
íóþò. Íî èõ ìîæíî âèäåòü áëàãîäàðÿ
ïðÿìîé òðàíñëÿöèè. Â ëåâîé ÷àñòè
ñöåíû — îãðîìíûé òåëåýêðàí. Èòàê,
îáúÿâëÿåòñÿ ïðèç, ïîòîì íîìèíàöèÿ,
ïîòîì ïîáåäèâøèé. Â ýòîò ìîìåíò
îïåðàòîð ñî Stady Cam, ðàáîòàþùèé
âíóòðè ëàóðåàòñêîé òóñîâêè, âûèñêè-
âàåò ñ÷àñòëèâ÷èêà, êàðòèíêà èäåò íà
ýêðàí. Ïóáëèêà ìîæåò íåïîñðåä-
ñòâåííî íàáëþäàòü ðåàêöèþ ïîáåäè-

òåëÿ. Åãî âûçûâàþò íà ñöåíó, ó ñòó-
ïåíåê åãî “ïîäõâàòûâàåò” âòîðàÿ
êðàí-êàìåðà, ïðîâîäèò ïî ñöåíå äî âå-
äóùèõ. Ïîòîì òðåòüÿ èëè ÷åòâåðòàÿ
êàìåðà äàåò êðóïíûé ïëàí. Ñëîâ íåò,
ñäåëàíî âñå áûëî áåçóïðå÷íî. Êðîìå
òîãî, êàäðû ñîáñòâåííî íàãðàæäåíèÿ
ïåðåìåæàëèñü âñòàâíûìè “íîìåðà-
ìè”. Íåêèé “ðåæèññåð” â êàíîòüå, ñ ñè-
ãàðîé, ñ æóòêèì àíãëèéñêèì è åãî ïî-
ìîùíèöà ñ òàëèåé íà áåäðàõ è êîâû-
ëÿþùåé êàâàëåðèéñêîé ïîõîäêîé
(ñóäÿ ïî âñåìó — ïåðåîäåòûé ìóæèê),
èçî âñåõ ñèë ìåøàëè ïðîèñõîäÿùåìó
è óñòðàèâàëè ðàçíîîáðàçíûå “íàêëàä-
êè”. Êàê âûÿñíèëîñü, ýòî áûëà ïàðî-
äèÿ íà öåðåìîíèþ íàãðàæäåíèÿ íà
“Êàííñêèõ ëüâàõ”. Î÷åâèäöû ðàññêà-
çûâàþò, ÷òî â ýòîì ãîäó Êàííû îòëè-
÷èëèñü ÷óäîâèùíûì êîëè÷åñòâîì íå-
ëåïîñòåé, íó à ñëîâåíöû âçÿëè ýòî äà
è îáûãðàëè. Ïîëó÷èëîñü âåñåëî. Ïîñ-
ëå îêîí÷àíèÿ öåðåìîíèè íàãðàæäå-
íèÿ ãîñòè ïåðåìåñòèëèñü â îòåëü
«Ìåòðîïîëü», íà çàêëþ÷èòåëüíîå Gala
Party, êîòîðîå çàâåðøèëîñü øèêàð-

íûì íåâèäàííîé êðàñîòû ñàëþòîì.
Ãëàâíàÿ öåííîñòü ëþáîãî ôåñòèâàëÿ
— ýòî âñòðå÷è, íîâûå êîíòàêòû, çíà-
êîìñòâà. Íà Golden Drum áûëî íåìà-
ëî èíòåðåñíûõ ëþäåé. Íî ðîññèéñêèå
ðåêëàìèñòû, èìåÿ î÷åíü ñèëüíûé
òâîð÷åñêèé è ïðîôåññèîíàëüíûé ïî-
òåíöèàë, ñîâåðøåííî íåàäåêâàòíî
ïðåäñòàâëåíû íà ìåæäóíàðîäíûõ
ðåêëàìíûõ êîíêóðñàõ. Äåëî çäåñü íå
â ïîáåäàõ è íàãðàäàõ, ïðîñòî áåç ó÷à-
ñòèÿ â òàêèõ ôåñòèâàëÿõ íåâîçìîæíà
èíòåãðàöèÿ ðóññêîé ðåêëàìû â îáùå-
åâðîïåéñêèé, îáùåìèðîâîé ïðîöåññ.
Âîò ôàêòû: íàèáîëüøåå êîëè÷åñòâî
ðàáîò (âî âñåõ íîìèíàöèÿõ) áûëî
ïðåäñòàâëåíî Ñëîâåíèåé (277), íà
âòîðîì ìåñòå Ïîëüøà (238), çàòåì ×å-
õèÿ (118), Õîðâàòèÿ (85), Âåíãðèÿ (84),
Ñëîâàêèÿ (82) è, íàêîíåö, Ðîññèÿ (70).
Àáñîëþòíûé ïîáåäèòåëü — ñàìîå óñ-
ïåøíîå ðåêëàìíîå àãåíòñòâî ãîäà
âàðøàâñêîå Leo Burnett sp.Z.o.o —
îäíî âûñòàâèëî íà êîíêóðñ 75 ðàáîò,
áîëüøå, ÷åì âñÿ Ðîññèÿ.
Äåëàéòå âûâîäû!


