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ÂÎÎÁÙÅ-ÒÎ Â ÏÅÒÅÐÁÓÐÃÅ Ê ÔÈÍÍÀÌ
îòíîñÿòñÿ ñ äðóæåñêîé ñíèñõîäèòåëü-
íîñòüþ, à ê ôèíñêîé ðåêëàìå – ñ ëåã-
êèì ñêåïñèñîì: äåñêàòü, ÷òî âçÿòü ñ
ñåâåðíîãî ñîñåäà! Îäíàêî ïðè áëè-
æàéøåì ðàññìîòðåíèè âûÿñíÿåòñÿ,
÷òî è íà ñêóäíîé êàðåëüñêîé ïî÷âå
ñïîñîáíû ïðîèçðàñòàòü ïîëíîöåííûå
òâîð÷åñêèå çàìûñëû.
Ïðèìåðîì òîìó – TBWA. Ýòî àãåíò-
ñòâî ñóùåñòâóåò óæå 11 ëåò è ñ÷èòà-
åòñÿ â Ôèíëÿíäèè òðåòüèì ïî âåëè-
÷èíå è ïåðâûì ïî êðåàòèâó. Åãî ñî-
òðóäíèêè î÷åíü ãîðäÿòñÿ òåì, ÷òî â

íûìè. Ìû èçî âñåõ ñèë ñòàðàåìñÿ
óäåðæàòüñÿ â ïðåäåëàõ ýòèõ 10%. Ðåê-
ëàìà íå ìîæåò áûòü ÷èñòî ôóíêöèî-
íàëüíîé è àïåëëèðîâàòü òîëüêî ê ðà-
çóìó; îíà äîëæíà ïðèâëåêàòü âíèìà-
íèå, à ñòàëî áûòü, îïèðàòüñÿ íà ýìî-
öèè. ×àñòî ãîâîðÿò î òîì, ÷òî õîðîøàÿ
ðåêëàìà – ýòî òà, êîòîðàÿ õîðîøî ïðî-
äàåò. ß íå ñîâñåì ñîãëàñåí ñ ýòîé òî÷-
êîé çðåíèÿ. Çàäà÷à ðåêëàìû â ïåðâóþ
î÷åðåäü ñîñòîèò â òîì, ÷òîáû âûçâàòü
èíòåðåñ ê òîâàðó. Ìû íå ïðîäàåì
ïðåäìåò, ìû ñîçäàåì æåëàíèå åãî êó-
ïèòü. À ðåøèòñÿ ÷åëîâåê â êîíöå êîí-
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ÎÒ PALTEMAA HUTTUNEN SANTALA TBWA

CREATIVE CLUB

ÕÅËÜÑÈÍÊÈ — ÃÎÐÎÄ ÄÎÂÎËÜÍÎ ÇÀÏÓÒÀÍÍÛÉ. È ÍÅ ÁÛËÎ ÍÈ×ÅÃÎ ÓÄÈ-
ÂÈÒÅËÜÍÎÃÎ Â ÒÎÌ, ×ÒÎ, ÂÄÎÂÎËÜ ÍÀÊÐÓÆÈÂØÈÑÜ ÏÎ ÓËÎ×ÊÀÌ Ñ ÎÄÍÎ-
ÑÒÎÐÎÍÍÈÌ ÄÂÈÆÅÍÈÅÌ, ß ÐÅØÈËÀÑÜ, ÍÀÊÎÍÅÖ, ÇÀÉÒÈ Â ÏÅÐÂÛÉ ÏÐÈ-
ÃËßÍÓÂØÈÉÑß ÎÔÈÑ, ×ÒÎÁÛ ÓÒÎ×ÍÈÒÜ ÄÎÐÎÃÓ. «WHERE AM I..?» — ÍÀ-
×ÀËÀ ß ÏÐÈÑÒÀÂÀÒÜ Ê ÑÅÊÐÅÒÀÐØÅ, ÍÎ ÂÄÐÓÃ Ñ ÈÇÓÌËÅÍÈÅÌ ÓÂÈÄÅËÀ,
×ÒÎ ÏÎËÎ×ÊÈ ÂÎÊÐÓÃ ÍÅÅ ÓÑÒÀÂËÅÍÛ «ÝÏÈ×ÅÑÊÈÌÈ» ÏÈÐÀÌÈÄÀÌÈ,
ÊÀÍÍÑÊÈÌÈ ËÜÂÀÌÈ È ÏÐÎ×ÈÌÈ ÐÅÊËÀÌÍÛÌÈ ÑÈÌÂÎËÀÌÈ. ÑÎÌÍÅ-
ÍÈÉ ÍÅ ÎÑÒÀÂÀËÎÑÜ: ÑËÓ×ÀÉÍÎ ß ÇÀØËÀ Â ÒÎ ÑÀÌÎÅ ÀÃÅÍÒÑÒÂÎ TBWA,
ÐÀÄÈ ÊÎÒÎÐÎÃÎ È ÏÐÈÅÕÀËÀ Â ÔÈÍËßÍÄÈÞ…

ÌÀÐÃÀÐÈÒÀ Â À Ñ È Ë Ü Å Â À

1997 ãîäó ïîïàëè â ÷èñëî âîñüìè
ëó÷øèõ ìèðîâûõ àãåíòñòâ, ñïèñîê
êîòîðûõ åæåãîäíî ïóáëèêóåòñÿ â
Advertising age. Åñòåñòâåííî, íè÷óòü
íå ìåíüøèì ïðåäìåòîì ãîðäîñòè äëÿ
íèõ ÿâëÿþòñÿ ïðèçû âñåâîçìîæíûõ
ïðåñòèæíûõ ðåêëàìíûõ ôåñòèâàëåé.
È âñå æå Äàíèåë Òóîðå, âèöå-ïðåçè-
äåíò ôèðìû, âåñüìà ñäåðæàí â ñâîèõ
îöåíêàõ:
«90% ôèíñêîé ðåêëàìû íèêóäà íå ãî-
äèòñÿ ïî ïðè÷èíå èçáûòî÷íîé ðàöèî-
íàëüíîñòè, è òîëüêî 10% ðàáîò ïðå-
òåíäóþò íà ïðàâî ñ÷èòàòüñÿ êðåàòèâ-
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Ðåêëàìà ãàëñòóêîâ ïîä äåâèçîì “Èíîãäà ëó÷øå íå îòëè÷àòüñÿ îò äðóãèõ”. Êàê âèäèòå, äàæå î öâåòå êëÿïà ëó÷øå ïîçàáîòèòüñÿ çàðàíåå

öîâ íà ïîêóïêó èëè íåò – ôóíêöèÿ
ìíîãèõ ïåðåìåííûõ, â ÷èñëå êîòîðûõ
è öåíîâàÿ ïîëèòèêà ôèðìû, è ìåñòî-
ïîëîæåíèå ìàãàçèíîâ, è ðàáîòà ïðî-
äàâöîâ… Ýòîò ïðîöåññ ìîæíî ïîêà-
çàòü íà ïðîñòîé ñõåìå, ãäå ïåðâûå ñòó-
ïåíüêè íàïðÿìóþ çàâèñÿò îò ðåêëàìû,
à âîò ïîñëåäóþùèå – íåò. Îäíàêî ìû
íèêîãäà íå ñìîæåì äîáðàòüñÿ äî âåð-
õíèõ ñòóïåíåê, åñëè íå ïðåîäîëååì
íèæíèå» (ðèñ. 1).

ÊËÈÅÍÒ ÏÐÀÂ ÈËÈ ËÅÂ?
«Â Ôèíëÿíäèè, êàê è âåçäå, åñòü íå-
ìíîãî÷èñëåííàÿ ãðóïïà óìíûõ çàêàç-
÷èêîâ è âåëèêîå ìíîæåñòâî áåñòîëêî-
âûõ. È åñëè ìû î÷åðòèì êðóã èäåé,
êîòîðûå õîðîøè ñ òî÷êè çðåíèÿ ðåê-
ëàìèñòîâ, òî ïîòðåáóåòñÿ ðÿäîì î÷åð-
÷èâàòü åùå îäèí êðóã: èäåè, êîòîðûå
ñ÷èòàåò õîðîøèìè êëèåíò. Ê ñîæàëå-
íèþ, ïåðåêðûâàþòñÿ îíè ñëàáî, ïðî-
öåíòîâ íà 30% (ðèñ. 2). È ãëàâíàÿ ïðè-
÷èíà – â ðàçíèöå ìèðîâîççðåíèé. Çà-
êàç÷èêó ñëèøêîì ñëîæíî çàáûòü ïðî
ïðèáûëü îò ïðîäàæ è âçãëÿíóòü íà
òîâàð ãëàçàìè ëåíèâîãî îáûâàòåëÿ.
Ïîýòîìó âàæíî èìåòü õîðîøèå èäåè,
íî íå ìåíåå âàæíî óìåòü ðàñøèðÿòü
ïîëå âçàèìîäåéñòâèÿ ñ çàêàç÷èêîì
äëÿ òîãî, ÷òîáû ýòè èäåè ïðîäâèíóòü
â æèçíü.
Åñòåñòâåííî, îäíîçíà÷íûõ ðåöåïòîâ
òóò íåò è áûòü íå ìîæåò. Îäíàêî ñó-
ùåñòâóþò íåêîòîðûå èñïûòàííûå

ïðèåìû, êîòîðûå ñ óñïåõîì ðàáîòàþò
óæå äàâíî. Ñêàæåì, ìû íèêîãäà íå
ïîêàçûâàåì çàêàç÷èêó äâóõ ðàâíûõ ïî
ñèëå àëüòåðíàòèâíûõ èäåé, ïîòîìó
÷òî â ýòîì ñëó÷àå îí íà÷èíàåò ìó-
÷èòüñÿ ïðîáëåìîé âûáîðà è, áûâàåò,
íå óòâåðæäàåò âîîáùå íè÷åãî. Ðàçóì-
íåå ïðèíîñèòü òó âåðñèþ, êîòîðóþ
õî÷åøü óâèäåòü â ýôèðå, è ê íåé íà
ãàðíèð – ïàðî÷êó çàâåäîìî áîëåå ñëà-
áûõ, ïðè÷åì âñå ýòè ñëàáîñòè ñëåäóåò
ïîäðîáíî ðàñòîëêîâàòü êëèåíòó. Êî-
íå÷íî, íà ïðàêòèêå òàêóþ ëèíèþ âû-
äåðæàòü òðóäíî. Âîò, íàïðèìåð, îä-
íàæäû ìû áûëè âûíóæäåíû ðàçðàáî-
òàòü 15 âàðèàíòîâ ðåêëàìíîé èäåè!
Îäíó èç íèõ çàêàç÷èê âûáðàë. Îí áûë
óäîâëåòâîðåí, ìû – íåò.
Åñëè æå ïðèäóìàíà áëåñòÿùàÿ èäåÿ, òî

ê íåé âîîáùå íå íóæíî íèêàêîãî «ãàð-
íèðà». Â ýòîì ñëó÷àå ìû ïîêàçûâàåì
òîëüêî îäèí âàðèàíò è ñòàðàåìñÿ óáå-
äèòü êëèåíòà, íå ïîääàâàÿñü íà åãî
ïðîâîêàöèè èç ñåðèè: «Ñäåëàéòå åùå
÷òî-íèáóäü äëÿ ñðàâíåíèÿ!» Òàê ïîëó-
÷èëîñü, íàïðèìåð, ñ ðåêëàìîé çèìíèõ
ïîêðûøåê Nokian, êîòîðàÿ â 1998 ãîäó
ïîëó÷èëà ïðèç íà «Ýïèêå».
À åùå ìû ïðîòèâ òåñòèðîâàíèÿ ðåê-
ëàìû, îñîáåííî – åñëè îíî ïðîâîäèò-
ñÿ íà çàâåðøàþùèõ ñòàäèÿõ ïðîöåñ-
ñà. Âåäü àëãîðèòì ñîçäàíèÿ ðåêëàìû
ïðåäïîëàãàåò íåñêîëüêî ýòàïîâ: ñíà-
÷àëà èäåò ñèñòåìàòèçàöèÿ âñåãî ìà-
òåðèàëà, çàòåì ñîçäàåòñÿ ïëàí ïðî-
äâèæåíèÿ áðýíäà è ðàçðàáàòûâàåòñÿ
òâîð÷åñêàÿ êîíöåïöèÿ. Íî ýòî åùå íå
ðåêëàìà, ýòî – ôèëîñîôñêàÿ îñíîâà

Ðèñ. 1. Ðåêëàìà ïîìîãàåò ïîêóïàòåëþ
âçîáðàòüñÿ íà äâå íèæíèå ñòóïåíüêè.
Äàëüøå âñå çàâèñèò îò ïðîäóêòà, åãî
öåíû, ñåðâèñà

Ðèñ. 2. Ðåêëàìîäàòåëü ïðèíèìàåò íå áîëåå 30%
èäåé ðåêëàìèñòîâ
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ðåêëàìû. À ïîòîì íà÷èíàåòñÿ êðåà-
òèâ… è íà÷èíàþòñÿ ïîïûòêè òåñòè-
ðîâàíèÿ âàðèàíòîâ. Ýòî ãëóïî è âðåä-
íî. ß óáåæäåí, ÷òî íè êîíöåïöèþ, íè
êðåàòèâíûå ðàçðàáîòêè òåñòèðîâàòü
íåëüçÿ! Ñ ïîòåíöèàëüíûìè ïîòðåáè-
òåëÿìè ìîæíî îáñóäèòü ðàçâå ÷òî îñ-
íîâíîé ìîòèâ ðåêëàìíîãî ñîîáùå-
íèÿ; ïîïûòàòüñÿ âûäåëèòü íåêîå âàæ-
íîå ñâîéñòâî òîâàðà, ðàäè êîòîðîãî
åãî è ïîêóïàþò.
Íàïðèìåð, ìíîãèå ôèíñêèå äàìû
îáåñïîêîåíû ïðîáëåìîé ëèøíåãî
âåñà; ýòó âïîëíå îáúÿñíèìóþ òðåâî-
ãó ìû ïîëîæèëè â îñíîâó íåñêîëü-
êèõ ðàçðàáîòîê. Ñêàæåì, ðåêëàìè-
ðóÿ íåæèðíûå ñëèâêè Valio, ìû ðè-
ñóåì óïèòàííóþ áóìàæíóþ êóêëó, à
âîêðóã – íàáîð ïëàòüåâ, êîòîðûå îíà
ñìîæåò íàäåòü, åñëè áóäåò ïðàâèëü-
íî ïèòàòüñÿ. Èëè â ðåêëàìå êàôå ïî-
êàçàí æåíñêèé ñèëóýò, íà êîòîðîì
ïóíêòèðîì îòìå÷åíû «èçáûòî÷íûå»
ìåñòà, à íà äðóãîé ïîëîâèíå ïëàêà-
òà – çåëåíûé ñàëàò. Ñëîãàí ãëàñèò:
«Íå ïîëüçóéòåñü íîæîì, ïîëüçóéòñü
âèëêîé!»
Îäíàêî â ëþáîì ñëó÷àå ÿ  óâåðåí, ÷òî
ëþáîé ñïåöèàëèñò äàñò âàì êóäà áî-
ëåå ïðàâäèâûå ñîâåòû, ÷åì äåñÿòîê
ôîêóñ-ãðóïï.

CREATIVE CLUB

«Îíà öåïëÿåò, è öåïëÿåò, è öåïëÿåò…» — ýòà ðåêëàìà çèìíèõ ïîêðûøåê Nokian ïîëó÷èëà ïðèç íà «Ýïèêå-98»

Íà ðóññêîì ñëîãàí çèìíèõ ïîêðûøåê çâó÷àë òàê: «Ñàìîå âàæíîå îáîðóäîâàíèå äëÿ çèìû.
Èñïîëüçóéòå åãî»
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ÎÍÀ ÖÅÏËßÅÒ, È ÖÅÏËßÅÒ,
È ÖÅÏËßÅÒ…
Ïðî ðåêëàìó àâòîïîêðûøåê Nokian ÿ
âñïîìíèë íå ñëó÷àéíî, âåäü èñòîðèÿ
åå ñîçäàíèÿ äîñòàòî÷íî òèïè÷íà.
Äåëî â òîì, ÷òî øèïîâàíàÿ ðåçèíà
ðåêëàìèðîâàëàñü â Ôèíëÿíäèè è â
äðóãèõ ñêàíäèíàâñêèõ ñòðàíàõ äàâíî
è î÷åíü ñêó÷íî. ßñíîå äåëî, ïîêðûø-
êà – ìåíåå èíòåðåñíûé îáúåêò, ÷åì
àâòîìîáèëü. Êàê ïðàâèëî, èçîáðàæàë-
ñÿ ñíåã è êðóïíûì ïëàíîì – êîëåñî;
èíîãäà ôàíòàçèÿ ðåêëàìèñòà øëà
äàëüøå, è ìû âèäåëè ëèöî ñ÷àñòëèâî-
ãî âîäèòåëÿ. Îäíàæäû ïîëåò ìûñëè
çàøåë ñîâñåì äàëåêî, è íà ùèòå áûëà
ïîêàçàíà äåâî÷êà ñ ñîáàêîé, ñèäÿùàÿ
ó îêíà. Ïðåäïîëàãàëîñü, ÷òî îíà æäåò
îòöà, óåõàâøåãî íà àâòîìîáèëå ïî
çèìíåé äîðîãå. Êñòàòè, èìåííî ýòó
âåðñèþ ïàðó ëåò íàçàä æèòåëè Ïåòåð-
áóðãà ìîãëè âèäåòü íà óëè÷íûõ ùè-
òàõ.
Ìû ñòàëè èñêàòü êàêîå-òî îäíî ïðî-
ñòîå êà÷åñòâî òîâàðà, êîòîðîå ïîìîã-
ëî áû íàì ñäåëàòü òîâàð çàìåòíûì.
Ïîìíèòå, êàê â çíàìåíèòîé ðåêëàìå
Avis: «Ìû íå ëèäåðû, è ïîýòîìó áîëü-
øå âñåõ ïðî÷èõ ñòàðàåìñÿ äëÿ âàñ!»
Èíîãäà òàêîå ïðîñòîå êà÷åñòâî ó òî-

Ñëîãàí: “Îáû÷íàÿ
âå÷åðèíêà”. ßñíîå
äåëî, èç òàêîé
íàðÿäíîé ïîñóäû
äàæå àíãåëû åäÿò
ñ óäîâîëüñòâèåì,
ïîòîìó åå è
ðåêëàìèðóþò

CREATIVE CLUB

Ëåòíèå ïîêðûøêè Nokian: «Êàê ðûáà â âîäå!»

Ñíà÷àëà âàì ãðîçÿò
ïåðåôîðìàòèðîâàòü
âèí÷åñòåð, à åñëè âû
íå ñîãëàñíû – íàæàòü
Cancel (â îêîøêå - äâà
ðàçà OK!). Ïîòîì âû
ãîíÿåòåñü ìûøêîé
çà äèàëîãîâûì îêíîì,
êîòîðîå óáåãàåò
ïîä âåñåëóþ ðåêëàìíóþ
ïåñåíêó, â êîòîðîé
ïîåòñÿ, ÷òî íå íàäî
íè÷åãî ïðèíèìàòü
âñåðüåç. È ïîÿâëÿþòñÿ
ïèâíûå êðóæêè-
ðîæèöû, êîòîðûå ïîþò.
Ýòîò èçäåâàòåëüñêèé
ñêðèíñåðâåð – ðåêëàìà
ïèâà Olvi. Òå æå ñàìûå
ðîæèöû, è ïåñåíêà – è â
òåëåâèçèîííîì ðîëèêå
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Ýòó ìèíåðàëüíóþ âîäó ëåãêî ðàñïîçíàþò äàæå ñàìûå èçíåæåííûå ñîçäàíèÿ, íå ãëÿäÿ íà ýòèêåòêó

CREATIVE CLUB
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CREATIVE CLUB

Êóøàéòå îáåçæèðåííûå ñëèâêè, è òîãäà ëþáîé íàðÿä áóäåò âàì âïîðó! Êñòàòè, ýòà ðàáîòà áûëà îòìå÷åíà æþðè “Ýïèêè-99”

Èìåííî òàê âûãëÿäÿò âîäèòåëüñêèå ïðàâà ïîñëå ñîîáùåíèÿ î òîì, ÷òî
“Ìåðñåäåñû” ïîäåøåâåëè

Âåëîñèïåä   “Ìåðñåäåñ” ïðÿìî-òàêè ñîçäàí äëÿ äâèæåíèÿ, è íà ìåñòå åãî
ìîæíî óäåðæàòü òîëüêî íà öåïè. Èëè íà ìíîæåñòâå öåïåé – äëÿ
ãàðàíòèè

âàðà óæå åñòü, èíîãäà åãî íóæíî ïðè-
äóìàòü. Ó Nokian îíî áûëî, íî «ëåæà-
ëî íåâîñòðåáîâàííûì». Âåäü ýòè ïî-
êðûøêè ñäåëàíû íà ñåâåðå, è îíè íàè-
ëó÷øèì îáðàçîì ïîäõîäÿò äëÿ ñåâåð-
íîé çèìû. Êñòàòè, è ëåòî â Ñêàíäèíà-
âèè òîæå íèêóäà íå ãîäèòñÿ. Òàê ÷òî è
ëåòíèå ïîêðûøêè ëó÷øå âñåãî áðàòü
ìåñòíîãî èçãîòîâëåíèÿ. Ýòî ïîíÿòíî
âñåì, íî íå çâó÷àëî â ðåêëàìå. È çðÿ,
âåäü ãëàâíûì êîíêóðåíòîì Nokian
áûëà è îñòàåòñÿ ôðàíöóçñêàÿ ôèðìà
«Ìèøëèí». Òàê ó íàñ ïîÿâèëñÿ «ãåî-
ãðàôè÷åñêèé êîçûðü».
 Ðàçðàáàòûâàÿ ðåêëàìó, ìû ðåøèëè
îòîéòè îò òðàäèöèîííûõ êàðòèíîê. È
íà îäíîé ïîëîâèíå ïëàêàòà èçîáðàçè-
ëè ïîëóøàðèÿ ãîëîâíîãî ìîçãà, à íà
äðóãîé – ïîêðûøêó ñ ïðîòåêòîðîì
ïîõîæåãî ðèñóíêà. Ñëîãàí çâó÷àë òàê:
«Ñàìîå âàæíîå îáîðóäîâàíèå äëÿ
çèìû. Èñïîëüçóéòå åãî».
Îäíàêî îêîí÷àòåëüíîãî óäîâëåòâîðå-
íèÿ îò ýòîé ðàáîòû ó íàñ íå áûëî. Êñòà-
òè, â Ðîññèè ýòà âåðñèÿ íå ïóáëèêîâà-
ëàñü, òàê êàê ìû ñî÷ëè åå ñëèøêîì àã-
ðåññèâíîé. Ðåøèëè èçìåíèòü èíòîíà-
öèþ. Î÷åíü áûñòðî ïðèäóìàëè ñëîãàí
«Îíà öåïëÿåò, è öåïëÿåò, è öåïëÿåò…»
è íàðèñîâàëè çàñòåæêó «ìîëíèÿ» íà
òåïëîé çèìíåé êóðòêå, êîòîðàÿ â òî æå
âðåìÿ ÿâëÿåòñÿ àâòîìîáèëü÷èêîì,
êðåïêî öåïëÿþùèìñÿ çà äîðîãó.
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Äëÿ ëåòíèõ ïîêðûøåê ñëîãàí äðóãîé:
«Êàê ðûáà â âîäå!» È íà êàðòèíêå –
õàðàêòåðíûé ñëåä îò ïðîòåêòîðà íà
ìîêðîì àñôàëüòå.

ÍÈ×ÅÃÎ, ÊÐÎÌÅ ÏÐÀÂÄÛ!
Èíîãäà çàêàç÷èêè õîòÿò ïîâûñèòü ýô-
ôåêòèâíîñòü ðåêëàìû çà ñ÷åò åå àã-
ðåññèâíîñòè. Áåçóñëîâíî, òàêèì ñïî-
ñîáîì ìîæíî ïðèâëå÷ü âíèìàíèå ê
òîâàðó; îäíàêî ïðàêòèêà ïîêàçûâàåò,
÷òî ïîñëåäñòâèÿ òàêèõ ìåòîäîâ âåñü-
ìà íåãàòèâíû: ëþäè ïîïðîñòó íå õî-
òÿò ïîêóïàòü ïðåäìåò, âûçûâàþùèé
îòðèöàòåëüíûå ýìîöèè. Àãðåññèâ-
íîñòü õîðîøà â ñîöèàëüíîé ðåêëàìå
è â àðìèè. À äëÿ òîâàðíîé ðåêëàìû
âàæíåå ïðàâäèâîñòü, íîâèçíà è ãàðìî-
íèÿ.
Ìíå êàæåòñÿ, ÷òî ïðàâäèâîñòü – îáÿ-
çàòåëüíûé ïðèçíàê õîðîøåé ðåêëà-
ìû. Àâòîð äîëæåí âåðèòü â òîâàð è
ãîâîðèòü î íåì òîëüêî äîñòîâåðíûå
âåùè. Ïðè÷åì òàê ãîâîðèòü, ÷òîáû åãî
ïðàâèëüíî ïîíÿëè.
Åñòåñòâåííî, õîðîøàÿ ðåêëàìà äîëæ-
íà îòëè÷àòüñÿ íîâèçíîé ôîðìû, – âåäü
ñîäåðæàíèå ðåêëàìíîãî ñîîáùåíèÿ
çà÷àñòóþ ëèøåíî îðèãèíàëüíîñòè. Íî
âîò ãàðìîíèþ ôîðìû è ñîäåðæàíèÿ â
ðåêëàìå åùå íèêòî íå îòìåíÿë.
Ìåæ òåì äîñòàòî÷íî ÷àñòî äåëàþòñÿ
ïîïûòêè ñ ïàôîñîì ïðåïîäíîñèòü íå-
çíà÷èòåëüíûå íîâèíêè èëè òîðæå-
ñòâåííî ñîîáùàòü î ñêèäêàõ àæ â 3%.
Âñå ýòî âûãëÿäèò íàäóìàííî, è ïðàâ-
äû â ýòîì íåò. À çíà÷èò, íåò è ýôôåê-
òà».
Â õîäå áåñåäû ê íàì ïðèñîåäèíèëèñü
êîïèðàéòåð Êàðè Ýéëîëà è àðò-äèðåê-
òîð Àíè Èãîíè, êîòîðûå âåñåëî ïåðå-
áèâàëè Äàíèåëà ðàññêàçàìè î òîì, êàê
ðàöèîíàëüíîñòü âðåäèò ðåêëàìå è êàê,
çà ÷àñ ïðèäóìàâ àâòîìîáèëü÷èê-
«ìîëíèþ», îíè ïîòîì ÷óòü ëè íå ìå-
ñÿö ïûòàëèñü ñî÷èíèòü ê íåìó àëüòåð-
íàòèâíóþ èäåþ «íà ãàðíèð». À ïîòîì
ìíå ïîêàçàëè ðåêëàìó ôèíñêîãî ìàð-
ãàðèíà, ãäå íà êóñîê õëåáà áûëà ïî-
ìåùåíà ôèãóðêà ñòðàííîé ôîðìû.
«Ýòî ìûøêà èëè çàÿö?»— ñïðîñèëà ÿ.
«Ýòî êàðòà Ôèíëÿíäèè!» – õîðîì îò-
âåòèëè õîçÿåâà.
Êîíå÷íî æå, ìåíÿ ïðîñòèëè. Òåì áîëåå
÷òî, óâèäåâ íà îáëîæêå æóðíàëà çíà-
÷îê «×ëåí æþðè “Ýïèêè”», ôèíñêèå
êîëëåãè ñòàëè ïðîÿâëÿòü óñèëåííîå
ãîñòåïðèèìñòâî. Ïðîùàÿñü, Êàðè çàãî-
âîðùè÷åñêè ïðîèçíåñ: «Ðàáîòû íà
“Ýïèêó” ìû óæå îòïðàâèëè; òàê ÷òî
âñòðåòèìñÿ â Äóáëèíå, íà öåðåìîíèè
íàãðàæäåíèÿ, äîãîâîðèëèñü?»
Øóòêè øóòêàìè, à âäðóã è âïðàâäó åùå
÷òî-íèáóäü âûèãðàþò? Òàêèå ìîãóò!

Çà÷åì ïëèòà, åñëè â ïðîäàæå èìååòñÿ ãîòîâàÿ âêóñíàÿ ïèööà?

Çàêàæèòå çàæèãàòåëüíóþ ìåêñèêàíñêóþ ïèööó! Îïàñàòüñÿ íå÷åãî: îãíåòóøèòåëü âõîäèò â êîìïëåêò
ñåðâèðîâêè

“Íå ïîëüçóéòåñü íîæîì, ïîëüçóéòåñü âèëêîé”, – ïðèçûâàåò ñëîãàí. Èòàê, íåìíîãî çåëåíîãî ñàëàòà –
è íå ïðèäåòñÿ èäòè ê õèðóðãó çà ñòðîéíîñòüþ
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